GUION CINEMATOGRAFICO:

En primer lugar queremos agradecer tu interés por nuestro centro de estudios, por lo que confiamos que esta
informacién te sea de gran ayuda. A continuaciéon procedemos a facilitarte la informacion relacionada con la
formacién en Guién Cinematogrdfico

DURACION:
2 anos lectivos.

REQUISITOS:
Mayoria de edad. La formacién se inicia desde nivel elemental. No exigimos estudios o experiencia previa. (Es
conveniente disponer de estudios elementales)

PRUEBAS DE ACCESO:
NO HAY.

FECHAS CURSO:

- Inicio clases: lunes 15 de octubre de 2007

- Fin clases: viernes 13 de junio 2008

Previo inicio del curso, se llevard a cabo una.réunion de presentacion. Podrds consulta la fecha en nuestra web:
www.uacebcn.com

HORARIOS: LAS CLASES SE IMPARTEN DE LUNES A VIERNES. A elegir:
De manana: de 11:00 a 13:00 horas.
De tarde-noche: de 20:00 a 22:00 horas.

Ensayos fuera del horario lectivo. La escuela permanece a disposicidon del alumnado de lunes a domingo. Por lo que
estdn a vuestra disposicion las aulas, para prdcticas, para ensayar, para reunirse, para trabajos, para editar, para
visualizar peliculas, etc. Para la reserva de salas se ha de comunicar previamente en Secretaria. Se entiende que,
durante las horas lectivas, parte de las aulas estdn ocupadas. No se cobra por el uso de las aulas.

TiTULO:
De cardcter Propio-privado.

PERIODO DE INSCRIPCION:

Para formalizar tu inscripcién lo puedes hacer durante todo el ano, teniendo en cuenta la fecha limite para las
inscripciones. Notables descuentos al formalizar tu inscripcion antes del 31 de julio.

Las plazas son limitadas a 15 alumnos por turno.

FECHA LIMITE PARA LAS INSCRIPCIONES:
5 de OCTUBRE 2007. Se entiende como inscripto una vez abonado el importe de la matricula.

.COMO REALIZAR LA INSCRIPCION?
a) En secretaria en horario de 10:30 a 14:00 6 de 16:00 a 20:00 horas. Gran Via de les Corts Catalanes n° 580 entlo. 3°
BARCELONA 08011. Mes de agosto cerrado. Durante este mes el contacto via mail seguird disponible.

b) A través de correo electrénico solicitando formulario de Inscripcion y datos bancarios. info@uacebarcelona.com

BECAS:

En la UACE Barcelona disponemos de un sistema de becas que va en funcidon-de los resultados obtenidos en cada
curso. Es decir, las tres mejores notas de cada formacién, al acabar primer-curso, la primera obtendrd un 30 % de
descuento en el pago del segundo ano. La segunda mejor nota obfiene un20 %, y la tercera una 10 %. Se sigue el
mismo proceso para las formaciones que duran fres anos.

PRACTICAS:

El objetivo de primer ano es alcanzar el dominio para la escritura de escenas teatrales y cortometrajes. En segundo
ano, el objetivo es la escritura de un guidn de largometraje. Estos guiones podrdn ser representados por los alumnos de
interpretacion para la asignatura de Direccion de Actores. Los largometrajes escritos por los alumnos de guién optardn
al rodaje del largometraje que los alumnos de 3° de Direccién Cinematogrdfica, 3° de Direccidn en Fotografia 'y 2° de
Produccién ruedan com proyecto final.

DOCUMENTACION IMPRESCINDIBLE:
= 2fotos camné.
. 1 fotocopia del DNI, NIE o pasaporte.
= CV.Oredacciéon de presentacion.
" Para pagos domiciliados, adjuntar fotocopia libreta bancaria donde aparece niUmero de cuenta.
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GUION CINEMATOGRAFICO:

La Formacion de Guién Cinematogrdfico estd estructurada de forma que el alumno adquiera las
herramientas necesarias que determinan la estructura de un guién, lo que permite, por una parte, el
andlisis de un guién y por otra parte, su escritura.

En el primer aio se llevard al alumno a la escritura de un corto o mediometraje, que podrd trabajar
conjuntamente con los alumnos de Direccidn, como también, a la escritura de escenas (teatrales) que
tendrdn ocasién de poner en prdctica junto a los alumnos de Interpretacion, mediante la asignatura de
Direccién de Actores.

El segundo aiio de Guidn Cinematogrdfico estd orientado fundamentalmente en la escritura de un guién
de largometraje. El Objetivo es finalizar el curso con un guidn de largometraje escrito por cada uno de los
alumnos, con la intencién de ser un producto vendible.

Todos los guiones de largometraje escritos por nuestros alumnos postulan al largometraje que ruedan los
alumnos de tercer afio de Direccidén Cinematogrdfica, tercer ano de Fotografia Cinematogrdfica y
segundo ano de Produccién Cinematogrdfica. La eleccion del guidon dependerd del coste de produccion
y de los intérpretes que intervienen.

Por otra parte, para nosoftros, el estudiante de Guidn debe saber, entre ofras disciplinas, la de Direccién
Cinematogrdfica, por ello aligual que el estudiante de Produccidn, Direccion Publicitaria, Documental,
etc, la tiene incluida también dentro de su formacién. Todo ello por las siguientes razones:

1. Conocer la direccién y el lenguaje cinematogrdfico le ayudard a la hora de escribir un guidn en tanto
gue sed viable o no. En el caso de que el guidén contenga una escena de dificil realizacion o alto
presupuesto se intentard evocar de otra manera para que cuando el productor o director la lean no vean
la imposibilidad de su realizacion.

2. Los estudiantes de guidn durante el primer ano realizardn parte de sus clases conjuntamente con los de
direccion, lo que permite establecer una unidad entre estudiantes de ambas disciplinas, ya que para un
estudiante de guidn es necesario conocer estudiantes de direccion y futuros directores para llegar a ver
sus proyectos rodados.

3. No excluir la posibilidad que en un futuro pueda rodar su propio proyecto cinematografico y asi
cambiar la tendencia que dice que todo director de cine puede escribir un guidn pero que son muy
pocos los guionistas que pueden pasar a la realizacion.

Por ofra parte, la formacién de Guidén Cinematogrdfico, incluye, también, ofras disciplinas, cada una de
ellas bien especificas y con un cardcter profesionalizador, como son por ejemplo, Produccién
Cinematogrdfica, Montaje Digital y Publicidad.

PARA LA OB'I,'ENCIC')N DEL DIPLOMA EN LA FORMACION. DE GUION
CINEMATOGRAFICO ES OBLIGATORIO AL FINALIZAR LOS DOS ANOS DE
FORMACTION HABER CURSADO LAS SIGUIENTES ASIGNATURAS:

ASIGNATURAS OBLIGATORIAS
= Lenguaje Cinematogrdficoly i
= Andlisis y Estética del Cine 1y Il (turno manana) o Cultura y Cine contempordneo |y Il (turno
tarde)
= Guidn Cinematogrdfico Iy I, Iy IV
= Direccién de Actores I y I
= Historia del Cine l y I
=  Producciénly li

ASIGNATURAS DE LIBRE ELECCION:
A elegir entre una de éstas:
= Montagje Digital I y I
Laboratorio de Video Digital I y i
= Publicidad Iyl

La asignatura de Guion se impartird dos dias a la semana
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ESTRUCTURA DE LA FORMACION:
1° ANO

ASIGNATURAS OBLIGATORIAS: (una asignatura cada dia)
1° SEMESTRE:

Lenguaje Cinematogrdfico y Audiovisual |

Guién Cinematogrdfico |

Direccion de Actores |

Historia del Cine |

Guién Cinematogrdfico |

PRACTICA:
Antes de finalizar el primer semestre los alumnos de Guidn-participardn en un cortometraje en grupo (los
alumnos de cada clase son divididos en varios grupos para su primera experiencia en rodaje apoyados por los
profesores de: Direccién Cinematogrdfica, Laboratorio de Cdmara, Fotografia, y Sonido). El puesto que
ocupard cada alumno dependerd de su sensibilidad e interés.

2° SEMESTRE:

Lenguaje Cinematogrdfico y Audiovisual |l
Guién Cinematogrdfico I

Direccidén de Actores I

Historia del Cine |l

Guidén Cinematogrdfico |l

PRACTICA 1:
Los alumnos de Guion Cinematogréfico tienen la posibilidad de participar en los rodajes individuales que
realizan sus companeros de Direccién.

PRACTICA 2:
Puesta en escena de los textos escritos para la asignatura de Direccion de Actores.

2° ANO

ASIGNATURAS OBLIGATORAS: (una asignatura por dia)

1° SEMESTRE:
Andlisis y Estética del Cine | (turno mainana)
o Cine y Cultura Contempordneo | (turno de noche)
Guiéon Cinematogrdfico lll
Produccién |
Guién Cinematogrdafico lll

ASIGNATURAS DE LIBRE ELECCION
Elegir entre una de éstas:

1° SEMESTRE

Laboratorio de Video Digital |
Montaje Digital |

Publicidad |

PRACTICA:

Escritura de un guién de largometraje.

ASIGNATURAS OBLIGATORAS

2° SEMESTRE: (una asignatura por dia)
Andlisis y Estética del Cine Il (turno maiana)
o Cine y Cultura Contempordneo Il (furno de noche)
Guién Cinematogrdfico IV
Produccién i
Guidn Cinematogrdfico IV
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ASIGNATURAS DE LIBRE ELECCION

2° SEMESTRE:

Laboratorio de Video Digital |l
Montaje Digital ll

Publicidad I

PRACTICA OBLIGATORIA:
Presentacién del guién de largometraje individual escrito durante el aio. Este tendrd la posibilidad de ser
elegido para su rodaje por los alumnos de tercer ano de Direccidon Cinematogrdfica, tercer ano de Direccidon
de Fotografia y segundo de Produccion Cinematogrdfica.

PRACTICA 2:
Participacién en rodajes de cortos y mediometrajes de los alumnos del resto de formaciones.

PRACTICA 3: i
El alumno de GUION, habiendo escogido como.optativa la'asignatura de!Produccién deberd hacer la
produccién practica de como minimo un cortometraje.y presentar un dossier de produccion del mismo.

PRACTICA 4:
El alumno de Guidén, habiendorescogido como optativa la asignatura de montaje digital, tendrd que haber
realizado el montaje de un' cortometraje antes de finalizar el ano.

PRACTICA 5:

El estudiante de Guidn, habiendo escogido la asignatura de Publicidad - fendré que llevar a cabo la
realizacién de un spot publicitario antes.derfinalizar el ano.

Entrega de Diploma

INFORMACION COMPLEMENTARIA 07/08

INICIO DEL CURSO:
®» LUNES 15 de octubre 2007
®» Fecha limite inscripciones 05 de octubre.

HORARIOS (O eSCOg er) ehTre: NOTA: En funcién de la asignatura, existe parte
De |Unes q Viemes de 11 OO a 1 300 h préc_tica que se llevaréacabq fpel‘a del horar.io

lectivo. El alumno podré decidir cuando realizarla

De lunes a viernes de 20:00 a 22:00 h dependiendo de su disponibilidad horaria.

DOCUMENTACION NECESARIA PARA LA INSCRIPCION:
2 FOTOGRAFIAS TAMANO CARNE.
*= ] FOTOCOPIA DEL DNI, NIE 0 PASAPORTE.
» CV O REDACCION DE PRESENTACION.
= PARA PAGOS DOMICILIADOS, ADJUNTAR FOTOCOPIA LIBRETA BANCARIA DONDE
APARECE NUMERO DE CUENTA.

La asignatura de Guion se impartird dos dias a la semana
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PRECIOS: DEPENDIENDO DE LA FECHA DE INSCRIPCION

IMPORTANTE: EL PAGO DE LAS MENSUALIDADES SE REALIZA ENTRE EL 1Y €EL 5

De CADA MES.

OPCION 1 PAGO UNICO: 2511€

OPCION 1

2700 € - 7 % DESCUENTO
PRECIO FINAL 2511 €

PAGO UNICO: 2697 €

2900 € - 7 % DESCUENTO
PRECIO FINAL 2697 €

OPCION 2 PRECIO TOTAL 2700 € OPCION 2 PRECIO TOTAL 2900 €
MATRICULA 900,00 €| [ MATRICULA 900,00 €
1° pago DICIEMBRE 900,00 €| | 1°.pago DICIEMBRE 1.000,00 €
2° pago FEBRERO 630,00 € || 2° pago FEBRERO 700,00 €
3° pago ABRIL 270,00 €] | 3° pago ABRIL 300,00 €

2.700,00 € 2.900,00 €

OPCION 3 PRECIO TOTAL 2700 € OPCION 3 PRECIO TOTAL 2900 €
MATRICULA 600,00 €| | MATRICULA 600,00 €
1° pago DICIEMBRE 1.050,00 €| | 1°pago DICIEMBRE 1.150,00 €
2° pago FEBRERO 735,00 €| | 2° pago FEBRERO 800,00 €
3° pago ABRIL 315,00 €| | 3° pago ABRIL 350,00 €

2.700,00 € 2.900,00 €
OPCION 4 PRECIO TOTAL 2700 € OPCION 4 PRECIO TOTAL 2900 €

MATRICULA 900,00 €| [MATRICULA 900,00 €
1° pago NOVIEMBRE 225,00 €| | 1° pago NOVIEMBRE 250,00 €
2° pago DICIEMBRE 225,00 €| | 2° pago DICIEMBRE 250,00 €
3° pago ENERO 225,00 €| | 3° pago ENERO 250,00 €
4° pago FEBRERO 225,00 €| | 4° pago FEBRERO 250,00 €
5° pago MARZO 225,00 €| | 5° pago MARZO 250,00 €
6° pago ABRIL 225,00 €| | 6° pago ABRIL 250,00 €
7° pago MAYO 225,00 €| | 7° pago MAYO 250,00 €
8° pago JUNIO 225,00 €| | 8° pago JUNIO 250,00 €

2.700,00€ 2.900,00 €

OPCION 5 PRECIO TOTAL 2700 € OPCION 5  PRECIO TOTAL 2900 €

MATRICULA 600,00 €| | MATRICULA 600,00 €
1° pago NOVIEMBRE 262,50 €| | 1° pago NOVIEMBRE 287,50 €
2° pago DICIEMBRE 262,50 €| | 2° pago DICIEMBRE 287,50 €
3° pago ENERO 262,50 €| | 3° pago ENERO 287,50 €
4° pago FEBRERO 262,50 €| | 4° pago FEBRERO 287,50 €
5° pago MARZO 262,50 €| | 5° pago MARZO 287,50 €
6° pago ABRIL 262,50 €| | 6° pago ABRIL 287,50 €
7° pago MAYO 262,50 €| | 7° pago MAYO 287,50 €
8° pago JUNIO 262,50 €] | 8° pago JUNIO 287,50 €

2.700,00€ 2.900,00 €
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CONTENIDO TEORICO PRACTICO POR ASIGNATURA

PRIMER ANO

LENGUAJE CINEMATOGRAFICO Y AUDIOVISUAL Iy Il

(Profesor: Luis Lopez)

En el cine y en el audiovisual existe un lenguaje comuin que debe ser adquirido y dominado por todo aquél que desee
ser un profesional del medio cinematogrdfico, ya sea como director, guionista, actor, productor, etc. Si descartamos,
provisionalmente, el cine experimental y nos abocamos a ese 99,9% del cine que se proyecta en las salas de cine y en
la televisidbn, podemos concluir que este cine estd compuesto por un niUmero determinado de tipos de planos. Lo que
diferencia a los directores es la manera de conjugarlos. De ahi la denominacién de “lenguaje cinematogréfico”. Como
toda prdctica de un lenguaje, segun la conjugaciéon, puede dar un cineasta o un poeta, y aunque nuestro objetivo es
el de hacer de vosotros directores de cine, no dejaremos por tanto de lado la poesia cinematogrdfica.

El curso propone establecer las bases comunes que hemos denominado “Lenguaje Cinematogrdfico y Audiovisual” y
consistentes en una primera etapa en la clasificacién y definicién de cada término utilizado en estos campos, se debe
conocer el potencial simbdlico que la mayoria de ellos conllevan, ya sea latente o manifiesto para su correcta
utilizacién. Una vez asentados estos conocimientos simplemente se tienen que poner en prdctica.

Por esto la ensenanza propuesta debe tener una vertiente tedrica'y otra prdctica. Por ello proponemos que sean
abordados cada uno de los términos o denominaciones que formen parte de este “lenguaje cinematogrdfico y
audiovisual” reagrupdndolos por temas mds 0'menos comunes.

La evaluaciéon del curso serd en base a un examen tedrico y a las précticas. Se tomard en consideracion la asistencia,
la participacién en clase y el corftometraje realizado.

Desarrollaremos los siguientes términos segun 3 criterios:
1r CRITERIO
a) De manera tedrica, definir de manera concreta el término en cuestion utilizado en el dmbito del cine o del
audiovisual.
b) - Saber distinguir el potencial simbdlico que conllevan.
c) Su parentesco con la visién humana.
d) En qué forma refuerzan el tejido de la narracion y cudl es la percepcion que el recibe.
e) Coémo pueden acomparniar la psicologia de los personajes.

2° CRITERIO

A través de peliculas bien determinadas nuestro objetivo es el de:
a) Identificar el plano o movimiento de cdmara que estd siendo proyectado.
b) “Tratar de identificar” las intenciones del director.
c) Sobre la base de ejemplos concretos extraidos de spots publicitarios, peliculas o documentales, como objetivo
tenemos, el de definir el simbolismo del plano o el movimiento en cuestion.
d) Andlizar la influencia que tienen sobre la historia que nos estdn mostrando.
e) En el caso del cine, si favorece la interpretaciéon de los actores

3r CRITERIO
La realizacién de los tipos de planos o movimientos de cdmara que se presten a ser rodados con el objetivo de retener
cada término (denominacién o expresion) utilizado en el campo del cine y del audiovisual.
Segun la finalidad o el posible cardcter comun, reagruparemos los términos por temas que serdn abordados de
manera conjunta.

TEORIA
Desde el punto de vista cinematogrdfico y audiovisual se tratardn los siguientes temas:

Tema I: Organizacién del Espacio Cinematogrdfico

1) Laleyde 180 grados “pasaje de la linea” o “salto de eje”.
2) Laleyde 30 grados.

3) Campo y contra campo con uno, dos, tres o mds personajes.
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Tema Il: Los Contenidos o Composiciones en
el Encuadre

1) Encuadre

2) Toma

3) Plano, en relacién con el guidn

4)  Plano, con relacién a la profundidad de campo
5)  Primerisimo primer plano (P.P.P) o plano de detalle

6)  Primer plano

7)  Plano medio corto (P.M.C)
8) Plano medio (P.M)

9) Plano medio largo (P.M.L)
10) Plano % o “Americano” (P.A)
11) Plano general o plano entero (P.G)
12) Plano de conjunto (P.C)

13) Gran plano general (G.P.G)
14) Plano secuencia

15) Secuencia

16) Profundidad de campo

17) Salida y entrada de campo.

Tema IX: Guion
1) Literario
2) Técnico

Tema lll: Puntos de Vista
1) Picado
2) Contra - picado

Tema X: Movimientos de mdquinas
1)  Travelling adelante

2) Travelling atrds

3) Travelling lateral

4)  Panordmicas

5)  Trayectorias

Movimientos de camara

1) Narrativas

2) Decorativas

3)  Diegéticos

Clasificacion de panordmicas
1) Descriptivas

2) De acompanamiento

3) Conjuntivas

4)  Subjetivas

5) Alternadas

6) De unién narrativa

Tema IV: Encuadres

1)  Subjetivo

2) Objetivo

3)  Subjetivo movil

4)  Cdmara subjetiva

5) Travelling subjetivo

6) Campo contra campo subjetivo y objetivo

Tema XI: Formatos

1) Velocidad de grabacién
2)  16mmy sus ventajas

3) Super 16mm y sus ventajas
4)  35mm y sus ventajas

5) Video Analdgico

6) Video Digital

Tema V: Organizacién del Tiempo y Efectos
1) Inserto

2) Plano de corte

3) Elipsis espacio temporal

4)  Barrido

5)  Sobre impresion

6) “Efectos Kulechov”
7)  “Jump-Cut”

8) "“Head-On"

9)  “Tail Away”

10) "Flash-Back”
11) "Cut-Back”

12) “Flash-Forward”

Tema XIl: Cambio del espacio en un mismo
plano
1) Sin modificar el encuadre
2) Con modificacién del encuadre
a) Plano fijo
b) Plano en movimiento

Tema XIlI: Raccord
1)  Eneldngulo
2) En el movimiento
3) Rodaje de un movimiento de actor que se
sitba entre dos planos sucesivos
4)  Montaje de un movimiento de actor que se
sitba entre dos planos sucesivos
a) El equilibrio
b) La condensacidon o comprension
c) La elipsis en la contraccion

Tema VI: Visidn Psicolégica

1) Movimiento en el espacio cinematogréfico
2) Movimiento en el espacio teatral

3)  Vision psicoldgica

4) El corte o "decupage” analitico

5)  Persistencia refiniana

6) Contenido latente

7}  Contenido manifiesto

Tema VII: Sonido
1) Directo
2) En estudio

3) Para copia internacional
4\ Fl Anhlnia

Tema XIV: Montaje
1) Contractado
2) Paralelo

3) Simbdlico

4)  Leitmotiv

5) Abstracto

6) Métrico
7)  Ritmico
8) Tonal

9)  Armodnico
10) Dramdtico
a) “Flash Back”
b) Campo contra campo
11) De la narracion a la descomposiciéon

Tema VIIl:
1) Reportaje
2) Documental

PARA MAYOR INFORMACION CONT

Tema XV: El corte o “Decoupage”
1)  El*"raccord”

2) El*“raccord” de choque

3) El*"raccord” escondido
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PRACTICA DEL LENGUAJE CINEMATOGRAFICO Y AUDIOVISUAL

(Profesor: Luis Lopez)

PRIMERA PRACTICA

Escritura y rodaje de secuencias elaboradas para o con los estudiantes de interpretacion.

Rodaje de efectos, planos y movimiento de cdmaras y mdquinas, a partir de ejercicios preestablecidos

SEGUNDA PRACTICA

Aplicacién tedrica y prdctica del lenguaje cinematogrdfico y audiovisual a partir de la concepcidn y rodaje de
cortometrajes y campanas publicitarias.
=  Cortometrgje.
= Origen de laldea.
= Elguidny el guidn técnico.
El Story-board.
El presupuesto y las subvenciones.
Las intenciones del autor.
Las exigencias del productor.
Casting.
Decorado y Sonido.
El equipo de rodaije.
Material de rodaje.
Preparacién del rodaije.
. Post-producciéon: Laboratorio, montaje.

GUION CINEMATOGRAFICO I y I

(Profesora: Ana M Vargas)
1) . Introduccién al guidn cinematogrdfico: etapas de una pelicula. Funciones del guionista. Guidn literario y guidn
técnico. Léxico cinematogrdfico.
2)  La construccién dramdtica.
3) Etapas de la escritura de un guion.
4)  Estructuras narrativas.
5) Diferentes tipos de secuencics.
6) Elementosdel film que un guionista debe tener en cuenta.
7) Recursos de guion.
8) Eldialogo.
9) Persondgijes. Su funcién en la historia. Creacién y construccién de un personaje. Su presentacién y desarrollo.
10) Lainformacién. Seleccién y uso de los elementos de informacion.
11) Eltiempo en la narracion cinematogrdéfica. Elritmo.
12) Transicion de la accién: motivo, intencién y objetivo.
13) Dindmica del relato.
14) Efectos de la construccion dramdtica sobre el espectador.
15) El sentido de unidad.
16) La adaptacioén: literatura, teatro, vida real y remake.
17) Estrategias de demora narrativa: la suspensiéon y el suspense.

DIRECCION DE ACTORES I y II

(Profesores: Luis Lopez y Sandra Bienert)
=  Estudio de los diferentes métodos interpretativos.
Escenificacién teatral.
Escenificacién cinematogrdfica.
Convergencia y divergencias del teatfro y el cine
Estudio del espacio.
Précticas de direccién de actores
Direccién cinematogrdfica.
- Rodaje de las secuencias escogidas.

HISTORIA DEL CINE Iy I

(Profesor: Enric Ros)

El objetivo de la asignatura serd el de reconocer los estilos fundamentales y los autores principales de los diferentes
modos de representacion cinematogrdfica. Serd fundamental ser capaz de identificar las caracteristicas propias del
lenguaje audiovisual de cada uno de estos movimientos, autores o peliculas.

1. FUNDAMENTOS DE LA ESTETICA CINEMATOGRAFICA
. Antecedentes
. Cine e Historia
e Teorias del cine y el audiovisual
2. ORIGENES Y PRIMERAS REFERENCIAS
e  Elmodo de representaciéon del Cine Primitivo
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Primeros autores: Lumiére y Mélies

3. EL NACIMIENTO DEL CINE NARRATIVO EN EUROPA

El modo de representacién Institucional o Paradigma Cldsico

El cine narrativo en Francia

El nacimiento del cine espectdculo: El kolossal italiano

El cine alemdn y de los paises nérdicos durante la época muda. CARL THEODOR DREYER.
Los pioneros del cine espanol. Segundo de Chomén, Floridn Rey, Benito Perojo

4. EL NACIMIENTO DEL CINE NARRATIVO EN ESTADOS UNIDOS

Los primeros productores: Adolph Zukor, Samuel Goldwyn, William Fox, Warner Brothers.
El origen de Hollywood

D.W. GRIFFITH

El nacimiento del star system

La consolidacion del sistema de estudios.

ERICH VON STROHEIM

JOSEF BON STERNBERG

ERNS LUBICH

Cecil B. De Mille

5. EL CINE COMICO NORTEAMERICANO

Max Linder: el precursor

El slapstick. El periodo Mack Sennet

CHARLES CHAPLIN

BUSTER KEATON

Harold Lloyd y Laurel&Hardy

Fatty Arbuckle y ofras figuras

La comedia sofisticada y la “screwball comedy”

6. EUROPA EN LA ERA DEL CINE MUDO

El cine de los fascismos. LENI RIEFHENSTAL

El modo de representacion alternativo

El cine de las vanguardias: dadaismo y futurismo

LUIS BUNUEL. El cine del surrealismo

Los origenes del documental. La escuelainglesa. ROBERT FLAHERTY

7. EL EXPRESIONISMO ALEMAN

El expresionismo y El gabinete del doctor Caligari
F.W.MURNAU

FRITZ LANG

La evolucién del expresionismo

8. EL CINE SOVIETICO

La revoluciéon del cine soviético

La Fabrica del Actor Excéntrico y el experimentalismo de Kulechov.
El cine-ojo de Vertov . Pudovkin

SERGUEI M. EISENSTEIN y la teoria del Montaje de atracciones

9. ESTADOS UNIDOS. DEL NEW DEAL AL MACCARTHISMO

El cine del new deal
El anticomunismo y la caza de brujas

10. LOS DIRECTORES DEL CINE CLASICO AMERICANO

King Vidor
HOWARD HAWKS
JOHN FORD

Raoul Walsh
GEORGE CUKOR
William A. Wellman

11. LOS CLASICOS AMERICANOS DE ORIGEN EUROPEO

FRANK CAPRA
WILLIAM WYLER
JACQUES TOURNEUR
BILLY WILDER

12. EL REALISMO POETICO Y EL CINE FRANCES DE POSGUERRA

La década de los treinta. RENE CLAIR y JEAN VIGO

El realismo poético. MARCEL CARNE

La obra de JEAN RENOIR

El cine de posguerra. Claude Autant-Lara, Jacques Becquer, Henri George- Clouzot

13. EL NEORREALISMO Y LOS GRANDES DIRECTORES ITALIANOS

Los origenes del neorrealismo

ROBERTO ROSSELLINI

VITTORIO DE SICA

LUCHINO VISCONTI

El neorrealismo social de Giuseppe de Santis
FEDERICO FELLINI

MICHELANGELO ANTONIONI

14. LOS CINEASTAS DE LA GENERACION PERDIDA

Otto Preminger
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e  NICHOLAS RAY
¢  JOHN HUSTON
. Richard Brooks
. Joseph L. Mankiewicz

15. LOS INCLASIFICABLES AMERICANOS
e  ORSON WELLES y Ciudadano Kane
. Joseph Losey
e  ELIAKAZAN

Del cine de los cincuenta hasta la actualidad
1. EL CINE DEL FRANQUISMO
. El primer franquismo. La escuela Cifesa
. La década de los cincuenta. Surcos de Nieves Conde
e Los disidentes. BARDEM Y BERLANGA
e Laescuelade cine
. BUNUEL en el exilio México y Francia
EL CINE BRITANICO
e Elcine britdnico. Carol Reed, David Lean, Alexander McKendrick, Powell-Pressburger
e  ALFRED HITCKOCK
EL CINE ESCANDINAVO
e Ellegado de Dreyer
¢ INGMAR BERGMAN
4. EL CINE JAPONES
e Los origenes del cine japonés y los cines hacionalista y pacifista
e  YASUJIRO OZU
e  Kenji Mizoguchi
e  AKIRA KUROSAWA
EL CINE DE LA MODERNIDAD
. El modo de representacién Moderno
e Los nuevos movimientos europeos
. El contexto del existencialismo y el noveau roman
e Lastemdticas de los nuevos cines de los sesenta
6. LA NOUVELLE VAGUE
La critica al cine de qualité. Una cierta tendencia del cine francés
El origen de la nouvelle vague. Politica de autores. Autor-artesano
JEAN LUC GODARD
FRANCOIS TRUFFAUT
El cine de la memoria: Alain Resnais, Agnes Varda y Alain Robbe-Grillet
Otros autores: ERIC ROHMER, JACQUES RIVETTE, CLAUDE CHABROL y LOUIS MALLE
NUEVOS CINES EUROPEOS
El free cinema. Karel Reisz, Lindsay Anderson y Tony Richardson
El Nuevo Cine Alemdn. Volker Schiéndorff
RAINER W. FASSBINDER
WERNER HERZOG
WIM WENDERS
El realismo poético de ANDREI TARKOVSKI
El cine polaco. De Andrzej Wadja a Roman Polanski
INEMA NUOVO
La obra de PIER PAOLO PASSOLINI
BERNARDO BERTOLUCCI
Otros autores. Marco Ferreri, Marco Bellochio, Eftore Schola
9. EL NUEVO CINE ESPANOL Y LA ESCUELA DE BARCELONA
e  Caracteristicas del Nuevo Cine Espafol.
e  CARLOS SAURA, Basilio Martin Patino, Mario Camus, Francisco Regueiro
e Los cineastas de la Escuela de Barcelona
. El cine de la transicion
10. LA GENERACION DE LA TELEVISION EN EE.UU.
. Autores principales: Robert Mulligan, Martin Ritt, John Frankenheimer, Arthur Penn, Sidney Lumet
ROBERT ALTMAN
El andlisis de la violencia. Donald Siegel, Budd Boetticher, Samuel Fuller y SAM PECKINPAH
El cine de STANLEY KUBRICK
La escuela de Nueva York y el New American Cinema. Morrisey y Warhol
e  JOHN CASSAVETTES
11. EL CINE DEL POSTMODERNISMO
. El modo de representacion postmoderno
. El cine de la posmodernidad
e Lanuevaretdricay el barroquismo visual
e Las nuevas tecnologias digitales
12. LOS CINEASTAS DEL NUEVO HOLLYWOOD
e  FRANCIS FORD COPPOLA
¢  MARTIN SCORSESE

7. 10

(%]

8. EL

...0.......
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e  Ofros autores: Alan J. Pakula, Steven Spielberg, George Lucas, Clint Eastwood
. La incorporacién de cineastas europeos: Paul Mazursky, Paul Schrader, Hal Ashby, Michael Cimino, Terrence
Malick, John Carpenter, Oliver Stone
e WOODY ALLEN
e DAVIDLYNCH
. El lamado cine independiente: Hal Hartley, Jim Jarmush
13. CINE ESPANOL DE LA DEMOCRACIA
e Directores de los ochenta. Pilar Mird, Jaime Chavarri, Bigas Luna, Fernando Trueba
e Elcine espanol actual
14. LOS CINES PERIFERICOS
. El Nuevo Cine Latinoamericano.
Cinema Novo Brasileno
Cine cubano y argenfino
Cine japonés
Cine indio y africano
e  Cine chino
15. EL CINE ACTUAL
e LARS VONTRIER y el Dogma 95
. Panorama del cine actual.
e Aufores actuales: De Ken Loach a Tarantino

SEGUNDO ANO

GUION CINEMATOGRAFICO Il y IV

(Profesor: Ana M® Vargas)
En el tercer y cuarto semestre se estudian los géneros que tienen caracteristicas propias desde el punto de vista de la
escritura del guién. Nos centramos en las.constantes tematicas de cada uno de ellos, en sus personajes caracteristicos,
en las escenografias mds utilizadas, las estructuras narrativas més comunes, etc.
1. Thriller.
Western.
El Fantdstico: Fantasia. Ficcion: Terror.
Bélico.
Comedia
Cine Negro y sus derivados: Policial, criminal, detectivesco, etc.
Cine de gansters.
Melodrama.
Aventuras.
Otros: Persecucion, huida, busqueda, etc.

SOONoOhWN
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PRODUCCION CINEMATOGRAFICA L Y II

(Profesor: Fran Ruvira)

La asignatura de Produccion para. Cine y Televisién esta basada en un innovador proceso de formacién tedrico-
practico dirigido a toda persona que quiera involucrarse en el medio audiovisual. El programa pedagdgico estd
compuesto por diferentes dreas como son el arte, tecnologia, gestién, andlisis de guidn, contabilidad, control de
costes, legislaciéon laboral, publicidad, Marketing y oficio. De esta manera se instruye a un nuevo profesional
cudlificado, polivalente y autosuficiente, totalmente integrado en cualquier eslabdn en el proceso de produccién vy el
control absoluto del mismo tanto en Cine como en TV, capacitado' para poder tomar decisiones acertadas con
criterios validos desde el punto de vista creativo, organizativo, ejecutivo, y financiero y econdémico.

Objetivos

- Definir las caracteristicas generales del diseno de produccién audiovisual.

- Aprender las habilidades, conocimientos y funciones de un equipo de produccién de cine y de television.

- Determinar todas las fases del proceso de produccidn de una pelicula y un proyecto televisivo.

- Capacitar a los alumnos por medio de las clases précticas para dotarlos de conocimientos, habilidades y experiencia
préctica, en torno a la produccién cinematogrdfica y televisiva.

- Infroducir al alumnado en la valoraciéon y la presentacién de ideas y en el conocimiento de los mercados
audiovisuales.

Programa

1. De la idea al producto final.

Introduccién. Particularidades del producto televisivo y el producto cinematogréfico. Gestidon de ideas. Fases de la
produccién. Modelos de produccidn. Andlisis de guiones desde el prisma de la produccién.

2. El sistema econémico audiovisual y la empresa productora
Perspectivas de la produccién audiovisual ante el siglo XXI. Politicas y regulacién audiovisual. Bases juridicas-legislativas
en la produccién audiovisual. Tipos de empresa audiovisuales. Cargos, atfribuciones funciones y responsabilidades.

3. La financiacién.
Vias de financiacién: Derechos. Ayudas. Créditos. Programas. Coproducciones. Acuerdos de distribucién. Margen de
riesgo.
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4. Elaboracion de presupuesto basico de produccién.
Aspectos legales. Cdlculo de los costes y desglose. Gastos de contfrataciéon de personal y servicios.

5. El disefio y la produccién ejecutiva.
Reuniones, pruebas, ensayos. Elaboracion del disefio global de la pelicula. El plan, las érdenes y las hojas de rodaje.

6. Campana de promocién.
Jefe de prensa y gabinetes de comunicacién cinematogrdfica. Planes de actuacién. Los soportes promocionales.

7. La explotacién, distribucién y exhibicién
Conocimiento de los mercados para la distribucién. Exhibicién, cuota de pantalla y control de taquilla. El mercado del
video. Festivales y premios. Los pases por television

8. La produccién televisiva.

Andlisis de la industria televisiva. Funcionamiento de departamentos de produccién televisivo. Férmulas de produccion
segUn macrogéneros televisivos. Modelos de produccién. Equipos humanos. Planificacién de produccidn. Distribucion y
financiacién. Produccion de tv-movies. Produccién de documental.

Metodologia y evaluacién

Las clases estén orientadas a la elaboracién de un dossier de produccion de un cortometraje que el alumno deberd
presentar como trabajo final. Asi mismo a lolargo de la asignatura, el alumno deberd realizar una serie de ejercicios
puntuales: practica con el programa informdtico Movie Magic, simulaciones de pitching, presentaciones, elaboracién
de presupuestos reales y minikits; clases con invitados (productores, jefes de produccion, proveedores) ... El
funcionamiento de la clase tiene un enfoque tedrico-practico en el que el profesor aportard material de trabajo de
producciones audiovisuales reales para que los estudiantes puedan extraer el maximo beneficio. Por Ultimo, se llevard a

cabo la produccién de un cortometraje.

ESTETICA CINEMATOGRAFICA | Y Il * ESTA ASIGNATURA SE IMPARTIRA EN HORARIO DE MANANA

(Profesor: Carlos Bruna)

Andlisis del film a través de las diferentes partes que componen un largometraje.

Como afrontar una pelicula a partir de las posibilidades y circunstancias que la hacen posible.
Analizar como el contenido viene predeterminado por la forma.

Estructuras bdsicas del film.
L] Division de los planos segun tamano: Funciones habituales.
. Formas de cambio de toma.
L] Posiciones / movimientos de cdmara.
L] Pelicula: formatos / velocidad / sensibilidad.
= Objetivos.
L] Uso del decorado / vestuario.
. La interpretacion
. Laluz.
- El sonido.

Pasos para la realizacién de una pelicula.
Criterios de planificacién. Influencia en el resultado final.
L] Equipo de rodaje.
] Reproducciéon. Guidn
. Rodaje.
. Montaje.

Nociones de montaje.
= Andlisis histérico.
=  Formas de organizar / analizar el montaje.
L] Relaciones espacio / tiempo.
. Relacién de las tomas en cuanto a su contenido.
. Raccord / continuidad.
. Condicionantes del montaje. Factores determinantes del mismo.
. Formas especificas de montaje.
. Ritmo.
. La elipsis.
= Metdforas / simbolos.
. Critica.

CINE Y CULTURA CONTEMPORANEA | Y II* ESTA ASIGNATURA SE IMPARTIRA EN HORARIO DE TARDE

(Profesor: Enric Ros)

El objetivo de la asignatura serd el contribuir a la formacién humanistica de los futuros profesionales del cine,
tejiendo relaciones entre el cine contempordneo y otras disciplinas como literatura, filosofia, musica, artes pldsticas,
comic, etc. También se analizardn las actuales tendencias del cine y los medios de comunicacién audiovisual actuales.
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En la primera parte de las clases se impartirdn conocimientos tedricos, acompanados de visionados de

fragmentos de peliculas, lecturas de selecciones de ensayo vy literatura, ademds de escuchar piezas musicales. En la
segunda parte se realizan ejercicios y actividades en relacion con las diferentes especializaciones de los alumnos
(direccién, guidn, interpretacion, etc.) con el objetivo de solidificar la formaciéon en diferentes dreas y, al tiempo,
estimular la reflexion sobre el propio frabajo en el medio.

Ne e o ¢ —

(g

Los argumentos universales en el cine contempordneo. La crisis de los Grandes Relatos.

Andlisis de la presencia de los Grandes Relatos en el Cine.

El Choque Civilizaciones y El Fin de la Historia, repensados tras el 118.

Antiutopias filosdficas, literarias y cinematogrdficas (De Gianni Vattimo a “Blade Runner”)
Ejercicios de creacién a partir de argumentos universales.

Cine y Filosofia: Claves para una interpretacion.

Etica del lenguaje cinematografico. Manipulacién, doctrina y la persecucién de la objetividad.
El Hombre- masa de Ortega y Gasset como espectador actual.

La Imagen- Movimiento y la Imagen- Tiempo de Gilles Deleuze.

La herencia del existencialismo en el Cine.

Interpretacién y sobreinterpretacion (Umberto Eco): Psicoandlisis, Estructuralismo, Deconstruccion en el Cine.
Revisién de diversos ejemplos de la Historia del Cine a la’busqueda del subtexto.

La experiencia estética en el cine.

El concepto de estética

El concepto de estética cinematogrdfica

Mimesis y convencién: el cine como-arte de masas (Jacques Aumont)

La estética en la postmodernidad.

El Gusto.

La Belleza como forma de conocimiento.

Lo Sublime.

La Fealdad.

El “kistch” ylo “camp”

Provocacion, transgresion y “freak”

Revision de los conceptos estéticos fundamentales en el Cine

La influencia de la Pintura'y las Artes Pldsticas-en la Historia del Cine: de “El Bosco” a los expresionistas

abstractos norteamericanos.
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Los nuevos mitos de la Post- Modernidad. David Lynch como paradigma del cineasta postmoderno.
Hibridacidn, ironia y nuevo barroquismo visual.
Las significaciones icénicas en las peliculas de David Lynch.
El imaginario cinematogrdfico de Lynch: “Lynchtown”como territorio visual.
Las conexiones con Kafka y el teatro del absurdo.
Poética y politica de la postmodernidad, segun Robert Stam.
Revision de momentos claves del cine de la postmodernidad.
Realidad o Representacion: Del cine-ojo de Vertov al Dogma 95.
Lumiéere versus Méeliés.
La reflexién sobre la realidad del cine-ojo de Vertov.
La ironia sobre la representacion en “Fraude” de Orson Welles
Las propuestas del Neorrealismo en la representaciéon de la realidad
El auge del falso documental
El cine del Dogma 95.
Los limites de la representacién en el cine contempordneo.
Cine y Literatura. Influencias y relaciones entre escritores y cineastas.
La herencia de la novela decimondnica en los origenes del cine.
El cine- ensayo y el cine-poesia.
Tétem y Tabu: La representacion de lo prohibido en el Cine. Los mitos de Prometeo y Fausto.
Los rastros de la “nouvelle roman” en la Nouvelle Vague. (Alain Resnais y Alain.Robbe-Grillet)
Las adaptaciones literarias.
Apropiacionismo y divergencias entre los dos lenguaijes: visualizacion en lanovela y cine literario.
Rastros literarios en el cine (De D.W. Griffith a Raoul Ruiz).
El amor y el sexo en el cine. La herencia de los Mitos Romdnticos. El deseo triangular en el Cine y la Literatura.
El amor en el cine como herencia de la novela decimondnica.
Los mitos romdnticos en la literatura y el cine (Flaubert, “El curioso impertinente” de Cervantes, Dostoievski,
etc.).
Los mecanismos del deseo triangular. Viscontiy D'Annunzio (“L'Innocente”).
La iconografia sexual. La creacién de la “femme fatale”.
La presencia del sexo en las vanguardias cinematograficas
Eros y Tédnatos: instinto de Sexo y Muerte en la Historia del Cine.
Ejercicios de creacion (guidn, interpretacion y direccion de actores) en relacién al deseo triangular.
Tendencias del cine “independiente” y cineastas inclasificables.
La escuela de Nueva York : John Cassavettes
Revisidn de momentos fundamentales de los Nuevos Cines europeos
La politica de los autores, hoy. Seleccion de textos de Cahiers du cinéma.
La influencia del lenguaje de las vanguardias en el cine narrativo de género: un recorrido por el “western
crepuscular”
Stanley Kubrick: Fusion de tradicién y vanguardia.
La concepcidén del cine de Werner Herzog.
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Estructuras “alteradas” del cine actual: De “Memento” a “Olvidate de mi".
Tendencias del cine oriental actual (Takeshi Kitano, Park Chan-Wook, Wong Kar-Wai...)
El lenguaje de los titulos de crédito.

Los origenes de los titulos de crédito

La edad de oro: Saul Bass

Tendencias actuales de los fitulos de crédito.

0. Los nuevos formatos y las Ultimas tendencias del cine digital

La evolucién del lenguaje cinematogrdfico (André Bazin).

Caracteristicas del nuevo cine digital (Lev Manovich)

Los argumentos multiformes: Literatura potencial, Ciberdrama y el cine “por-venir”.

1. Mosica y Audiovisual

Funciones de la musica en el audiovisual.

MuUsica diegética, empdtica/ anempdtica. Contrastes y subrayados.

"City Lights" y "Alexander Nevski”"como modelos revolucionarios.

MuUsica y animacién.(Las “silly symphonies” y el uso de la musica.en los “cartoons”)
Funciones de la musica en el cine

Alfred Hitchcok y Berbard Herrmann

David Lynch y Angelo Badalamenti

Stanley Kubrick y los “temporary tracks”

La musica popular en el cine y su representacion: “Stop Making Sense” y “El Ultimo vals”.
El cine de “critica musical” de Wim Wenders

Nuevo cine musical: "On connait le chanson” como paradigma

La estética del videoclip.

Los origenes del videoclip. La herencia del expresionismo alemdn.

La narrativa del videoclip

Las tendencias actuales

La generacidon del videoclip en el cine: Charlie Kaufman, Spike Jonze, Michel Gondry, Jonathan Glazer...
El montaje “hip-hop” de Darren Aronofsky.

Ejercicio de “previsualizacion” y diseno de un videoclip.

3. El “dramedy” y ofras tendencias de la television contempordnea.

Andlisis de nuevos formatos televisivos

Aspectos fundamentales del "dramedy actual” (“The Sopranos”, “Lost™...)

El lenguaje de las ‘sitcom”

La revisién irénica de los géneros tradicionales.

La television digital

4. Cine y Metacine. De Buster Keaton a Michael Haneke.

Los primeros ejercicios de metacine (La obra de BUster Keaton) y su influencia

El metacine a lo largo de la Historia del Cine (Revision de momentos fundamentales).
Metacine y Metalenguaije.

La "metdfora del video™ de Michael Haneke.

5. La “Sociedad del Espectdculo” y los cines de las Vanguardias.

La “espectacularizacion” de lo cotidiano

La “mercancia humana” como espectdculo. El tratamiento visual en el lenguaje de los informativos.
El concepto de espectdculo en los cines de vanguardia

La Internacional Situacionista y el “esquizoandlisis”

El espectdaculo del fin del mundo. Andlisis del concepto cinematogrdéfico de Guy Debord.
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ASIGNATURAS OPTATIVAS

MONTAIE DIGITAL 'y Il

(Profesor: Toni Comas)

Objetivos

Este taller de Final Cut y edicidn cinematografica tendrd como objetivo prioritario, el'aprendizaje por parte del alumno
del programa de edicién Final Cut y de los conceptos cinematogrdfico imprescindibles para la edicién utilizando
cualquier tipo de material; ficcidn, documental, videoclip, etc...

No solo se explicard como manejar el programa en detalle, sino que ademds repasaremos, proyectando clips de
diferentes obras en la sala de proyeccién de la escuela, el lenguaje cinematogrdfico y el correcto uso del mismo.

Indagaremos en el montaje como motivacion artistica para la creacion, desde el montaje discursivo de Dziga Vertov,
donde las concordancias grdéficas sirven como intelectualizacién de la obra hasta el desglose pragmdtico de D.W.
Griffith, pasando los falsos raccords de Antonioni, la sofisticacion de Ozu, el andlisis de la energia del fuera de campo
segun Michael Haneke, el montaje analitico de Eisensten, los raccords sonoros de Guerin, la forma cerrada
escenificada de Charles Loughton en "La noche del cazador,” los planos-secuencia de Welles, la precision poética de
Tarkovsky, la sobria ejecucién de Murnau o Kurusawa, asi como ofras propuestas alternativas como pueden ser, el cine
del sonido directo de Eric Rohmer, el montaje poético de Godard, la forma errante del neorrealismo italiano, etc....

Ademds del uso y aprendizaje del programa y del andlisis del cine a través del montaje, las clases se complementaran
con la realizacién por parte del alumno de varios proyectos.
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Temario (8 capitulos)

Capitulo #1

Final Cut Pro. Gestién de proyectos

Durante las primeras semanas de edicidon en Final Cut Pro se explicard como gestionar un proyecto, la nomenclatura
utilizada en edicién a nivel profesional, la metddica de trabajo, la organizacién del material y como direccionar los
archivos dentro del ordenador. Por otra parte se cubrird el apartado de Log and Capture, donde veremos como
capturar y almacenar el material flmado.

Teoria del montaje cinematogrdfico.

En estas semanas iniciales analizaremos como se edita el principio de una pelicula, como integrar los titulos de crédito y
el lenguaje de edicidon que se debe utilizar durante los primeros minutos teniendo en cuenta factores como, el estado
virgen respecto a la obra por parte del espectador y el enlace entre nuestra realidad cofidiana y la realidad del film.

Capitulo #2

Final Cut Pro. Gestion de clips

Una vez conseguidos los objetivos del capitulo uno, aprenderemos.como gestionar los clips fuera de la linea del tiempo.
Desde como organizar el Browser segun nos convenga, hasta los diferentes formatos de clips, pasando por la
manipulacién del Motion interior del clip. Aprenderemos a cambiar y a utilizar el Time Code, asi como a inventar
concordancias no existentes entre clips.

Teoria del montaje cinematogrdfico.

Analizaremos el cine cldsico de Hollywood, los diferentes tipos de plano, su semdntica dentro del lenguaje
cinematogrdfico y la relacién gramatical entre ellos. También cubriremos los encadenados y los fundidos como
elemento eliptico-narrativo.

Capitulo #3

Final Cut Pro. Gestién de clips

En este apartado aprenderemos a utilizar la linea del tiempo. Veremos como editar por interseccién o por insertacion,
como manejar la paleta de herramientas, como trabajar con rapidez con los clips, los tfrucos para seleccionar y
deseleccionar, etc.

Teoria del montaje cinematogrdfico.

En este apartado analizaremos la forma abierta y cerrada en el cine, asi como el uso de los elementos de montaje no
diegéticos dentro de la narrativa. Analizaremos la pelicula Persona de Bergman, y el cine de Spielberg, donde el
montaje responde enteramente a la necesidad narrativa de gestionar la informacién a través de los personajes.

Capitulo #4

Final Cut Pro. Gestién de clips

Durante el cuarto capitulo aprenderemos el manejo de las transiciones y-los fundidos, asi como la variacion de
velocidad de los clips, las rampas de velocidad y la opacidad de los clips.

Teoria del montaje cinematogrdfico.

Andilisis del tiempo interior del plano. A través del andlisis de la obra de Andrei Tarkovsky, estudiaremos el flujo del
tiempo dentro del plano y el montaje como rotura de tono e interrupcion de dicho flujo. Visionaremos clips, de
Nostalgia, Sacrificio, Stalker, El Espejo y Solaris.

Capitulo #5

Final Cut Pro. Efectos

Cubriremos la aplicacion de efectos y su filosofia de uso, veremos las variaciones estéticas del clip con fines efectistas
y también la realizacién del etalonaje usando la correccién de colores. Efectuaremos composiciones de imdgenes y
utilizaremos las diferentes opciones de croma.

Teoria del montaje cinematogrdfico.

En el apartado de teoria analizaremos todo tipo de raccords, desde los raccords de mirada, hasta los getuales,
pasando por los falsos raccords y los raccods sonoros. Analizaremos los raccords elipticos y las elipsis dentro del plano.
Para ello usaremos al cine de Angelopoulus, donde dentro de un mismo plano pueden pasar anos o segundos.

Capitulo #6

Final Cut Pro. Sonido

Durante el sexto capitulo estudiaremos todas las opciones de sonido en Final Cut Pro, desde la variacién del Pan, a leer
dentro de un clip, hasta las diferentes fransiciones, pasando por la edicién de sonido en tiempo real. Veremos la
gravacion de “voice over”, y la composicion de musica con el programa “Sound track”.

Teoria del montaje cinematogrdfico.

En este capitulo cubriremos las diferentes concordancias dentro de los planos. Ufilizando el cine de Vertov y Bertolucci
analizaremos las concordancias grdficas, las concordancias cienéticas, cromdaticas, dinamicas, sonoras, semdnticas
etc.

Capitulo #7
Final Cut Pro. “Exportar e Importar” y creacién de titulos y creditos.
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Durante el séptimo apartado aprenderemos a exportar con diferentes fines; creacién de un DVD con el programa DVD
pro, creacion de un CD, exportar un EDL, colgar en Internet, etc. La semana se complementard con el aprendizaje del
programa Livetype, y la generacién de titulos y créditos.

Teoria del montaje cinematogrdfico.

En este penultimo apartado analizaremos el montaje ruso, donde diferentes teorias sirvieron para crear el montaje
analitico. Un montaje basado en los conflictos y choques entre planos creando una tercera imagen que reunia la
resolucién de dicho conflicto. También analizaremos el montaje de resonancias.

Capitulo #8

Final Cut Pro. Acabado y almacenado del proyecto

Durante el Ultimo capitulo, cubriremos el acabado de los proyectos. Como confrolar la cantidad de blancos y como
mezclar el sonido para su optima reproduccién. Se dard un repaso general al programa y se aclarard cualquier duda
que tengan los alumnos.

Teoria del montaje cinematogrdfico.

En la Ultimo bloque veremos otras filosofias de montaje. Desde el low tempo de Jim Jarmush, hasta el poético Godard,
Estudiaremos los planos secuencias. Los logros de Flaherty con Nanouk el esquimal. Visionaremos y analizaremos algun
video clip de Michel Gondry y de Spike Jonze

LABORATORIO DE VIDEO DIGITAL | Y-1I

(Profesor: Fernando Cobo)

Esta asignatura, serd un taller que combine apreciacién, teoria y prdctica del video. Para esto la metodologia del
curso estd profundamente ligada a los ejercicios como reflexion metddica del avance conceptual de la materia. Cada
sesidon tedrica o de apreciacion de visionados, se intercalard con ejercicios colectivos y revisiones frecuentes de los
trabajos realizados por los propios alumnos.

El objetivo del curso es el de conocer el funcionamiento técnico, mecdnico y arfistico de esta herramienta de
construccién audiovisual lamada Cédmara de Video. Para lograr dicho objetivo, se tiene planificado introducir al
alumno dentro de la comprension de dicha herramienta, desde el plano histérico, se hard un breve recorrido de los
insfrumentos antecesores, hasta llegar a nuestros dias.

También, en el plano conceptual, se estimulard al alumno a que comprenda el fenémeno de la vision, lo visual y lo
visible.

Una vez introducidos estos conceptos bdsicos, se estard en condiciones de comenzar a hacer prdcticas, ejercicios de
cdmara, puestas de luces, entrevistas, etc. Se tiene planificado dictar los temas junto a un trabajo prdactico por parte
de los alumnos.

Temario:

1)  Origenes de las imégenes audiovisuales (de Altamira pasando por el Mito de la caverna de Platén, las
Pirdmedes (aztecas, egipcias) , las iglesias medievales, el taller humanista, Ia cédmara obscura, el
kaleidoscopio, el cine y la fotografia, etc.)

2) Lavisién, lo visual y lo visible: aspectos y diferencias de este fendmeno complejo. Ejercicios visuales cotidianos.

3) La construccién de la mirada. Encuadre, dngulos, usos y tipos de cdmara (steady cam, subjetiva, etc).
Lecturas recomendadas.

4) La cdmara como instrumento de escritura audiovisual. Eemplo de diversos usos y estilos. Ejercicios de los
alumnos.

5) Funciones y Objetos de las Cadmaras de Video. Similitudes y diferencias con las fotografia y el cine. Ejercicios
de cdmara.

6) 3Es el video un lenguaije propio? Reflexion y discusion respecto este tema.

7)  Ejercicios en grupos de temas a desarrollar. Lineamientos bdsicos, estructuras. Usos creativos y técnicos de la
cdmara.

8) La narracion audiovisual, el guidon, el desglose, la produccién. Etapas del proceso de realizacion.

9) Estilos televisivos: el Documental, el Reportaje, etc.

10) El cine argumental, el video no lineal, similitudes y diferencias.

11) Desperfectos técnicos, fallas y disfunciones de la cdmara: scomo solucionarlos?

12) Lentes, objetivos, usos convencionales. Similitud y diferencias con las lentes Fotogrdficas y Cinematogrdaficas
(normal, gran angular, teleobjetivo)

13) Video a fravés de otros soportes de difusién: la web. Usos creativos.

14) Historia del soporte visual, de los pigmentos a los pixeles. del celuloide al HD.

15) Videocdmaras de vigilancia, webcams y telefonos moviles con videocam, usos creativos y narrativos.

16) Sistemas y Normas de Video (Pal, Nfsc, Secam)

17) Analdgico vs Digital, diferencias y similitudes,.

18) La formacién de laimagen a través de los tubos catddicos o CCDs.

19) Nociones bdsicas de iluminacidn, en set y exteriores, ejemplos y ejercicios.

20) Tipos de luces, su relacién con la cdmara de video.

21) Trabajo final de curso, realizacién de proyecto de video.

22) Conclusiones y Evaluacion final.
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PUBLICIDAD Iy I

(Profesor: Nacho Guilera)
PRIMERA PARTE
1 EL CONCEPTO DE LA PUBLICIDAD Y SUS ACEPCIONES
1 diversos enfoques de la comunicacién publicitaria
2 el mercado de los medios y el mercado del anunciante
3 la eficacia de la publicidad como herramienta de comunicacion comercial y su relacidon con el zapping.
2 EL MERCADO DE LOS MEDIOS DE COMUNICACION.
1. la oferta en el mercado de los medios de comunicacion.
1.1. El medio televisiéon.
1.2. El medio prensa.
1.3. El medio radio.
2. la demanda en el mercado de los medios de comunicacion.
2.1. Consumo de la television
2.2. Consumo de la prensa.
2.3. Consumo de la radio.
3. Consecuencias de los cambios acaecidos e el mercado de los medios de comunicacion.
4. el mercado del anunciante.
3. COMPORTAMIENTO GENERAL DE LA AUDIENCIA FRENTE AL TELEVISOR:
consumo de televisidbn por anos.
consumo de television a lo largo-de los meses.
Consumo de televisiéon a'lolargo de los dias
Consumo de televisién-a lo largo de las franjas horarias.
distribucion dela audiencia.
Cambios. de canal.
Comportamiento general de la audiencia en los programas televisivos.
comportamiento de la audiencia-ante los blogues publicitarios.
4. LA AUDIMETRIA SISTEMA DE MEDICION Y CONTROL DE LA AUDIENCIA EN TV.
1. La muestra
2. Proceso operativo de la audiencia.
3. La audimetria como sistema de informacién sobre el comportamiento de la audiencia televisiva.
5. LIMITACIONES E IMPERFECCIONES DEL MINUTADO.
1. sde verdad son tantos datos?
2. Audiencia segundo a segundo vs. minutado.
6. CONCLUSIONES MAS DESTACABLES DEL ESTUDIO DE LA AUDIENCIA SEGUNDO A SEGUNDO.
1. La audiencia que evita el primer bloque publicitario.
2. Curva de audiencia segundo a segundo durante el primer minuto del bloque.
3. Fugas de audiencia anteriores al bloque publicitario.
4, Comportamiento de la audiencia durante el Ultimo minuto del bloque-publicitario.
7. IMPACTO ECONOMICO DEL ANALISIS DE LA AUDIENCIA SEGUNDO A SEGUNDO.
1. Una mejor opcién que primeras o Ultimas posiciones.

PN AN~

8. COMPORTAMIENTO DE LA AUDIENCIA FRENTE A LAS DISTINTAS POLITICAS PUBLICITARIAS Y DE PROGRAMACION DE LAS

CADENAS DE TELEVISION.
1. Eltipo de programa como factor diferenciador del nivel de zapping.
2. Fugas de audiencia en el primer minuto del blogue segun el tipo de programa.

3.  Comportamiento de la audienciasegun las distintas politicas publicitarias de las cadenas de television.

9. DEL GRP AL NRP: UN NUEVO PARAMETRO DE MEDIDA DE LA EFICACIA DE LA PUBLICIDAD EN TELEVISION.
1. Imperfecciones del GRP.
2. Un nuevo pardmetro NRPy sus ventajas

NARRATICA AUDIOVISUAL PUBLICITARIA
1. LA PUBLICIDAD A LA LUZ DE LA CIENCIA Y LA CREATIVIDAD.
1.1. Narrativa (audiovisual)
. Audiovisual (e hipermedia)
. Publicidad
. Narrativa audiovisual publicitaria.
. La narracién persuasiva: lo verdadero y lo verosimil.
. Narrativa audiovisual publicitaria y nuevos medios.
. Evolucion narrativa del relato persuasivo.
1.7.1. Del relato denotativo al enunciativo o simbdlico.
1.7.2. Del relato simbdlico al infopublicitario y venal. Del relato estable al relato cambiante.
1.7.3. De la macrodifusion sincréonica a la personalizacion asincrénica.
1.7.4. Convergencias tecnoldgico-narrativas: los nuevos relatos publicitarios.

Nouhwio

2. EL RELATO PUBLICITARIO: CONVERGENCIA DE ESTRUCTURAS NARRATIVAS, INFORMACION, DRAMATICA Y PERSUASIVA.

3. LA ESTRUCTURA NARRATIVA AUDIOVISUAL PUBLICITARIA: HISTORIA.
3.1. Personqjes.
3.1.1. El personaje tridimensional de Lagos Egri.
3.1.2. Los personajes y su funcidn persuasiva.
3.1.3. Roles de los personajes en el anuncio.
3.1.4. Interacciones con el producto o servicio.

PARA MAYOR INFORMACION CONTACTA CON NOSOTROS
UACE BARCELONA
Gran Via Corts Catalanes n° 580 Entlo. 3° BARCELONA 08011
Telf: +34 93 454 06 50
info@uacebarcelona.com
www.uacebcn.com

17



3.1.5. Inferacciones entre personagjes.

3.1.6. Contextos.

3.1.7. Valores.

3.1.8. Implicaciones del personaje o personajes con el producto.
3.1.9. Apariencia.

3.1.10. Direccién mantenida por el personaje o los personajes.

3.1.11. El personaje abierto en la publicidad interactiva.
3.1.12. Las gradaciones del personaje en la publicidad lineal o interactiva.
3.2. Espacio.

3.2.1. Percepcidn espacial: espacio implicito, explicito y explicitacion total.
3.2.2. Percepcion espacial de los cinco sentidos.
3.2.3. Interacciones del espacio con los ofros elementos narrativos.
3.2.4. Hiperespacio interactivo. Espacio de seleccién y de representacion.
3.2.5. Hiperespacio participativo.
3.2.6. Funciones narrativas del espacio.
3.2.7. Espacio ausente y polisemia espacial.

3.3. Tiempo.
3.3.1. Orden: la maqguina del tiempo.
3.3.2. Duracion: el dominio del tiempo.
3.3.3. Frecuencia: la recepcion expresiva.
3.3.4. La representacion visual del tiempo.
3.3.5. Funciones narrativas del tiempo.

3.4. Accién.
3.4.1. La estructura dramdtica publicitaria y la accién.
3.4.2. El. desarrollo de la accion.
3.4.3. La multiaccién selectiva, transformativa y constructiva.
3.4.4. Rasgos distintivos de la accién-hipermedia.
3.4.5. Funciones narrativas de la accion.

4. LA EXTRUCTURA NARRATIVA AUDIOVISUAL PUBLICITARIA: DISCURSO

4.1. Las sustancias expresivas cinéticas audiovisuales y tipogrdficas.
4.1.1. La iluminacién.
4.1.2. La cdmara narrativa
4.1.3. El sonido narrativo.
4.1.4. La imagen tipogrdfica.
4.1.5. La construccién discursiva final: la edicion.
4.1.6. Sustancias expresivas en los dominios de la interactividad.
4.1.7. Instancias enunciadoras en los dominios lineales e interactivos.
4.1.8. Especificidad del discurso audiovisual publicitario.
4.1.9. Matrices combinatorias en publicidad.

5. LAS ESTRUCTURAS SOPORTADAS POR LA ESTRUCTURA NARRATIVA AUDIOVISUAL PUBLICITARIA.

5.1. Estructura informativa: informacién versus seduccion.
5.1.1. Infopublicidad y venalidad en la publicidad interactiva.

5.2. Estructura persuasiva.
5.2.1. El relato persuasivo y la percepcion del relato.
5.2.2. El poder persuasivo de la seduccién.
5.2.3. La seduccioén instrumentall.
5.2.4. La seduccién altruista
5.2.5. Seducciones cambiantes e imitaciones.
5.2.6. El juego de la seduccién narrativa.
5.2.7. Arquetipos narrativo-persuasivos.
5.2.8. La persuasiéon interactiva: grados de participacion
5.2.9. Interactividad con los autores y patrocinadores del programa publicitario.
5.2.10. Interactividad con ofros usuarios.
5.2.11. Relaciones inteligentes del programa con el receptor.
5.2.12. Retdrica'y persuasién. Las figuras retdricas en la construccidén narrativa.

SEGUNDA PARTE
EL PROCESO CREATIVO Y PRODUCTIVO
6. POETICA Y CREATIVIDAD: REDEFINICIONES Y CONVERGENCIAS.
6.1. Género y proceso creativo.
6.2. Avances tecnoldgicos e implicaciones narrativo-creativas.
6.3. Trascendencia narrativa de la era digital para la publicidad lineal e interactiva.
6.4. Publicidad e imagen digital: de los efectos mecdnicos a los infogrdficos.
6.5. Inteligencia artificial y narrativa publicitaria lineal.
6.6. El software inteligente y la publicidad.
6.7. Hipermedia: hibridacién versus convergencia.
6.8. Personaijes virtuales.
6.9. Espacios y atrezos virtuales.
6.10. Redefinicidon continua de los escenarios audiovisuales para la publicidad.
6.11. Convergencias tecnonarrativas en linea y publicidad interactiva.
6.12. Internet y publicidad.
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6.12.1. Del hipertexto tipogrdfico a la realidad virtual multiusuario.
6.12.2. Intfranet/Extranet y publicidad.
6.13. Televisién digital y publicidad interactiva.
6.14. Radio y publicidad: contaminaciones medidticas y narrativas.
6.14.1. Contaminaciones y convergencias en el universo digital.
6.15. Nuevos modelos publicitarios.
6.15.1. Redefinicidon tecnopoética.
6.15.2. Redefinicidon tecnopragmdtica.
6.15.3. product placement y bartering: del producto como elemento decorativo a elemento

narrativo.
6.15.4. Infopublicidad interactiva: convergencias entre marketing, publicidad, promocién y ventas.
6.15.5. Conocimiento de las nuevas audiencias.
6.15.6. Nuevos modelos creativos y productivos: sagencias de publicidad lineal y de publicidad
interactiva?2

6.15.7. Nuevos modelos para desarrollar estrategias de planificacién.
6.15.8. Nuevos modelos de investigacion, planificacién, compra y control.
6.15.9. Nuevos modelos de creacion y produccion: los profesionales.
7. RECONSTRUCCION DEL PROCESO CREATIVO. ESTIMULOS Y BLOQUEOS.
7.1. El enfoque creativo y las fases de creacioén.
7.2. Funciones en el proceso publicitario.audiovisual (lineal€ interactivo) y el equipo humano.
7.3. Proceso de creacién de un anuncio.
7.3.1. El briefing y la idea. Estrategia creativa.
7.3.2. La concepcién-del anuncio: storyboard, animatic y shootingboard.
7.3.3. Pretestsy su valor narrativo.
7.3.4. La-cuantificacion de la historia y la preproduccion.
7.3.5. Produccién y postproduccion.
7.3.6. Postests y.conclusiones narrativas.
7.4. Proceso de creacion de un producto publicitario interactivo.
7.4.1. Convergencias y diferencias.
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