
CURSO PRESENCIAL 

“Incluya aquí una frase o una cita 

del artículo para captar la atención 

del lector”. 

OBJETIVO GENERAL 

En este curso se explica como 

utilizar el email como una 

he r r am i en t a  p o t e n t e  d e 

marketing que nos permita 

conseguir el doble objetivo de 

fidelizar a nuestros clientes y de 

conseguir clientes nuevos El 

objetivo del curso es el de 

enseñar a los participantes las 

posibilidad de la herramienta de e

-mail marketing, tanto para 

buscar nuevos clientes, como 

para fidelizar a los que ya 

tenemos, mostrando los distintos 

usos y las diferentes herramientas 

a nuestra disposición y las 

estrategias que debemos de 

implementar en cada una de 

ellas. 

“Incluya aquí una frase o una cita 

del artículo para captar la atención 

del lector”. 

METODOLOGÍA 

El curso será presencial con un 

enfoque 100% práctico donde ca-

da alumno aprenderá a gestionar 

y poner en marcha un caso real 

orientado hacia su empresa o mo-

delo de negocio, sin conocimientos 

previos necesarios. 

Caso práctico donde el alumno 

aprenderá a planificar dentro de 

su estrategia comercial y de co-

municación acciones que permitan 

captar y retener a sus potenciales 

clientes.   

“Incluya aquí una frase o una cita del 

artículo para captar la atención del 

lector”. 

NOVEDAD!!!! 

PREPARA TU CAMPAÑA DURANTE EL CUR-

SO  Y EMPIEZA A HACER NEGOCIO DE LA 

MANO DE LOS PROFESIONALES 

“Incluya aquí una frase o una cita del 

artículo para captar la atención del 

lector”. 

DIRIGIDO A: 

Pymes, Autónomos, Webmasters, di-

señadores web, Responsables de Mar-

keting, Comerciales, Publicistas que 

quieran ser conocedores de las nue-

vas herramientas de publicidad de 

Google. 

MKT  12 E MAIL MARKETING 

200 € 

BONIFICABLES 

MARZO 2011 
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MAYO 2011 
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JUNIO 2011 
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 CONTENIDOS 

 

1. Para qué sirve y para que no sirve 
el email marketing  
 
2. ¿Diseño o el contenido, qué es 
más importante?  
 
3. El asunto del e-mailing , la clave 
del éxito  
 
4. Plataformas de creación de cam-
pañas y envío de emailing  
 
5. Cómo diseñar un emailing efecti-
vo  
 
6. Análisis de resultados  
 
7. Cómo recoger a los clientes inte-
resados  
 
8. Distintas opciones para comprar 
bases de datos  
 
9. Lopd y protección de datos  
 

“Incluya aquí una frase o una cita del 

artículo para captar la atención del 

lector”. 

NUESTROS PROFESORES 

Nuestro claustro está compuesto exclu-

sivamente por empresarios y consulto-

res de primer nivel, que nos aseguran 

una formación práctica y con aplicación 

inmediata en su área de especializa-

ción. 

Los mejores profesionales expertos 

en gestión de negocio y con expe-

riencia demostrada, especializados en 

cada área que le darán una visión glo-

bal y práctica de cada tema.  

PROFESOR:  CARLOS CASTRO 

6 HORAS DE CURSO PRESENCIAL  

 1 mes CHAT on line 


