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M BA en Direccién de Marketing

DESDE UN EJECUTIVO POTENCIAL, A UN EJECUTIVO CON RESULTADOS




Objetivos del programa

El MBA en Direccién de Marketing busca formar en las estrategias, politicas y tacticas del marketing
asi como preparar a nuestros estudiantes para dar respuesta al entorno y al cambiante mercado
actual anticipando sus necesidades y descubriendo las oportunidades para promocionar los productos
0 servicios de las empresas.

Objetivos Especificos

Dominar las técnicas de investigacion de mercado mas actuales y los métodos de analisis
de los resultados en funcion de las politicas y estrategias comerciales de la empresa y
traducirlas a acciones concretas sobre el mercado.

Planificar y gestionar la actividad de marketing de la empresa.
Desarrollar planes de marketing adecuados al contexto general de Ia empresa.

Saber integrar la vision y los objetivos generales de la empresa con las politicas y las
estrategias de marketing.

Dar respuesta a preguntas clave como: qué desea el consumidor y/o el cliente, cudndo
lo quiere, donde lo quiere, cémo desea comprarlo, cudnto quiere comprar y cudnto esta
dispuesto a pagar por ello.

Brindar al estudiante un alto enriquecimiento cultural, tanto personal como profesional en
el desarrollo de su actividad diaria, transformando finalmente el coste de formacion en
productividad para la empresa y las organizaciones.




Ficha

MBA en Direccion de Marketing

Duracion

2/ meses

Titulo

Master in Business Administration

con especialidad en
Direccion de Marketing
Dirigido a

Profesionales vy futuros directivos en
areas de Marketing. Emprendedores
que necesiten contrastar e impulsar sus
proyectos y ampliar sus conocimientos
técnicos con nuevas herramientas y tec-
nologias, desarrollando a la vez su per-
fil directivo. Profesionales de diferentes
sectores que persigan el desarrollo de
nuevos productos y mercados. Profe-
sionales con vocacion de crecimiento en
areas comerciales, de marketing y de co-
municacion.

Para qué te prepara

Desarrollar las habilidades técnicas y per-
sonales que caracterizan a los directivos de
marketing con una amplia vision de la em-
presa y capaces de afrontar los desafios del
mercado actual con su gestion estratégica.

Requisitos indispensables

Tener un nivel minimo de licenciatura y dos
afos de experiencia laboral en el campo.

Fecha de inicio
Consulte con su persona de contacto



Te presentamos un MBA
disenado para resultados...

Disefado para que descubras ilimitadas oportunidades de negocios combinando el conocimiento, habilidades y la experi-

encia de una escuela de negocios de clase mundial, especializada en la formacién online de directivos en mas de 20 paises.

Kl ALTA GERENCIA El RESOLUCION DE CONFLICTOS ECONOMIA INTERNACIONAL E] ECONOMETRIA

- OVERVIEW DE ALTA GERENCIA - ANALISIS DE CONFLICTO - ESTRUCTURA ACTUAL DE LA BALANZA DE PAGOS - INTRODUCCION A LA ECONOMETRIA

- GOBIERNO CORPORATIVO - INSTITUCIONES NO JURISDICCIONALES - DETERMINACION DEL TIPO DE CAMBIO - UNA DISCIPLINA APARTE

- ETICA Y RESPONSABILIDAD SOCIAL - TEORIA Y TECNICA DE LA NEGOCIACION - SISTEMAS DE TIPO DE CAMBIO FIJO - METODOLOGIA DE LA ECONOMETRIA

- BUSINESS INTELLIGENCE - CONCILIACION - TIPOS DE CAMBIO FIJO - TIPOS DE ECONOMETRIA

- DYANMIC BUSINESS MODEL - MEDIACION - ORGANIZACION MUNDIAL DEL COMERCIO - REQUISITOS MATEMATICOS Y ESTADISTICOS

- ESTRATEGIA DE NEGOCIOS INTERNACIONALES - PREPARACION PARA DISENAR EL PROCESO - TLC DE AMERICA DEL NORTE - LA FUNCION DE LA COMPUTADORA

- ESCENARIOS EMPRESARIALES ETRATEGICOS - INICIANDO EL PROCESO DE MEDIACION - UNION EUROPEA - ORIGEN DEL TERMINO REGRESION

- IMPLEMENTACION Y CONTROL ESTRATEGICO - COMPORTAMIENTO DE LOS GRUPOS - FONDO MONETARIO INTERNACIONAL - REGRESION MODERNA

- CONTROL Y MEDIACION DEL RENDIMIENTO - DEL CAOS AL ORDEN: CREAR EL CLIMA - BANCO MUNDIAL - RELACIONES ESTADISTICAS

- INNOVACION DE LA ALTA DIRECCION - MOTIVACION A LOS DEMAS - BANCO INTERAMERICANO DE DESARROLLO - MODELO DE REGRESION LINEAL SIMPLE

- DIRECCION E INNOVACION EN TECNOLOGIA - FORMALIZAR ACUERDOS - SISTEMAS DE INTEGRACION ECONOMICA - ANALISIS DE CORRELACION

- GESTION ESTRATEGICA DE COMPETENCIAS - GENERAR IDEAS Y ACTUAR - GLOBALIZACION EN ECONOMIAS EMERGENTES - FUENTES DE DATOS DEL ANALISIS ECONOMICO
El COMERCIO INTERNACIONAL Bl MARKETING INTERNACIONAL Bl PUBLICIDAD [l MARKETING

- GLOBALIZACION - MERCADO ELECTRONICO MUNDIAL - SEGMENTACION DE MERCADOS OBJETIVO - PROCESO DE MARKETING

- ECONOMIA INTERNACIONAL - MERCADOS REGIONALES - INVESTIGACION Y PLANEACION DE MARCA - DIRECCION ESTRATEGICA

- DIFERENCIAS ENTRE PAISES - ENTORNO ECONOMICO GLOBAL - MARKETING Y ANALISIS DEL CLIENTE - MARKETING EN LA WEB 2.0

- PROCESO DE INTERNACIONALIZACION - ENTORNOS SOCIALES Y CULTURALES - MEDIOS EFICACES DE PUBLICIDAD - ETICA Y RSC EN EL MARKETING

- SISTEMA MONETARIO INTERNACIONAL - ENTORNOS POLITICO, LEGAL Y REGULADOR - MEDIOS ELECTRONICOS E IMPRESOS - PSICOLOGIA DE LOS CONSUMIDORES

- INTEGRACION ECONOMICA - SISTEMA DE INFORMACION GLOBAL - MEDIOS MASIVOS, RADIO Y TELEVISION - COMPRENSION DEL MERCADO GLOBAL

- EMPRESAS MULTINACIONALES (EM) - TARGETING Y POSICIONAMIENTO - LADO CREATIVO Y ESTRATEGIA DE MENSAJES - RETROALIMENTACION DEL CLIENTE

- ESTRATEGIAS DE COLABORACION - IMPORTACION Y EXPORTACION - PROCESO CREATIVO PARA ANUNCIOS COMERCIALES - DESARROLLO DE NUEVOS PRODUCTOS

- ESTRATEGIAS DE CONTROL - DECISIONES DE MARCA Y PRODUCTO - PROMOCION DE VENTAS, EVENTOS Y PATROCINIOS - ADMINISTRACION DE SERVICIOS

- IMPUESTOS MULTINACIONALES - DECISIONES DE PRECIOS - INTEGRAR DE ELEMENTOS DE COMUNICACION - MARKETING INTEGRADO Y MARKETING DIRECTO
- ESTRATEGIAS DE EXPORTACION E IMPORTACION - CANALES DE MARKETING GLOBAL - SITUACIONES ESPECIALES EN PUBLICIDAD - MARKETING INTERACTIVO Y MULTICANAL

- ADMINISTRACION DE RIESGOS FINANCIEROS - DECISIONES DE COMUNICACION - ETICA EN LA PUBLICIDAD - PROMOCION DE VENTAS Y RELACIONES PUBLICAS
H TRIBUTACION INTERNACIONAL ﬂ RELACIONES INTERNACIONALES m FINANZAS INTERNACIONALES m DIRECCION FINANCIERA

- FUNDAMENTOS DE LA TRIBUTACION INT. - PROCESO DE POLITICA EXTERIOR - MERCADOS Y TRANSACCIONES - BASES DE ANALISIS FINANCIERO

- DERECHO TRIBUTARIO INTERNACIONAL - MACRODECISIONES - RENDIMIENTO Y RIESGO - UTILIZACION DE LA INFORMACION CONTABLE
- TRATADOS DE IMPUESTOS - MICRODECISIONES - VALOR DEL DINERO EN EL TIEMPO - ANALISIS DE RENDIMIENTO

- INTERPRETACION DE TRATADOS - DECISIONES DE CRISIS - VALUACION DE ACCIONES - INTERPRETACION DEL RENDIMIENTO

- ACUERDOS MULTILATERALES - MANEJANDO EL MUNDO - TITULOS DE RENTA FIJA - ANALISIS DE FLUJO DE FONDOS

- SOLUCIONES: DOBLE TRIBUTACION - MANEJO DE LOS RECURSOS - VALUACION DE BONOS - ANALISIS DE LOS PROCESOS DE INVERSION

- SISTEMAS TRIBUTARIOS INTERNOS - COMPORTAMIENTO DE LOS PAISES - ADMINISTRACION DE CARTERAS - ANALISIS DE DIFICULTADES FINANCIERAS

- BASES DEL CALCULO DE IMPUESTOS - EL RECURSO DE LAS ARMAS - ANALISIS TECNICO Y FUNDAMENTAL - RECURSOS NO OPERATIVOS

- PERDIDAS FISCALES - ORGANIZACIONES INTERNACIONALES - PRODUCTOS DERIVADOS - EMPRESAS CON VARIOS NEGOCIOS

- INGRESOS PASIVOS - ECONOMIA MUNDIAL - FUTUROS SOBRE COMMODITIES - PROYECCIONES FINANCIERAS

- PAGOS POR REGALIAS - EL SECTOR MONETARIO - WARRANTS DE COMPRA Y VENTA - VALORACION DE LA EMPRESA.

- IMPUESTO EXTRANEJERO - EL SECTOR DEL CAPITAL - E-TRADING Y FOREX - POLITICA DE CREDITO A CLIENTES.



Pasos para solicitar su matricula

Cumplimentar la solicitud de admisién debidamente llenada,
adjuntando la siguiente documentacién en formato digital:
Copia del Titulo Profesional
Curriculum Vitae con foto y copia del pasaporte o DNI.
- Certificado de estar trabajando (sélo aplica para los MBA)
Language Certificate: TOEFL o IELTS (Sélo aplica para los MBA
y tiene hasta el final del programa para entregarlo)

Luego de diligenciar la solicitud de admisién, debe enviarla junto
con la documentacién mencionada en el paso anterior al e-mail
de su persona de contacto, con copia a la direccion electrénica
del Departamento de Admisiones.

Una vez que su solicitud ha sido enviada, serd examinada por
el Comité de Admisiones Internacionales. Este proceso podra
tardar aproximadamente de 24 a 72 horas, luego de las cuales
sera notificado de la decision del Comité.

Al recibir su notificacion de admision, usted tiene hasta la fecha
limite de inscripcién indicada por su persona de contacto (por lo
general 1 semana), para enviar el comprobante de transaccion
correspondiente al pago de los derechos de matricula.




