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Master en Competencias “Data and Business Analytics” — Titulacion Universitaria.
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1. Descripcion:

IDO Business School (Iberoamericana :’;_ - v
de Desarrollo Organizacional), en " Hﬁﬁ

; I [

Internacional Isabel | de Espaia, han Wﬁi 3;3 * ,?,»'

puesto en marcha para este periodo

colaboracion con la Universidad

2015/16 el Master en Competencias
“Data and Business Analytics” con la
vision de formar profesionales capaces
de detectar, generar y obtener ventajas competitivas sustanciales en cualquier ambito
funcional de la empresa, mediante el uso de los datos en cualquier ambito de la
organizacion. Teniendo en cuenta los entornos empresariales en constante cambio, es
esencial poder medir que esta ocurriendo y adaptarse antes que los demas desarrollando

competencias de andlisis de datos para conseguir ventajas generadoras de valor.
2. Dirigido a:

Ingenieros, Licenciados, Universitarios (grado) en todas las areas, con un buen
conocimiento practico de las nuevas tecnologias que quieran adquirir capacidades

analiticas o desarrollar su actividad profesional en el &mbito de los datos.

Las aplicaciones practicas del master van enfocadas hacia:

e Ingenieros de datos.

e Expertos en Business Intelligence.

e Expertos en Datos, BIG DATA, Analytics...

e Expertos de Negocio con capacidades analiticas.

e Business Partners, enlaces entre negocio y tecnologia.



-

e,

{ )

o \\ l/
1 0 Universidad
Business School |Sa bel I

I

o) R : ﬂ *

3. Temario:

Médulo 1.- Introduccién al Business Analytics. Antecedentes del analisis de datos,

metodologias y tecnologias.

El objetivo de este médulo es conocer como la informacion siempre ha sido una ventaja
competitiva. Desde los origenes de cualquier civilizacion, revisaremos como se ha ido

introduciendo la tecnologia de andlisis de datos.

Médulo 2.- Desde el problema al Analisis, sistemas de toma de decision.

Un sistema de andlisis debe llevar a la toma de una accion o a una inaccién consciente. El
objetivo de esta modulo es estructurar un proceso de toma de decision formal para poder
apoyarlo en el resto de herramientas que veremos durante el curso.
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Modulo 3.- Data Management.

La evoluciéon actual de los datos, en crecimiento exponencial, hace necesario adelantarse
en su gestion. En este mdédulo aprenderemos las estrategias y sistemas actuales para

esta gestion.

Modulo 4. - Business Intelligence y Business Analytics.

Sra ¢

El objetivo de este "
modulo es conocer las . e/

o '-!:,IT-L-:{I-I
herramientas de analisis =
de datos mas 9 ¢
generalizadas hoy en dia. ' ’
Taller con la herramienta

Qlik Sense.

Médulo 5.- Seleccionando la herramienta méas adecuada.

El objetivo de este médulo es, partiendo de los conocimientos obtenidos en los médulos
anteriores, conocer las herramientas adecuadas para la selecciéon de la herramienta de

analisis de datos id6nea para nuestras necesidades. Caso practico.
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Mddulo 6.- Customer Analytics.

En este modulo analizaremos como y con qué herramientas somos capaces de conocer a

nuestros clientes y sus comportamientos, incluso predecirlos. El caso lo realizaremos el

software Qlik Sense.

Mdédulo 7.- Project Management en andlisis de datos.

Metodologia de gestion de proyectos de datos.

1l e%s;:. =

Médulo 8.- Los Actores del Data y Business Management

¢, Quiénes son los actores? ¢ Qué papeles juegan?
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Médulo 9.- Tendencias y realidades del analisis de datos.

Revisaremos cémo estd cambiando el mundo a través de la tecnologia y como podemos

aprovechar esto en nuestra operativa diaria.

Moédulo 10.- Analisis Predictivo.

El objetivo de este modulo es conocer las posibilidades de adelantarnos a los

acontecimientos con los datos.

Tutorias.- Proyecto fin de Master

3.1. Metodologia E-learning

Presentacion del Director del Master

1. Presentacion general del moédulo
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2. E-book o temario

3. Master Classes.

4. Topics Discussions

5. Anadlisis de casos préacticos

6. Virtual Conferences

7. Self- assessments

8. Examenes

3.2. Horario: Modalidad Online

La duracion del Master en Competencias “Data and Business Analytics” sera de un
total de 20 horas lectivas de clases virtuales repartidas en 10 médulos (10 meses) y 2
horas de tutoriales para proyecto fin de Master, de igual manera se contemplan 1478
horas de trabajo que hacen un total de 1500 horas y 60 créditos ECTS.

Las clases se impartirdn de manera virtual de acuerdo a la disponibilidad de los
estudiantes y profesores de forma que sean compatibles con otras ocupaciones como

otros cursos o trabajos.

Posteriormente a la finalizacion del Master sera necesaria la presentacion de un Proyecto

Final.

El curso dara comienzo en Noviembre y tendra matriculacién continua mensual sujeta a
disponibilidad de plazas, las gestiones operativas se desarrollaran desde nuestra sede
ubicada en C/ Manuel Tovar 25, 1°. 28034 — Madrid.
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Distribucion General del Plan de Estudios en Créditos ECTS y Horas de Trabajo- Modalidad
Online

Horas de clase Horas de trabajo  Créditos ects

2 99 4
2 123 5
2 123 5
2 99 4
2 123 5
2 123 5
2 123 5
2 123 5
2 123 5
2 123 5
2 296 12
1 crédito ects= 25 horas Total 22 1478 60

1.500 horas Totales

> Coste:

* Precio: 3.500 €
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2.2. Horario: Modalidad Semipresencial

La duracion del Master en Competencias “Data and Business Analytics” serd de un
total de 80 horas lectivas de clases presenciales repartidas en 10 médulos (10 meses) y
4 horas de tutoriales para proyecto fin de Master, de igual manera se contemplan 1416
horas de trabajo que hacen un total de 1.500 horas y 60 créditos ECTS.

Las clases se impartirdn los sabados (uno al mes) de 10:00h a 14:00h y de 15:00h a
17:00h de forma que sean compatibles con otras ocupaciones como otros cursos o

trabajos.

Posteriormente a la finalizacion de la especializacion sera necesaria la presentacion de un

Proyecto Final.

El curso dard comienzo en Noviembre y tendrd matriculaciéon continua mensual sujeta a
disponibilidad de plazas, se realizara en la Sede Central de IDO Business School ubicada
en C/ Manuel Tovar 25, 1°. 28034 — Madrid.
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Distribucion General del Plan de Estudios en Créditos ECTS y Horas de Trabajo- Modalidad
Semi presencial (Blended)

Horas de clase Horas de trabajo  Créditos ects

8 93 4
8 117 5
8 117 5
8 93 4
8 117 5
8 117 5
8 117 5
8 117 5
8 117 5
8 117 5
4 294 12
1 crédito ects= 25 horas 84 1416 60

1.500 horas Totales

» Coste:

* Precio: 5.000 €



