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Objetivos

e Obtener una visién general sobre marketing on line

e Profundizar en los medios sociales como herramienta de marketing

e Aprender como funciona una red social y adquirir conocimientos para
implementar el marketing y la venta dentro de una red social.

e Conocer como es la figura de los diferentes profesionales de la web 2.0.

e Aprender a proteger una marca y mejorar su reputacion.

e Conocer las distintas herramientas de posicionamiento para mejorar la
optimizacion en buscadores.
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