Curso de Especializacion en SEO, SEM y Analytics
300 horas (52 edicion)

Preparacion para los examenes de certificacion de Google

Google es tu mejor escaparate. jNadie ira a buscarte a la segunda
pagina!

Dale visibilidad a tu negocio 0 a tu empresa. Si no estas es
imposible que te encuentren...

¢ Y t0, donde buscas lo que necesitas? ¢ Llevas la guia telefonica
en el bolsillo?

iPreparate para una de las profesiones con mas demanda!



MODULO . Posicionamiento SEO

1. Introduccion al SEO actual
1.1 Principales buscadores y funcionamiento
1.2 Los nuevos factores de mejora del SEO
1.3 Mitos del SEO
1.4 Plugins imprescindibles para SEO en Wordpress
1.5 Posicionamiento para negocios locales y Google My Business

2. Definiendo el target
2.1 Definicion de conceptos basicos (CTR, conversion, long tail...)
2.2 Pdblico objetivo en la web
2.3 ¢Local o global?
2.4 Buscando keywords para un proyecto

3. SEO on page. Optimizacion de la web
3.1 La web por dentro. Conceptos de HTML y CSS imprescindibles
3.2 Optimizacion estructural de la web
3.3 Revision del contenido
3.4 Utilizacion adecuado de las keywords en el contenido
3.5 Trucos para mejorar el SEO on page con contenido de calidad
3.6 Como crear videos profesionales y baratos para SEO
3.7 Espionaje de paginas
3.8 Indexacion de contenidos

4. SEO off page. Linkbuilding
4.1 Definiciones de conceptos (DA, PA...)
4.2 Estrategias de enlaces
4.3 Tipos de linkbuilding
4.4 Como conseguir enlaces de tematicas relacionadas
4.5 Cémo buscar dominios caducados con buena autoridad
4.6 Conseguir enlaces imposibles
4.7 Herramientas imprescindibles

471 Google webmaster tools
4.7.2 Buzzsumo

473 Semrush

474 Sistrix

475 Moz

4.7.6 Scrapebox

4.7.7 Ahrefs

4.8 Creacion de la propia PBN (Private Blog Network)



MODULO 1. Posicionamiento SEM

1. ¢Qué es Google AdWords?
1.1 Estructura en cuenta, campafia, grupo de anuncios, anuncios y keywords
1.2 Creacion de una estructura
1.3 Segmentacion
1.4 Nociones sobre Keyword Research
1.5 Redaccion de anuncios eficaces
1.6 Extensiones de anuncios

2. Optimizacion de una cuenta de AdWords
2.1 Micro conversiones
2.2 Macro conversiones
2.3 Tipos de optimizacion

3. Informes en AdWords
3.1 Tipos de informes
3.2 Como interpretar la informacion
3.3 Como utilizar esa informacion para mejorar la campafia

4. Red de Display
4.1 Para qué se utiliza la red de Display
4.2 Creacion de una campafia en la red de Display
4.3 Optimizacion de la campafia

5. Preparacion y simulacros de examenes de certificacion (edicion presencial)
5.1 Examen Fundamentos de Adwords
5.2 Examen Publicidad en busquedas

MODULO lIl. Analitica web: Google Analytics

1. La misién de un analista digital
1.1 ¢Qué es un analista digital?
1.2 Herramientas
1.3 Trabajo y objetivos diarios

2. Google Analytics: la herramienta bésica
2.1 Vision y mision
2.2 ¢Qué se puede hacer y qué no se puede hacer con Google Analytics?
2.3 Métricas y dimensiones bésicas



2.4  Estructura de una cuenta
2.5  Filtros basicos
2.6 Configurar objetivos

3. Informes en Google Analytics
3.1 Vision
3.2 Tipos de informes
3.3 Informe especial: las conversiones

4. Plan de medicion
4.1  ¢Qué es un plan de medicion?
4.2  Elaboracion de un plan de medicion
4.3 Insights

5. Preparacion y simulacro del examen de certificacion (edicion presencia y tutorias onlinel)

Aparte de la titulacion emitida por Instituto de Medios Sociales, el curso también sirve para
prepararse para acudir a los examenes de certificacion de Google Adwords y Google Analytics:

Examen ‘ Descripcion
Conceptos El examen de conceptos basicos de AdWords trata los
basicos de conceptos de nivel basico e intermedio, como, por ejemplo, las
AdWords ventajas de la publicidad online y de AdWords, y las préacticas
(Médulos 1y II) recomendadas para administrar y optimizar las campafas de
AdWords.
Publicidad en El examen de Publicidad en Busquedas trata los conceptos
Busquedas avanzados y las practicas recomendadas para crear,
(Médulos 1y II) administrar, medir y optimizar las campafas de la red de
busqueda.
Certificado de El examen de certificacion de Google Analytics es una forma de
aptitud de demostrar el dominio de Google Analytics: métricas y
Google dimensiones, informes, planes de medicion, Insights, etc.
Analytics

(Modulo 1)




La duracion del curso es de 250 horas y conducira a la obtencién de titulo de Especialista en
SEO, SEM y Analytics.

Existe la opcion de avalar el titulo con la Apostilla de La Haya.

Se puede cursar totalmente online o bien de manera presencial en la Cidade da Cultura de
Galicia (del 20 de octubre de 2018 al 19 de enero de 2019) de acuerdo con el siguiente
calendario docente:
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Clase presencial (10:00 a 14:00 horas)
Docencia virtual
Festivo

Para matricularse es necesario enviar cumplimentado el formulario de inscripcion que se
encuentra disponible en www.institutomedios.com/formacion antes del dia 17 de octubre.

Precio: 290 euros
Precio desempleados, estudiantes y socios del Claster TIC Galicia: 270 euros

El abono de las tasas de matricula puede realizarse en dos pagos (50% antes de empezar el
curso y 50% al finalizarlo).



Instituto de Medios Sociales
Cidade da Cultura de Galicia, Monte Gaias, s/n
15707 Santiago de Compostela (Espafia)
(0034) 687 055 364
info@institutomedios.com
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