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TECNICO EXPERTO EN DECORACION DE TIENDAS +
MASTER EN ESCAPARATISMO

DESTINATARIOS

Este master estd dirigido a empresarios, directivos,
emprendedores, trabajadores, estudiantes y cualquier persona
gue pretenda adquirir los conocimientos necesarios en relacion
con este ambito profesional.

Permite conocer los fundamentos del escaparate, la evolucién
del escaparate, arte y estética artistica, los principios basicos, la
composicion, la mercancia, el mercado, la venta, la publicidad y
la comunicacion, el montaje del escaparate, la luminotecnia
aplicada, el articulo, el establecimiento y el escaparate, los
escaparates de marca, los stands y las ferias de muestra, los
ejemplos, entre otros conceptos relacionados. Ademas, al
finalizar cada unidad didactica, dispondra de ejercicios de
autoevaluacién que le permitiran valorar los conocimientos
adquiridos en cada uno de los temas estudiados y que ellos
mismos podran corregir a través del solucionario que
encontrara al finalizar el estudio.

El alumno recibird acceso a un curso inicial donde encontrara
informacion sobre la metodologia de aprendizaje, la titulacion
gue recibird, el funcionamiento del Campus Virtual, qué hacer
una vez el alumno haya finalizado e informacién sobre Grupo
Esneca Formacion. Ademas, el alumno dispondra de un
servicio de clases en directo.

FICHA TECNICA

CARGA HORARIA
600H

MODALIDAD
ONLINE

*La modalidad incluye médulos
con clases en directo.

CURSO INICIAL
ONLINE

TUTORIAS
PERSONALIZADAS

IDIOMA
ESPANOL

DURACION
HASTA UN ANO

*Prorrogable




TECNICO EXPERTO EN DECORACION DE TIENDAS +

I
: MASTER EN ESCAPARATISMO

CERTIFICACION OBTENIDA

Una vez finalizados los estudios y superadas las pruebas de evaluacion, el alumno recibira
un diploma que certifica el “ TECNICO EXPERTO EN DECORACION DE TIENDAS +
MASTER EN ESCAPARATISMO”, de la ESCUELA EUROPEA DES ARTS, avalada por
nuestra condicion de socios de la CECAP, maxima institucion espafiola en formacion y de

calidad.

Los diplomas, ademas, llevan el sello de Notario Europeo, que da fe de la validez,

contenidos y autenticidad del titulo a nivel nacional e internacional.



CONTENIDO FORMATIVO

PARTE 1
DECORACION DE TIENDAS

MODULO 1. INTRODUCCION A LA DECORACION DE TIENDAS

A OWONPRE

. Origen y evolucién

. Propasito

. Importancia

. Diferencias entre decoracion, disefio de interiores y visual merchandising

. Origen y evolucién

-Primeros intercambios comerciales
-Surgimiento de las primeras tiendas
-Expansién del comercio

. Impacto de la digitalizacion y el comercio electronico
. Integracion del escaparatismo con el negocio electronico

MODULO 2. CONCEPTO DE TIENDA

~NOoO O WNE

. Funcioén

-Comercial
-Social
-Cultural

. Diferencia entre tienda, comercio y espacio de venta

. Tradicionales

. Contemporaneas

. Independientes

. Cadenas comerciales
. Franquicias

. Pop-up

. Concept stores

. Sonido



2. Aromas
3. Sensaciones tactiles
4. Experiencias multisensoriales

1. Tiendas en Japon

2. Boutiques en Paris

3. Concept stores en Nueva York
4. Mercados en Marrakech

MODULO 3. FUNDAMENTOS DEL MARKETING

1. Identidad visual

2. ldentidad verbal

3. Identidad sensorial
-Sonora
-Olfativa

4. Imagen de marca

1. Comportamiento del consumidor
-Ciclo de decision de compra

2. Tipos
-Tradicional o conservador
-Impulsivo
-Escéptico
-Emocional
-Indeciso
-Buscador de ofertas
-Prosumidor

3. Condicionantes de compra
-Internos
-Externos
-Experiencia en el punto de venta

1. Teoria de la percepcion

1. Estrategias para mejorar la memoria selectiva

MODULO 4. PRINCIPIOS BASICOS DEL DISENO
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. Equilibrio visual
. Contraste visual
. Ritmo visual

. Seccién aurea
. Regla de los tercios

. Geométricas
. Orgénicas
. Abstractas

. Tipos

-Segun la fuente
-Segun la funcién
-Segun la distribucion del flujo luminoso

. Texturas

-Visual
-Tactil

. Materiales

-Naturales
-Fabricados

MODULO 5. USO DEL COLOR

N -

N

. Percepcioén del espacio
. Psicologia del color

. Circulo cromaético
. Tipos

-Primarios
-Secundarios
-Terciarios

. Propiedades

-Tonos
-Matices
-Saturacion
-Luminosidad

. Clasificacion

-Frios
-Calidos
-Neutros
-Acromaticos



5. Combinaciones armoénicas
-Monocromia
-Analogos
-Complementarias
-Triadas
-Tétradas

1. Establecimientos
-Fachadas
-Paredes
-Suelos

2. Mobiliario

3. Equipamiento

4. Escaparates

. Segun las estaciones
. Segun el afio
. Segun la paleta cromatica en campafias y promociones

WN

MODULO 6. ILUMINACION

. Objetivos
. Psicologia de la iluminacion

N -

. General o ambiental
. Puntual o de acento
. Decorativa

. Funcional o técnica
. Natural

O WNEF

. LAmparas incandescentes
. Fluorescentes
.LED
. Luminarias
-Inteligentes
-Regulables

A OWNPE

. Calido
. Neutro
. Frio

WN -

1. Analisis del espacio



2.
3.
4.
5.

Distribucion luminica
Técnicas de iluminacion
Escenarios
Transiciones luminicas

MODULO 7. PRODUCTO

1.
2.

O WNEF
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Percepcion
Relacién producto-marca

. Moda y complementos

. Tecnologia y electrénica
. Cosmética y perfumeria
. Alimentacién y bebidas

. Decoracién y hogar

. Tamaio

. Forma

. Materialidad

. Fragilidad

. Necesidades especificas
. Valor percibido

. Lanzamiento

. Novedades

. Promociones

. Liquidaciones

. Producto de temporada vs. permanente

MODULO 8. PRESENTACION DEL PRODUCTO

1.
2.
3.
4.
5.

Visibilidad
Accesibilidad
Atractivo

Claridad visual
Coherencia estética



1. Exhibicion
-Niveles
-Alturas
-Voliumenes

2. Agrupacion
-Color
-Categoria
-Tematica

3. Storytelling visual

. Estanterias

. Goéndolas

. Mesas centrales

. Corners

. Pop-ups

. Zonas experienciales

OO WNBE

. Mobiliario expositivo
. Soportes
-Maniquies
-Bustos
-Perchas
-Accesorios
3. Decoracion complementaria
-Texturas
-Fondos

N

. Cambios por temporada o campaiia
. Impacto visual

-Renovacion

-Mantenimiento

N

MODULO 9. MOBILIARIO

1. Funcidn
-Estética
-Practica

1. Segun su funcién
-Expositivo
-Funcional
-Decorativo

2. Segun su movilidad
-Movil
-Fijo



. Materiales

. Acabados, colores y texturas
. Personalizacion

. Fabricacién a medida

A OWNPEP

. Zonificacién

. Flujo de circulacién

. Puntos focales

. Optimizacion del espacio

A OWONPF

. Ropa y complementos

. Electronica y tecnologia

. Cosmética y perfumeria

. Alimentos, bebidas y productos gourmet
. Libros, decoracion y objetos de disefio

O WNE

MODULO 10. DECORACION DE ESTABLECIMIENTOS COMERCIALES

1. Estilos
-Rustico
-Minimalista
-Industrial
-Vintage
-Contemporaneo
-Tematico
2. Equilibrio entre disefio funcional y estético

. Zonas calientes y zonas frias
. Disefio de layout

. Flujo de circulacion

. Disefio del punto de venta

A OWNPE

1. Tipos
-Estanterias
-Mesas
-Vitrinas
-Percheros
-Mostradores
-Muebles modulares
-Maniquies

2. Disposicion

3. Elementos decorativos



MODULO 11. TECNICAS DECORATIVAS

. Comunicacion visual
. Composicion estética

N =

1. Tratamiento de paredes
-Pintura
-Papel tapiz
-Revestimientos

2. Decoracion de suelos
-Alfombras
-Mosaicos
-Vinilos decorativos

3. Tratamiento de techos
-Molduras

4. Elementos naturales
-Plantas
-Jardines verticales
-Biophilic design

5. Decoracion efimera

6. DIY

1. Contemporaneos
-Moderno
-Minimalista
-Industrial

2. Modernos
-Boho-Chic
-Ecléctico
-Urbano
-Conceptual

MODULO 12. ELEMENTOS EXTERIORES

1. Materiales para exteriores
2. Integracién con la fachada



1. Tipos de puertas
-Abatibles
-Giratorias
-Correderas
-Automaticas
-Plegables

2. Materiales
-Vidrio
-Madera
-Metal
-PVC

3. Accesibilidad
-Normativa

1. Tipos
2. Legibilidad y coherencia
3. Posicionamiento

. Tipos y funciones
. Disefio coherente

N =

. Elementos verdes
. Decoracién estacional

N =

. Tipos
. Consideraciones

N =

1. Normativa local

MODULO 13. PUBLICIDAD EN INTERIORES Y EXTERIORES

1. Objetivos
2. Importancia de la coherencia visual y de marca

1. Tipos de soportes
-Carteles
-Lonas
-Banderolas
-Rotulos
2. lluminacion y visibilidad del mensaje
3. Normativa local y restricciones publicitarias



1. Elementos graficos
2. Anuncios y promociones
3. Elementos de exhibicion
-Displays
-Totems
-Soportes moviles
4. Uso de pantallas digitales y sefializacion dinamica

1. Carteles promocionales temporales
2. Sefialética informativa permanente
3. Materiales

-Papel

-Vinilo

-Retroiluminados
4. Ubicacion estratégica
5. Disefio y jerarquia visual

MODULO 14. ESCAPARATE

1. Funciones
2. Objetivos
3. Caracteristicas

. Segun la ubicacién

. Segun la configuracion

. Segun la temporada

. Segun el producto exhibido

A OWNPEF

. Producto

. Creatividad
-Concepto
-Tematica
-Originalidad

3. Composicién

N =

. De impacto

. Superior

. Intermedia o de atraccion
. Inferior

. Lateral

G wWNEF

MODULO 15. COMPOSICION VISUAL DEL ESCAPARATE



. Puntos de entrada y salida visuales
. Lineas guiadas

. Uso de formas y tamarfios

. Uso de color e iluminacion

A OWNPEP

. Punto focal
. Regla de los tercios

N =

. Capas

. lluminacion

. Perspectivas

. Materiales reflectantes
. Contrastes

O WNE

. De la piramide

. De repeticion

. De iluminacion destacada
. De espacio negativo

. De movimiento

. De simetria

. De asimetria

. De las transparencias

. De contraste de tamarfios
. De la diagonal

CQOWO~NOUITA,WNE
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MODULO 16. COMPOSICION DEL PROYECTO TECNICO

. Objetivos

. Andlisis del local y sus condiciones
. Identificacion del publico objetivo

. Estilo decorativo

. Concepto de marca

O WNE

1. Estudio preliminar

-Toma de datos
2. Desarrollo de propuestas decorativas
3. Presupuesto y viabilidad econémica
4. Cronograma de ejecucion

1. Documentacion técnica necesaria



2. Planos y esquemas
-Plantas
-Secciones
-Vistas

3. Memoria
-Descriptiva
-Justificativa

. Seleccién de materiales y acabados

. Coordinacién con proveedores y técnicos
. Control de calidad

. Seguimiento de obra

. Entrega

. Puesta en marcha del local

OO WNBE

MODULO 17. TENDENCIAS ACTUALES EN EL DISENO DE TIENDAS

. Decoracion sostenible

. Espacios multifuncionales

. Incorporacion de tecnologia

. Disefo atractivo para redes sociales

A OWNPF

1. Espacios interactivos
2. Experiencia omnicanal
3. Realidad aumentada y realidad virtual

1. Tiendas phygital
2. Experience stores
3. Flagship stores



PARTE 2

FUNDAMENTOS DEL ESCAPARATE

MOQULO 1. EVOLUCION DEL ESCAPARATE, ARTE Y ESTETICA
ARTISTICA

UNIDAD DIDACTICA 1. EVOLUCION DEL ESCAPARATE Y LA PROMOCION
VISUAL

UNIDAD DIDACTICA 2. ARTE Y ESTETICA ARTISTICA

Resumen
Autoevaluacion
Solucionario

MODULO 2. PRINCIPIOS BASICOS
UNIDAD DIDACTICA 1. LA SIMPLICIDAD
UNIDAD DIDACTICA 2. EL RELIEVE
UNIDAD DIDACTICA 3. EL AGRUPAMIENTO
UNIDAD DIDACTICA 4. LA CLARIDAD
UNIDAD DIDACTICA 5. LA NITIDEZ

UNIDAD DIDACTICA 6. EL PREDOMINIO
UNIDAD DIDACTICA 7. LA HOMOGENEIDAD
UNIDAD DIDACTICA 8. LA LUMINOSIDAD

Resumen
Autoevaluacion
Solucionario

MODULO 3. LA COMPOSICION
UNIDAD DIDACTICA 1. EL EQUILIBRIO
UNIDAD DIDACTICA 2. LA FORMA
UNIDAD DIDACTICA 3. EL ESPACIO
UNIDAD DIDACTICA 4. LA LUZ

UNIDAD DIDACTICA 5. EL COLOR
UNIDAD DIDACTICA 6. EL MOVIMIENTO
UNIDAD DIDACTICA 7. LA DINAMICA
UNIDAD DIDACTICA 8. LA EXPRESION

Resumen



Autoevaluacion
Solucionario

MODULO 4. LA MERCANCIA

UNIDAD DIDACTICA 1. INTRODUCCION

UNIDAD DIDACTICA 2. CARACTER, PERSONALIDAD Y COLOCACION
UNIDAD DIDACTICA 3. LA ETICA Y LA SINCERIDAD

Resumen
Autoevaluacion
Solucionario

MODULO 5. EL MERCADO

UNIDAD DIDACTICA 1. APROXIMACION CONCEPTUAL DEL MERCADO
UNIDAD DIDACTICA 2. CONOCIMIENTO DEL MERCADO

UNIDAD DIDACTICA 3. MOTIVACIONES DEL CONSUMIDOR

Resumen
Autoevaluacion
Solucionario

MODULO 6. LA VENTA
UNIDAD DIDACTICA 1. APROXIMACION CONCEPTUAL
UNIDAD DIDACTICA 2. FASES DE VENTA

UNIDAD DIDACTICA 3. LA INFORMACION Y LA CONSERVACION DE LA
CLIENTELA

UNIDAD DIDACTICA 4. PUNTOS CALIENTES Y FRIOS
UNIDAD DIDACTICA 5. MOTIVOS DE COMPRA

Resumen
Autoevaluacion
Solucionario

MODULO 7. LA PUBLICIDAD Y LA COMUNICACION

UNIDAD DIDACTICA 1. APROXIMACION CONCEPTUAL

UNIDAD DIDACTICA 2. EL IMPACTO, EL MENSAJE Y EL CONCEPTO
UNIDAD DIDACTICA 3. TIPOS Y OBJETIVOS

UNIDAD DIDACTICA 4. ESTRATEGIA

Resumen
Autoevaluacion
Solucionario






PARTE 3

MONTAJE DEL ESCAPARATE
MODULO 1. ELEMENTOS EXTERIORES E INTERIORES

UNIDAD DIDACTICA 1. INTRODUCCION A LOS ELEMENTOS EXTERIORES
E INTERIORES

Autoevaluacion
Solucionario

MODULO 2. LUMINOTECNIA APLICADA

UNIDAD DIDACTICA 1. INTRODUCCION A LA LUMINOTECNIA
UNIDAD DIDACTICA 2. LUZ FLUORESCENTE

UNIDAD DIDACTICA 3. LUZ INCANDESCENTE

UNIDAD DIDACTICA 4. LUZ HALOGENA

UNIDAD DIDACTICA 5. LUZ DIRIGIDA

UNIDAD DIDACTICA 6. FOCOS

UNIDAD DIDACTICA 7. POTENCIA DE LA ILUMINACION
UNIDAD DIDACTICA 8. EL COLOR EN LA ILUMINACION

Autoevaluacién
Solucionario

MODULO 3. ARTICULO, ESTABLECIMIENTO Y ESCAPARATE
UNIDAD DIDACTICA 1. INTRODUCCION

UNIDAD DIDACTICA 2. FERRETERIA

UNIDAD DIDACTICA 3. JOYERIA Y ARTICULOS DE LUJO
UNIDAD DIDACTICA 4. PAPELERIAS Y LIBRERIAS

UNIDAD DIDACTICA 5. ALIMENTACION

Autoevaluacion
Solucionario

MODULO 4. ESCAPARATES DE MARCA
UNIDAD DIDACTICA 1. INTRODUCCION
UNIDAD DIDACTICA 2. DISPLAYS

Autoevaluacion
Solucionario



MODULO 5. STANDS Y FERIAS DE MUESTRA
UNIDAD DIDACTICA 1. INTRODUCCION
UNIDAD DIDACTICA 2. INSTALACION Y MONTAJE

Autoevaluacion
Solucionario

MODULO 6. EJEMPLOS Y ANALISIS DE ESCAPARATES
UNIDAD DIDACTICA 1. COMPLEMENTOS

UNIDAD DIDACTICA 2. TELEFONIA MOVIL

UNIDAD DIDACTICA 3. ZAPATERIA

UNIDAD DIDACTICA 4. ELECTRODOMESTICOS

UNIDAD DIDACTICA 5. REGALO Y DECORACION

UNIDAD DIDACTICA 6. INTERACTIVO

UNIDAD DIDACTICA 7. OFICINAS COMERCIALES

UNIDAD DIDACTICA 8. LENCERIAS

UNIDAD DIDACTICA 9. ESCAPARATES DE NAVIDAD

Autoevaluacion
Solucionario



