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Gestion y comercializacion de
alojamientos rurales

Descripcion Breve

No te quedes atras en lo que respecta a avances y novedades, hoy puedes optar por
mejorar tus condiciones laborales, con esta formacion en Gestion y comercializacién de
alojamientos rurales, impartida por Psique Group & Business School y que Emagister

afiade a su catalogo de cursos, para brindarte nuevas metodologias de accion.

En el &mbito del mundo de la hosteleria y turismo, es necesario conocer los diferentes
campos del alojamiento rural, dentro del area profesional de agroturismo. Asi, con el
presente curso, se pretende aportar los conocimientos necesarios para la gestion y
comercializacion de alojamientos rurales. Es asi como conoceras los proyectos de
implantacion del alojamiento rural, la puesta en marcha del alojamiento, la
rehabilitacién, la restauracion y el aprovisionamiento, control de costes y gestion

econdmica y administrativa.

Aprovecha esta oportunidad de formarte y consigue un titulo que te abrird las puertas
del éxito profesional, Si te interesa, haz clic en el boton de informacién que Emagister

que se incluye en la pagina del curso.

¢ Queé pasara tras pedir informacion?

El centro se pondrd en contacto contigo, una vez envies tus datos a través del

formulario.
Temario

MODULO 1. GESTION Y COMERCIALIZACION DE ALOJAMIENTOS
RURALES

UNIDAD FORMATIVA 1. PROYECTO DE IMPLANTACION DEL
ALOJAMIENTO RURAL
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UNIDAD DIDACTICA 1. EL SECTOR TURISTICO, EL
TURISMO RURAL Y EL ALOJAMIENTO RURAL.

5.

El sector turistico.

El turismo rural.

El alojamiento rural.

Tipos juridicos de empresa, empresario y establecimiento mercantil.

Materias que suelen necesitar asesoramiento y asesores.

UNIDAD DIDACTICA 2. PUESTA EN MARCHA DE UN ALOJAMIENTO
RURAL

7.

Estudio de Viabilidad.
Las ideas de negocio:

Eleccion de la mejor idea de negocio. Cuadro de analisis DAFO: Utilidad,

estructura, elaboracion e interpretacion.

Normativa y trdmites necesarios para la puesta en marcha de un alojamiento

rural:

Condicionantes fisico-territoriales que pueden influir en el atractivo y/o la

fragilidad del lugar en donde se pretende implantar el alojamiento rural.

Medidas que favorecen la integracion del alojamiento rural en un entorno natural

durante la fase de construccion y/o explotacion

Condicionantes que pueden hacer mas atractiva la oferta del alojamiento rural

UNIDAD DIDACTICA 3. REHABILITACION, RESTAURACION Y
DECORACION INICIAL DEL ALOJAMIENTO RURAL.

1.

2.

3.

Rehabilitacion arquitectonica.
Restauracion arquitectonica.

Decoracion inicial
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UNIDAD FORMATIVA 2. APROVISIONAMIENTO, CONTROL
DE COSTES Y GESTION DEL ALOJAMIENTO RURAL

UNIDAD DIDACTICA 1. COMPRA, APROVISIONAMIENTO Y CONTROL
DE CONSUMOS Y COSTES EN ALOJAMIENTOS RURALES.

1. Compray aprovisionamiento de:
2. Control de Consumos y costes de:
3. Gastos relacionados con las materias primas y las preparaciones culinarias.

UNIDAD DIDACTICA 2. GESTION ECONOMICA Y ADMINISTRATIVA DE
LA ACTIVIDAD DE ALOJAMIENTO RURAL.

1. Gestion de la produccion de los servicios.

2. Control, fomento y desarrollo de los servicios ofrecidos.

3. Desarrollo de nuevos productos.

4. Opciones para influir en el precio de los recursos.
UNIDAD DIDACTICA 3. GESTION DEL ALMACEN.

1. Sistema de recuento fisico de existencias.

2. Stock minimo.

3. Stock Maximo.

4. Adecuacion de los niveles de stock al Plan de Operaciones y Previsiones de

actividad.
5. Valoracion econdmica de las existencias.
UNIDAD DIDACTICA 4. GESTION FINANCIERA Y FISCAL.
1. El equilibrio entre los gastos y los ingresos.

2. El control del endeudamiento con terceros, .y en especial con las entidades

financieras.
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3. El control de los gastos financieros (negociacion de préstamos).

4. La optimizacion de ingresos financieros, derivados de inversiones.

5. La actualizacion y veracidad del registro contable de la actividad que se realiza.
6. Los Balances de situacion (activo que se tiene y lo que se debe).

7. Tributos, tasas e impuestos que se deben de pagar a las diferentes

Administraciones Publicas.

UNIDAD DIDACTICA 5. ESTIMACION DE OFERTAS DE ALOJAMIENTO Y
GASTRONOMICAS PROPIAS DE ALOJAMIENTOS RURALES.

1. Ofertas de alojamiento.
2. Ofertas gastronémicas.

UNIDAD DIDACTICA 6. APLICACIONES INFORMATICAS PARA LA
GESTION DEL ALOJAMIENTO RURAL.

1. Eleccion y adquisicion de elementos informaticos.
2. Adquisicion del equipo informatico.
3. Adquisicidn legal de los programas.

4. Programas especificos para la gestion administrativa contable del alojamiento

rural.

UNIDAD FORMATIVA 3. PROMOCION Y COMERCIALIZACION DEL
ALOJAMIENTO RURAL

UNIDAD DIDACTICA 1. GESTION COMERCIAL.
1. Criterios basicos para una buena gestion comercial.
2. Gestion de politicas comerciales.

UNIDAD DIDACTICA 2. COMERCIALIZACION DEL SERVICIO DE
ALOJAMIENTO RURAL.

1. La oferta turistica como servicio.
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2. El Plan de Mercadotecnia. (Marketing)
3. Lamercadotecnia mixta o conjunta (Marketing mix)
4. Comunicacion y divulgacion de la oferta del servicio

UNIDAD DIDACTICA 3. APLICACIONES INFORMATICAS EN LA
PROMOCION Y COMERCIALIZACION DEL ALOJAMIENTO RURAL.

1. Medios de informacion y difusion

2. Contenidos de las paginas Web del alojamiento rural.




