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MASTER EN PERIODISMO MULTIMEDIA

DESTINATARIOS

El Programa est4d especialmente disefiado para aquellas
personas que estén interesadas en adquirir conocimientos
sobre Periodismo Multimedia y que quieran asegurarse un
recorrido ascendente en esta area, con una especial elevacion
y consolidacion de competencias.

Permite conocer las técnicas elementales de la profesion
periodistica con especial énfasis en los aspectos practicos y
aporte de las nuevas tecnologias y nuevos procedimientos para
la generacién de noticias, publicacién y alcance. El curso
abarca desde un recorrido por la historia y la actualidad del
periodismo y los distintos soportes hasta el disefio multimedia,
el disefio de productos editoriales, el disefio grafico, los
fundamentos creativos del disefio gréfico, los procesos de
disefio, el disefio grafico de pantallas, el disefio funcional y de
la interactividad de productos multimedia y los derechos legales
de uso de contenidos multimedia, entre otros.

El alumno recibird acceso a un curso inicial donde encontrara
informacion sobre la metodologia de aprendizaje, la titulacion
que recibird, el funcionamiento del Campus Virtual, qué hacer
una vez el alumno haya finalizado e informacién sobre Grupo
Esneca Formacion. Ademas, el alumno dispondra de un
servicio de clases en directo.

IMPORTE

VALOR ORIGINAL:-2380-€
VALOR ACTUAL: 595 €

% Instituto Europeo de
Periodismo y Comunicacién

FICHA TECNICA

CARGA HORARIA
600H
MODALIDAD
ONLINE

*La modalidad incluye médulos
con clases en directo.

CURSO INICIAL ]
ONLINE

TUTORIAS
PERSONALIZADAS

IDIOMA
ESPANOL

DURACION
HASTA UN ANO

*Prorrogable
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CERTIFICACION OBTENIDA

Una vez finalizados los estudios y superadas las pruebas de evaluacion, el alumno recibira
un diploma que certifica el “MASTER EN PERIODISMO MULTIMEDIA”, del INSTITUTO
EUROPEO DE PERIODISMO Y COMUNICACION, avalada por nuestra condicion de socios
de la CECAP, maxima institucion espafiola en formacién y de calidad.

Los diplomas, ademas, llevan el sello de Notario Europeo, que da fe de la validez,

contenidos y autenticidad del titulo a nivel nacional e internacional.



CONTENIDO FORMATIVO

PARTE 1

DISENO DE PRODUCTOS EDITORIALES MULTIMEDIA

UNIDAD FORMATIVA 1. DISENO GRAFICO DE PRODUCTOS EDITORIALES
MULTIMEDIA

UNIDAD DIDACTICA 1. FUNDAMENTOS CREATIVOS DEL DISENO
GRAFICO DE PRODUCTOS EDITORIALES MULTIMEDIA

~NOoO O WNE

. Principios de asociacion psicologica

. Principios de composicion

. El contraste de tono y de escala.

. Bases de la sintesis visual

. La imagen como elemento de comunicacion.
. Teoria del color.

. El color. Simbolismo asociado a los colores.

UNIDAD DIDACTICA 2. PROCESO DE DISENO DE PRODUCTOS
EDITORIALES MULTIMEDIA

H
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11.
12.
13.
14.
15.

. Producto editorial multimedia: qué es y cémo se desarrolla.

. Especificaciones sobre los productos multimedia editoriales. Tipos y plataformas.

. La gestién del proyecto editorial multimedia. Adaptacion y nuevos parametros.

. Innovacion y conceptos concretos respecto a los procesos editoriales tradicionales.
. El trabajo en equipo: creacion del grupo de trabajo.

. Fases del proyecto: de la idea al usuario.

. Derechos de autor del proyecto editorial multimedia

. Actuaciones civiles y penales

. Bocetos de productos editoriales multimedia.

. Comunicacion del equipo editorial con el equipo de desarrollo de contenidos

multimedia

Presentacion de los rasgos generales especificos del producto.
La navegacion en productos editoriales multimedia.
Estandares de calidad.

Accesibilidad

Normativa de seguridad, salud y proteccién ambiental.

UNIDAD DIDACTICA 3. DISENO GRAFICO DE PANTALLAS
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. Espacios gréficos de las pantallas:

. Fases del disefio: idea, desarrollo e integracion. La organizacion del trabajo.

. Creacion de elementos gréficos y texturales. Utilizacion de bancos de imagenes.

. Utilizacion del color en el disefio:

. El texto y su codificacién. Lenguaje basico sobre tipografia.

. La tipografia. Estilos y caracteristicas especificas del medio.

. Caracteristicas técnicas y de legibilidad de las tipografias digitales

. Aplicacion del disefo grafico en el desarrollo de pantallas. La importancia del guién

previo.

UNIDAD DIDACTICA 4. USO DE HERRAMIENTAS INFORMATICAS DE
DISENO GRAFICO MULTIMEDIA



. Software mas habitual.

. Aplicaciones de software libre.

. Uso de herramientas informaticas para la edicion de tipografias.

. Aplicaciones para el disefo y creacion de imagenes.

. Aplicaciones de tratamiento de fotografia digital.

. Trabajar con escaneres.

. Utilizacion de camaras digitales.

. Software de dibujo vectorial.

. Aplicaciones de retoque de imagenes y efectos 2D y 3D.

10. Aplicaciones para crear animaciones y clips de video.

11. Librerias de efectos y objetos.

12. Herramientas de retoque, ajustes de color, tamario, filtros, conversion entre
formatos, compresion u otros.

13. Software de maquetacion: integracion de imagenes y textos

14. Realidad virtual

OCO~NOUTA,WNE

UNIDAD FORMATIVA 2. DISENO FUNCIONAL Y DE LA INTERACTIVIDAD
DE PRODUCTOS MULTIMEDIA

UNIDAD DIDACTICA 1. ARQUITECTURAS DE PRODUCTOS EDITORIALES
MULTIMEDIA

. Definicion de arquitectura de un producto editorial multimedia

. Estructura de los datos y de la informacion a tratar.

. Estructura y seleccion de software a utilizar

. Tipologia y descripciéon de los equipos de produccién y de usuario
. Clasificacion del producto por su entorno de utilizacion, tecnoldgico y de consumo:
. Estandares de arquitectura

. Arquitecturas de red.

. Eficiencia.

. Arquitecturas software

10. Arquitecturas hardware.

11. Caracteristicas.

12. Arquitecturas de informacion.

13. Plataformas: compatibilidad e interoperabilidad

14. Formato de archivos y almacenamiento

OCO~NOUITRARWNE

UNIDAD DIDACTICA 2. DESCRIPCION FUNCIONAL DE UN PRODUCTO
EDITORIAL MULTIMEDIA

1. Definicion de una descripcion funcional ajustada al guion.
2. Disefio de funcionalidades de un producto editorial multimedia.
3. Desarrollo del documento de funcionalidad

UNIDAD DIDACTICA 3. INTEGRACION DE ELEMENTOS MULTIMEDIA EN
LAS PANTALLAS

1. Tipos de contenidos multimedia: textos, imagenes, sonidos, videos, animaciones
2D y 3D, iconos, elementos interactivos y otros.

2. Caracteristicas de los contenidos multimedia: textos, imagenes, sonidos, videos,
animaciones 2D y 3D, elementos interactivos y otros:

. Seleccidén de contenidos en relacion al producto multimedia

. Arquitectura de las pantallas

. El color. Equilibrio de color

. Esquemas de composicién y arquitectura grafica

. Principales problemas relacionados con la maquetacion

. Distribucion de los elementos y peso informativo

. Definicion de paginas maestras segun el producto multimedia

O©COoO~NO Ol W



10.
11.
12.

Previsualizacion de imagenes en navegadores
Accesibilidad. Estandares, normativas y convenciones.
Recuperacion de objetos multimedia de repositorios de objetos.

UNIDAD DIDACTICA 4. DESARROLLO DE BOCETOS/ESQUEMAS PARA
DISENO MULTIMEDIA

~NoO o, WNE

. Aplicacion de las normas de estilo en los bocetos

. Aplicacion de normas de calidad

. Creacion de plantillas de trabajo

. Bocetado de diferentes alternativas. Propuestas al cliente

. Integracion de la interactividad en los bocetos:

. Bocetos de la navegacion global del producto multimedia

. Integracion de elementos multimedia en bocetos de productos editoriales

multimedia.

UNIDAD DIDACTICA 5. DERECHOS LEGALES DE USO DE CONTENIDOS
MULTIMEDIA
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. Definicion y normativa sobre propiedad intelectual.

. Ley de Proteccion de Datos.

. Definicion de los derechos legales de uso.

. Tipos de derechos legales de uso.

. Los derechos de uso de contenidos multimedia.

. Gestidn colectiva de los derechos legales de uso de contenidos multimedia.
. Documentacién sobre los derechos de uso de contenidos multimedia.

. Gestiones administrativas, de alquileres y pagos de derechos de autor.

. Medidas para la utilizacién de forma legal del los recursos multimedia



PARTE 2

PERIODISMO
INTRODUCCION

MODULO 1. MEDIOS DE COMUNICACION

UNIDAD DIDACTICA 1. INTRODUCCION A LA COMUNICACION
UNIDAD DIDACTICA 2. ELEMENTOS DE LA COMUNICACION

UNIDAD DIDACTICA 3. TIPOS DE COMUNICACION

UNIDAD DIDACTICA 4. FUNCION DE LOS MEDIOS DE COMUNICACION
UNIDAD DIDACTICA 5. TEORIAS Y MODELOS DE LA COMUNICACION

COLECTIVA

1.
2.

Mass Communication Research
Conductismo

3. Funcionalismo
4. Teorias criticas: Escuela de Frankfurt
5. Estructuralismo

RESUMEN '
AUTOEVALUACION

MODULO 2. TIPOLOGIAS Y GENEROS DEL PERIODISMO
UNIDAD DIDACTICA 1. INTRODUCCION AL PERIODISMO

UNIDAD DIDACTICA 2. TIPOS DE PERIODISMO

1.
2.
3.

UNIDAD DIDACTICA 3. GENEROS PERIODISTICOS

1.

Segun la plataforma de difusion
Segun la tematica
Segun el género

Género informativo
-Noticia

-Reportaje
-Entrevista

. Género de opinion

-Editorial

-Articulo de opinién
-Columnas de opinion
-Critica

-Cartas al director

. Género hibrido o mixto

-Cronica
-Reportaje interpretativo
-Entrevista interpretativa

UNIDAD DIDACTICA 4. PRENSA ESCRITA

UNIDAD DIDACTICA 5. RADIO



UNIDAD DIDACTICA 6. TELEVISION
UNIDAD DIDACTICA 7. INTERNET

RESUMEN ,
AUTOEVALUACION

MODULO 3. PROFESION PERIODISTICA
UNIDAD DIDACTICA 1. FIGURA DEL PERIODISTA
UNIDAD DIDACTICA 2. LENGUAJE PERIODISTICO

UNIDAD DIDACTICA 3. PRINCIPIOS Y ETICA DEL PERIODISMO

1. Principios basicos
2. Etica periodistica

UNIDAD DIDACTICA 4. CODIGO DEONTOLOGICO

1. Regulacion del periodismo por autonomias
-Libros 0 manuales de estilo

RESUMEN ,
AUTOEVALUACION

MODULO 4. PERIODISMO DIGITAL

UNIDAD DIDACTICA 1. PERIODISMO EN LA ERA DIGITAL
1. Eyetracking o lectura hipertextual

UNIDAD DIDACTICA 2. NUEVAS COMPETENCIAS EN EL PERIODISMO

1. Fuentes del ciberperiodismo
-Fiabilidad y validacién de las fuentes
2. Léxico del ciberperiodismo

UNIDAD DIDACTICA 3. NUEVA FIGURA DEL PERIODISTA
UNIDAD DIDACTICA 4. CONTENIDO PARA NUEVAS PLATAFORMAS
UNIDAD DIDACTICA 5. NUEVA ETICA EN INTERNET

RESUMEN )
AUTOEVALUACION

MODULO 5. PERIODISMO Y REDES SOCIALES
UNIDAD DIDACTICA 1. PERIODISMO Y WORLD WIDE WEB
UNIDAD DIDACTICA 2. PERIODISMO EN LA WEB 4.0

UNIDAD DIDAQTICA 3. REDES SOCIALES COMO UN NUEVO CANAL DE
COMUNICACION

1. Facebook
2. Twitter

3. Instagram
4. Youtube



UNIDAD DIDACTICA 4. PERIODISMO CIUDADANO

UNIDAD DIDACTICA 5. CONSEJOS PARA PERIODISTAS EN LAS REDES
SOCIALES

UNIDAD DIDACTICA 6. HERRAMIENTAS PARA EL USO DE LAS RR. SS.

UNIDAD DIDACTICA 7. APLICACIONES MOVILES PARA EL PERIODISMO
DIGITAL

RESUMEN )
AUTOEVALUACION

SOLUCIONARIO
BIBLIOGRAFIA



