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MAESTRIA INTERNACIONAL EN INFLUENCER PROFESIONAL

DESTINATARIOS

Esta Titulacion estd dirigida a empresarios, directivos,
emprendedores, trabajadores, estudiantes y cualquier persona
gue pretenda adquirir los conocimientos necesarios en relacion
con este ambito profesional.

Permite conocer el marketing tradicional, el marketing digital, el
marketing en redes sociales, los fundamentos del uso de
Instagram, el Instagram para creadores, la figura del influencer,
la creacion de contenido fotogréafico para Instagram, la creacion
de contenido videogréafico en Instagram, las estrategias para
impulsar el engagement en Instagram, la transversalidad entre
plataformas, entre otros conceptos relacionados. Ademas, al
final de cada unidad didactica el/la alumno/a encontrara
ejercicios de autoevaluacion que le permitira hacer un
seguimiento del curso de forma auténoma.

El alumno recibira acceso a un curso inicial donde encontrara
informacion sobre la metodologia de aprendizaje, la titulacion
gue recibird, el funcionamiento del Campus Virtual, qué hacer
una vez el alumno haya finalizado e informacién sobre Grupo
Esneca Formacién. Ademas, el alumno dispondra de un
servicio de clases en directo.

esmecs

BUSINESS SCHOOL

FICHA TECNICA

CARGA HORARIA
600H

MODALIDAD
ONLINE

*La modalidad incluye médulos
con clases en directo.

CURSO INICIAL
ONLINE

TUTORIAS
PERSONALIZADAS

IDIOMA
ESPANOL

DURACION
HASTA UN ANO

*Prorrogable




esmeca MAESTRIA INTERNACIONAL EN INFLUENCER PROFESIONAL

BUSINESS SCHOOL

INCLUYE APOSTILLA

Los diplomas llevan la Apostilla de la Haya, mediante la que se reconoce y garantiza la
autenticidad y validez del Diploma en cualquier pais firmante del convenio.



MAESTRIA INTERNACIONAL EN INFLUENCER PROFESIONAL esmeca

BUSINESS SCHOOL

CERTIFICACION OBTENIDA

Una vez finalizados los estudios, el alumno recibird un diploma que certifica que ha
superado con éxito el “MAESTRIA INTERNACIONAL EN INFLUENCER PROFESIONAL

" de Grupo Esneca Formacion. Nuestro centro de estudios estd avalado por nuestra
condicion de socios de la CECAP y AEEN, méximas instituciones espafiolas en formacion y
calidad.



CONTENIDO FORMATIVO

INSTAGRAM INFLUENCER: CREACION DE CONTENIDO EN REDES
SOCIALES

MODULO 1. MARKETING TRADICIONAL

1. Antecedentes histéricos

1. Caracteristicas

. Producto

. Precio

. Promocion

. Punto de venta
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. Copywriting
. Géneros periodisticos
-Noticia
-Entrevista
-Editorial
-Cronica
-Reportaje
-Nota de prensa
3. Comunicacioén eficaz
4. Storytelling

N =

1. Identidad corporativa
-Dimension expresiva
-Atributos de marca

2. Imagen de marca

. Antecedentes

. Triple bottom line
-Ambito econémico
-Ambito social
-Ambito ambiental

N -

MODULO 2. MARKETING DIGITAL



.Las 4E y las 4F
. Medios
-Medios pagados
-Medios propios
-Medios ganados
3. Objetivos
-Planteamiento de los objetivos

N

1. Inbound marketing
-Posicionamiento web
-Marketing de contenidos
-Email marketing
-Marketing viral
-Video marketing
-Reputacion online

2. Outbound marketing
-Publicidad display
-Intersitials
-Remarketing
-Spots audiovisuales
-Campanas en redes sociales
-Spam

1. Estructura

. Growth hacker
. Herramientas

N

. Coste por clic

. Coste por mil impresiones
. Click through rate

. Indice de conversion

. Coste por visita

. Coste por adquisicion

. Retorno de la inversion
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MODULO 3. MARKETING EN REDES SOCIALES

1. Origen y evolucion
2. Caracteristicas



. Segun su temética y dinamica de interaccion
. Segun sus funciones

N

. Caracteristicas
. Estrategias
. Utilidad
-Funciones del marketing
-Relacion con el consumidor
4. Reputacion online
-Dimensiones

WN -

. Social media manager
. Community manager
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MODULO 4. FUNDAMENTOS DEL USO DE INSTAGRAM

1. Origen y evolucion

. ‘Perfil’

. ‘Inicio’

-‘Mensajes directos’

. ‘Explorar’

. ‘Reels’

. ‘Crear’
-‘Publicacion’
-‘Historia’

-‘Reel’
-‘En vivo’

N
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1. Registro
-Configuraciones iniciales

2. Configuraciones generales
-Configuracion de notificaciones
-Afadir y gestionar multiples cuentas
-Seguridad de la cuenta y autenticacion en dos pasos
-Sincronizacion y gestion de contactos
-Vinculacién y gestion de cuentas
-Administracion de privacidad y seguidores

. Gestién de varias cuentas

. Anuncios y configuracién de publicidad

. Insignias de verificacion

. Ajustes de accesibilidad
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. Control de privacidad en las cuentas

. Controles sobre la Interaccion

. Seguridad en mensajes directos

. Denuncia de publicaciones, comentarios y perfiles

. Seguridad para adolescentes y supervision parental
. Acceso y gestion de aplicaciones de terceros

. Administracion de contenido eliminado

. Normas comunitarias

-Respuesta a la pandemia COVID-19
-Compromiso con la autenticidad y respeto
-Restricciones y cumplimiento

-Conciencia publica y excepciones

. Politica de privacidad

. Condiciones de uso

. Politica de la plataforma

. Politica de cookies

. Centro de transparencia

. Condiciones de pago

. Politica de proteccion de las compras

MODULO 5. INSTAGRAM PARA CREADORES

1.
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Objetivos

. Conversion de una cuenta personal a una cuenta de creador
. Conversion de una cuenta empresarial a una cuenta de creador

. Estadisticas de cuenta

. Estadisticas de publicaciones

. Estadisticas de historias

. Estadisticas de reels

. Estadisticas de transmisiones en vivo

. Programacion de contenido

. Creacion de canales de difusion

. Administracién de mensajes directos
. Filtrado de comentarios



. Categorias y etiquetas de perfil

. Vinculacion de cuentas
-Conexién con una péagina de Facebook
-Vinculacion con una cuenta publicitaria de Meta
-Integracién con WhatsApp

3. Verificacion de cuentas

-Verificacion por reconocimiento

-Verificacion por suscripcion

N

1. Herramientas de monetizacion
-Insignias
-Bonificaciones
-Regalos
-Suscripciones
2. Pagos
-Cuenta de pago
-Ingreso de pagos
3. Estado de monetizacion
-Comprobacién de la monetizaciéon de la cuenta y el contenido
-Solitud de revision de infracciones
4. Politicas de monetizacién
-Politicas de monetizacion para socios
-Politicas de monetizacion de contenido

. Acceso

. Beneficios

. Requisitos de elegibilidad
. Funcionalidades

AP OWNPE

MODULO 6. FIGURA DEL INFLUENCER

. Diferencias entre lider de opinion e influencer
. Influencia mediatica vs. influencia personal

N

. Alta actividad en redes sociales

. Creacion de contenido atractivo y variado
. Capacidad de generar engagement

. Construccién de una imagen idealizada

A OWNPEF

. Segun el volumen de audiencia
. Segun el contenido que generan
. Segun el tipo de relacion que mantienen con las marcas

WN

1. Componentes



2. Desarrollo
-Elementos

3. Identidad digital

4. ldentidad visual

MODULO 7. CREACION DE CONTENIDO FOTOGRAFICO PARA
INSTAGRAM

. Exposicion

. Apertura

. Velocidad de obturacion
.1SO

. Triangulo de exposicion
. Profundidad de campo

. Distancia focal

. Tamafio del sensor

. Enfoque

. Nitidez

CQOWONOUIPA,WNE
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. Configuracioén de la camara
. Modos de la camara digital
. Modos de medicion
. Modos y areas de enfoque
. Balance de blancos
. Histograma
. Composicion

-Reglas

-Elementos

-Técnicas
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. Técnicas para optimizar la calidad fotografica
. Claves en la seleccién del smartphone
. Uso de accesorios especializados

WN -

. Tamafio y proporcion en Instagram
. Coherencia visual y estilo de ediciéon
. Edicion estratégica en funcién del contenido
. Herramientas de edicion
-Edicioén dentro de Instagram
-Aplicaciones externas de edicion

A OWONPE



MODULO 8. CREACION DE CONTENIDO VIDEOGRAFICO EN
INSTAGRAM

. Exposicion y fluidez visual

. Tasa de fotogramas

. Resolucion y aspecto

. Profundidad de color y submuestreo de croma
. Estabilizacion de video y soportes de camara
. Captura en cdmara lenta y camara rapida

OO WNE

. Composicién en movimiento

. Movimientos de camara
-Movimientos fisicos
-Movimientos opticos

. lluminacion

. Audio

. Guion y guion grafico

. Planificacién de secuencias

N =
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. Técnicas para mejorar la calidad de grabacion
. Optimizacion del audio en los videos

. Claves en la seleccion del smartphone

. Uso de accesorios especializados

A OWNPE

. Organizacion y gestion de clips

. Correccion de color

. Edicion y montaje narrativo

. Integracion de graficos y subtitulos

. Exportacion y formatos finales

. Herramientas para editar videos
-Edicion dentro de Instagram
-Aplicaciones externas de edicion

OO WNE

MODULO 9. ESTRATEGIAS PARA IMPULSAR EL ENGAGEMENT EN
INSTAGRAM
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. Andlisis de la audiencia

-Instagram insights
-Aplicaciones de terceros

. Identificacion de patrones ideales

-Importancia de las zonas horarias
-Habitos diarios de la audiencia
-Dias mas efectivos para publicar
-Impacto del contexto cultural y social

. Optimizacion de horarios de publicacion

-Experimentacion y ajustes continuos
-Experimentacion continua

. Publicaciones en el feed

. Historias

. Reels

. Contenido en vivo

. Formatos patrocinados y colaborativos

. Storytelling

. Humor

. Cliffhangers

. Call to action narrativos
. Interactividad narrativa
. Dialogos directos

. Plot twist

. Metaforas visuales

. Narrativa aspiracional

. Microhistorias secuenciales
. Flashbacks narrativos

. Framing narrativo

. Analogias cotidianas

. Optimizacion del perfil

. Palabras clave

. Copywriting persuasivo

. Hashtags y etiquetas optimizadas
. Geolocalizacion estratégica

. Contenido visual atractivo

. Optimizacion de historias y reels

. Andlisis y ajustes continuos

. Respuesta a los comentarios

. Uso de encuestas y preguntas en historias

. Comunicacion mediante mensajes directos

. Agradecimientos publicos y reconocimiento a la audiencia
. Generacioén de contenido colaborativo

. Transmisiones en vivo interactivas

. Estrategia de gamificacion



1. Sentido de pertenencia y exclusividad

2. Consistencia en la comunicacion y estilo
3. Interaccion directa y escucha activa

4. Recompensas e incentivos

5. Adaptacion y evolucion constante

MODULO 10. TRANSVERSALIDAD ENTRE PLATAFORMAS

. Objetivos
. Diferenciacion entre adaptacion y duplicacién
. Planificacion y organizacion
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1. Segun el formato y la extension
-Uso de publicaciones en Facebook, TikTok y X
-Uso de historias en Facebook, TikTok y Snapchat
-Uso de reels en TikTok, YouTube y Facebook
-Uso de publicaciones de Threads en X y Facebook
2. Segun la cultura y el enfoque comunicativo
-Tono y estilo de comunicacion
-Cultura de la plataforma y expectativas de la audiencia
-Contenido audiovisual y recursos interactivos
-Adaptacion a los algoritmos y objetivos de cada red social

. Programacion avanzada y automatizacion del contenido
. Personalizacion de formatos

. Andlisis profundo y optimizacion estratégica

. Inteligencia artificial y automatizacion avanzada

. Recursos colaborativos y flujos de trabajo integrados
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. Duplicacién de contenido sin adaptacion

. Ignorar los requisitos técnicos

. Incoherencia en la frecuencia de publicacién

. Falta de monitoreo del rendimiento del contenido

A OWNPEF

MODULO 11. FUNDAMENTOS DEL MARKETING DE INFLUENCERS



1. Agentes involucrados
-Influencers
-Marcas
-Agencias especializadas

. Modelo hipodérmico

. Teoria de la influencia personal y el flujo de comunicacién en dos pasos
. Teoria de los efectos limitados

. Teoria del lider de opinién

A OWNPE

. Factores que determinan la capacidad de influencia online
. Pilares de la influencia online

N

1. Electronic word of mouth (e-WOM)
-Formas de e-WOM
-Diferencia entre influencer marketing y e-WOM

. Riesgo de pérdida de credibilidad

. Saturacion de contenido patrocinado

. Desafios éticos y transparencia

. Asociaciones con marcas controvertidas

. Dependencia econdmica de colaboraciones
. Presion por mantener relevancia

. Criticas y backlash publico
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MODULO 12. FORMATOS DE COLABORACION ENTRE MARCAS E
INFLUENCERS

1. Product seeding



MODULO 13. DISENO DE CAMPANAS DE MARKETING DE
INFLUENCERS EN INSTAGRAM

1. Definicion de objetivos
-Metodologia SMART
-Objetivos de branding vs. objetivos de conversién
2. KPlIs relevantes para influencers
-Tasas de engagement
-Costo por engagement
-Alcance auténtico
3. Identificacion del publico objetivo
-Segmentacion demografica y psicografica
-Creacion de buyer personas
4. Analisis de la competencia
-Benchmarking en Instagram
-Lecciones aprendidas de campafas anteriores

1. Estructura
2. Directrices creativas
3. Pautas de comportamiento

1. Revision de contratos y acuerdos legales
2. Alineacion con los valores de la marca
3. Definicidn de roles y responsabilidades

MODULO 14. DESARROLLO Y SEGUIMIENTO DE CAMPARNAS DE
MARKETING DE INFLUENCERS EN INSTAGRAM

. Creacion y publicacion del contenido
. Interaccién con la audiencia

N =

1. Herramientas de analisis
2. Evaluacion de resultados
3. Optimizacién en tiempo real

1. Andlisis de resultados finales
2. Generacion de informes

. Estrategias de la marca hacia el influencer
. Estrategias del influencer hacia la marca
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MODULO 15. NEGOCIACION CON PATROCINADORES Y
ANUNCIANTES

. Pago por publicacion
. Pago por campafa

. Canje de productos

. Afiliacion

. Equity
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1. Estructura
-Informacién del influencer
-Estadisticas de la audiencia
-Servicios ofrecidos
-Tarifas y colaboraciones previas
-Datos de contacto y propuesta de valor
2. Uso en la negociacion

1. Claridad en los resultados esperados
2. Flexibilidad en la creacion de contenido
3. Resolucion de conflictos

1. Identificacién de oportunidades de patrocinio
-Andlisis de la relevancia de la marca
-Propuesta de valor

2. Proceso de negociacion
-Presentacion de tarifas y presupuestos
-Definicion de términos de colaboracion
-Negociacion de exclusividad

MODULO 16. LEGALIDAD Y FISCALIDAD DE LOS INFLUENCERS

1. Directiva de servicios de comunicacion audiovisual en la UE

2. Directiva sobre practicas comerciales desleales

3. Reglamento sobre la equidad y la transparencia para los usuarios profesionales de
servicios de intermediacién en linea

1. Real Decreto 444/2024
2. Ley general de comunicacion audiovisual
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. Ley de competencia desleal

. Impuesto sobre la renta de las personas fisicas (IRPF)
. Impuesto sobre el valor afiadido (IVA)
. Otros impuestos

-Impuesto de actividades econémicas (IAE)
-Impuesto de sociedades

. Relacién laboral o mercantil

-Criterios para determinar el tipo de relaciéon

. Derechos y obligaciones de las partes

-Contratos de colaboracion
-Propiedad intelectual
-Responsabilidad civil

. Regulacion global
. Inteligencia artificial y deepfakes
. Sostenibilidad y responsabilidad social



