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DESTINATARIOS

A través de este conjunto de materiales didacticos el
alumnado podra obtener una vision de la organizacion de
reuniones, la organizacion de eventos, las relaciones
publicas, el disefio de un evento deportivo, la planificacién
deportiva, la infraestructura deportiva, el patrocinio de los
eventos deportivos, los beneficios de la organizacion de
eventos deportivos, el marketing y mercado deportivo, la
comunicacién publicitaria en el entorno del marketing, la
direccion de marketing en la instalaciones deportivas, el plan

de marketing, etc.

Ademas, al final de cada unidad didactica el alumno
encontrara ejercicios de autoevaluacién para poder evaluar

el nivel y los conocimientos adquiridos en cada apartado.

En ambas modalidades el alumno recibira acceso a
un curso inicial donde encontrara informacién sobre la
metodologia de aprendizaje, la titulacion que recibira, el
funcionamiento del Campus Virtual, qué hacer una vez el
alumno haya finalizado e informacién sobre Grupo Esneca
Formacion. Ademas, el alumno dispondra de un servicio de

clases en directo.
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CERTIFICACION OBTENIDA

Una vez finalizados los estudios y superadas las pruebas de
evaluacion, el alumno recibira un diploma que certifica el “ MASTER EN DIRECCION
DE EVENTOS DEPORTIVOS + MASTER EN MARKETING DEPORTIVO”, de
ESNECA BUSINESS SCHOOL, avalada por nuestra condicion de socios de la

CECAP, AEC y AEEN, maximas instituciones espafiolas en formacion y de calidad.

Los diplomas, ademas, llevan el sello de Notario Europeo, que da fe de la validez,

contenidos y autenticidad del titulo a nivel nacional e internacional.

REDES SOCIALES

f www.facebook.com/esnecaschool linkedin.com/school/esneca-business-school

@esneca.business.school www.esneca.com

y www.twitter.com/ESNECA www.esneca.com/blog




CONTENIDO FORMATIVO

PARTE 1. EVENTOS DEPORTIVOS
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. Introduccion

. Tipos de reuniones

. Terminologia usada en reuniones, juntas y asambleas
. Preparacion de reuniones

. Etapas de una reunion

. Tipos de eventos

. Organizacion del evento

. Condiciones técnicas y econdmicas requeridas al servicio contratado
. Medios de cobro y pago

. Definicién y Concepto de Relaciones Publicas
. Como montar una operacién de Relaciones Publicas

. Deporte y Protocolo

. Esquema general de la organizacién y gestion de un evento deportivo
. Estrategia de marketing

. Elaboracion de presupuestos

. Creacion del comité de direccion y coordinacion

. Planificacién estratégica

. Fases de la planificacion estratégica

. Planificacién deportiva

. Tipos de planificaciones

. Proceso planificador

. La gestion deportiva

. Punto de encuentro entre oferta y demanda
. El proyecto deportivo

. Direccién de proyectos deportivos

. Direccion de Infraestructura deportiva

. Subdireccién de Infraestructura deportiva

. Departamento de mantenimiento de infraestructura
. Subdireccién de planeacion y proyectos

. Departamento de seguimiento

. Subdireccion de administracion y finanzas

. Departamento de recursos materiales

. Departamento de recursos financieros

. Departamento de Recursos Humanos



. Introduccion

. El patrocinio deportivo en Espafa

. Las posibilidades publicitarias de los eventos deportivos
. La preparacion de una oferta de patrocinio

. Intereses y exigencias de los patrocinadores
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1. Beneficios socioecondmicos fundamentales

2. Beneficios sociopoliticos

3. La repercusion de la imagen de las ciudades y los paises y el impacto sobre el turismo
de los grandes eventos

. Principios generales
. El consejo superior de deportes
. Las asociaciones deportivas
. De las competiciones
. EI comité olimpico y el comité paralimpico Espafioles
. El deporte de alto nivel
. Investigacion y ensefianzas deportivas
. Control de las sustancias y métodos prohibidos en el deporte y seguridad en la practica
deportiva
9. Prevencidn de la violencia en los espectaculos deportivos
10. Instalaciones deportivas
11. La disciplina deportiva
12. Asamblea general del deporte
13. Conciliacion extrajudicial en el deporte
14. Disposiciones adicionales
15. Disposiciones transitorias
16. Disposiciones finales
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PARTE 2. MARKETING DEPORTIVO

. El mercado deportivo

. Investigacion de mercado
. Politica de mercado

. El producto deportivo

. El consumidor deportivo
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. Funcién del marketing en la empresa

. La direccion de marketing de empresas deportivas
. El director de marketing como estratega

. Objetivos de la gerencia
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. Plan de marketing: concepto, utilidad y horizonte temporal

. El disefio del plan de marketing: principales etapas

. La ejecucion y control del plan de marketing Tipos de control
. Desarrollo del plan de marketing

. Deporte y Protocolo

. Esquema general de la organizacion y gestion de un evento deportivo
. Estrategia de marketing

. Elaboracion de presupuestos

. Creacion del comité de direccién y coordinacion

. Planificacion estratégica

. Fases de la planificacion estratégica

. Planificacion deportiva

. Tipos de planificaciones

. Proceso planificador

. La gestion deportiva

. Punto de encuentro entre oferta y demanda
. El proyecto deportivo

. Direccién de proyectos deportivos

. Introduccion

. El patrocinio deportivo en Espafia

. Las posibilidades publicitarias de los eventos deportivos
. La preparacion de una oferta de patrocinio

. Intereses y exigencias de los patrocinadores

. Ideas de negocio

. El negocio de los e-Sports

. Contribucién a algunos negocios

. Posibilidades del mercado de los e-Sports

. E-Sports y Social Gaming

. El producto digital: eSports
. Segmentacion Gamers

. El Exito de Twitch

. Introduccion al Patrocinio Deportivo

. Fases del Patrocinio Deportivo

. Regulacion del Patrocinio en E-Sports
. Patrocinio E- Sports

. Tipos de Patrocinios en eSports



1. La Rentabilidad Publicitaria en e-Sports

2. Advergaming: nuevo formato publicitario

3. El Branded Content en eSports

4. El Storytelling

5. Los eSports como Estrategia Comunicativa
6. Otros Formatos publicitarios
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