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DESTINATARIOS

A través de este conjunto de materiales didacticos el alumnado
podra estudiar la introduccion a Google Analytics, las funciones
basicas que desempefia el programa, como personalizarlo y
cémo hacer uso del programa en situaciones diarias.

Google Analytics es una soluciébn de analitica web para
empresas que proporciona informacion muy valiosa sobre el
trafico del sitio web y la eficacia del plan de marketing. Gracias
a unas funciones potentes, flexibles y faciles de usar, permite
ver y analizar el trafico desde una perspectiva distinta. Ademas,
ayuda a disefiar anuncios orientados a mejorar las iniciativas de
marketing y a crear sitios web que generen mas conversiones.

El alumno recibira acceso a un curso inicial donde encontrara
informacion sobre la metodologia de aprendizaje, la titulacion
gue recibird, el funcionamiento del Campus Virtual, qué hacer
una vez el alumno haya finalizado e informacion sobre Grupo
Esneca Formacion. Ademas, el alumno dispondra de un
servicio de clases en directo.
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CERTIFICACION OBTENIDA

Una vez finalizados los estudios y superadas las pruebas de evaluacion, el alumno recibira
un diploma que certifica el “POSTGRADO EXPERTO EN ANALITICA WEB EXPERTO EN
GOOGLE ANALYTICS”, de ESNECA BUSINESS SCHOOL, avalada por nuestra condicion
de socios de la CECAP y AEEN, méaximas instituciones espafiolas en formacion y de

calidad.

Los diplomas, ademas, llevan el sello de Notario Europeo, que da fe de la validez,

contenidos y autenticidad del titulo a nivel nacional e internacional.



CONTENIDO FORMATIVO

POSICIONAMIENTO Y ANALITICA WEB

MODULO 1. INTRODUCCION AL POSICIONAMIENTO WEB

1. Rastreo e indexacion

2. Algoritmos de busqueda

3. Aparecer en Google

4. Google PageRank

5. Autoridad de dominio y autoridad de pagina

1. Long tail keywords
2. Keyword research

1. Penalizaciones de Google

Resumen
Autoevaluacién

MODULO 2. POSICIONAMIENTO ORGANICO: SEO

1. Funciones SEO
2. SEO manager

1. Black hat SEO
2. Grey hat SEO
3. White hat SEO

Resumen
Autoevaluacion

MODULO 3. POSICIONAMIENTO ORGANICO: TECNICAS SEO

1. Estructura interna de la pagina web
2. Titulos y descripciones

3. Encabezados

4. Optimizacion del contenido



. Optimizacion de las imagenes
. Enlazado interno y externo

. Optimizacion de URL

. Velocidad de carga

. Experiencia del usuario
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. Link building

. Construccién de marca

. Marketing de contenidos
. Relaciones publicas

. SEO local

. Redes sociales

. Foros

. Marketing de influencers
. Eventos

10. Articulos de invitado

11. Podcasts

12. Resefas

13. Distribucion de contenidos
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MODULO 4. POSICIONAMIENTO PATROCINADO

. Objetivos
. Ventajas y desventajas
. Conceptos basicos de una estrategia SEM
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. Método para comprar publicidad
. Algoritmos y métricas relevantes
. Concordancia
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1. Creacion de una cuenta
-Configuracion de la primera campafia
2. Estructura de la campafa
3. Tipologias de campafia
4. Formatos de anuncio
-Extensiones del anuncio
-Posicion del anuncio
-Estado del anuncio o la extension
. Objetivos de la campafia
. Presupuesto y pujas
. Segmentacion por audiencias
. Medicion de los resultados
-Principales métricas de rendimiento
-Retorno de la inversion
-Tréfico al sitio web
-Notoriedad de la marca

00 N O O1



9. Optimizacién de la campafa

1. Tipologias de remarketing
2. Ventajas del remarketing
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MODULO 5. WORDPRESS |

1. Caracteristicas generales de un blog
-Caracteristicas técnicas
-Caracteristicas sociales

. Mantenimiento y visibilidad

. Tipologias de blog

. Blog para empresas
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1. Productos de WordPress
-Blogs
-Paginas web
-Dominios
-E-commerce
-Otros productos
2. Funcionalidades de WordPress
-Temas
-Plugins
-Widgets
-Google Apps
3. Disefio responsive de WordPress

Resumen
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MODULO 6. WORDPRESS I

. Panel de administracion
. Paginas

. Entradas

. Categorias y etiquetas

. Contenidos multimedia
. Comentarios

. Usuarios

~NOoO O WNE

1. ¢ Como activar Google Analytics en WordPress?
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MODULO 7. INTRODUCCION A LA ANALITICA WEB



1. Objetivos y funciones de la analitica web
-Implementacién de procesos de medicion
-Clickstream
-Experimentacion y testing A/B
-Analisis de resultados
-Informe de datos

. Herramientas de analitica web

. Auditoria web
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. Dimensiones y métricas
. Audiencias
. Principales porcentajes
-Porcentaje de rebote
-Porcentaje de salidas o de abandono
. Pagina de destino
. Evento
. Conversion
. Objetivo
. Visita o usuario unico
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. ¢, Qué ley regula las cookies?

. Tipologias de cookies
-Cookies segun la entidad que las gestiona
-Cookies segun su finalidad
-Cookies segun su plazo de activacion

3. Eliminacién de cookies
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1. JavaScript y Google Analytics
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MODULO 8. GOOGLE ANALYTICS |

1. Google Analytics 4

1. Instrucciones basicas para configurar la etiqueta global

2. Implementacién de una etiqueta de Universal Analytics con Google Tag Manager
3. Errores habituales en la configuracion de la etiqueta

4. Recogida de datos de una aplicacion movil

1. Vinculacién de las cuentas
2. Seguimiento de las conversiones
3. Datos distintos en los informes



1. Organizaciones

2. Cuentas

3. Propiedades

4. Vistas

5. Usuarios y permisos

1. Pagina ‘Administrar’
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MODULO 9. GOOGLE ANALYTICS I

1. Tipologias de informes
-Informes ‘En tiempo real’
-Informes ‘Audiencias’
-Informes ‘Adquisicion’
-Informes ‘Comportamiento’
-Informes ‘Conversiones’

. Informes personalizados

. Comparacion de periodos

. Comparacion de datos

. Exportar y compartir informes
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. Tipologias de objetivos
. Limites de objetivos
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. Tipologias de segmentos
. Creacion, aplicacion y eliminacion de segmentos
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. Google Tag Assistant Recordings
. WASP Web Analytics
. Google Analytics Debugger
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1. Partners de Google Marketing Platform
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