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MARKETING PRACTICO INMOBILIARIO

DESTINATARIOS

Este Curso en Marketing Practico Inmobiliario esta
destinado a empresarios, emprendedores o trabajadores en
el ambito empresarial y comercial. Permite conocer el
marketing inmobiliario, la segmentacion del mercado, la
investigacion comercial, el producto inmobiliario, el precio, la

comunicacién y el plan de marketing.

Permite conocer la introduccion al marketing
inmobiliario, la segmentacion del mercado, la investigacion
comercial, el producto inmoniliario el precio, el proceso de
valoracion, los métodos de valoracion y el plan de marketing.
Ademas, al final de cada unidad didactica el alumno
encontrara ejercicios de autoevaluacién para poder evaluar

el nivel y los conocimientos adquiridos en cada apartado.

El alumno recibira acceso a un curso inicial donde
encontrara informacion sobre la metodologia de aprendizaje,
la titulacidn que recibira, el funcionamiento del Campus
Virtual, qué hacer una vez el alumno haya finalizado e
informacion sobre Grupo Esneca Formacion. Ademas, el

alumno dispondra de un servicio de clases en directo.
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BUSINESS SCHOOL

CERTIFICACION OBTENIDA

Una vez finalizados los estudios y superadas las pruebas de

evaluacion, el alumno recibira un diploma que certifica el “MARKETING PRACTICO
INMOBILIARIO”, de ESNECA BUSINESS SCHOOL, avalada por nuestra condicion
de socios de la CECAP, AEC y AEEN, maximas instituciones espafolas en formacién

y de calidad.

Los diplomas, ademas, llevan el sello de Notario Europeo, que da fe de la validez,

contenidos y autenticidad del titulo a nivel nacional e internacional.

REDES SOCIALES

f www.facebook.com/esnecaschool linkedin.com/school/esneca-business-school

@esneca.business.school www.esneca.com

y www.twitter.com/ESNECA www.esneca.com/blog




CONTENIDO FORMATIVO

. Concepto de marketing.

. El marketing y su entorno.

. El mercado y el marketing.

. El mercado inmobiliario y el marketing.

A OWOWN -

. Segmentacion del mercado.

. Utilidad de la segmentacion.

. Requisitos de la segmentacion.

. Criterios de segmentacion.

. Segmentacion del mercado inmobiliario.

. Factores que influyen en los segmentos de mercado de vivienda.

. Métodos y técnicas de segmentacion.

. Aplicacion de la segmentacién en el disefio de la estrategia comercial.
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. Introduccion.

. Los sistemas de informacién.

. La investigacion comercial en el sector inmobiliario.
. Analisis de la competencia. Los estudios de oferta.
. Analisis del cliente. Los estudios de demanda.

A wWN -

. Clasificacion.

. Factores que inciden en la venta inmobiliaria.
. La demanda inmobiliaria.

. Motivaciones del cliente inmobiliario.

A OWN -

. El precio.

. Métodos de valoracion.

. El método de comparacion.

. Factores de influencia en la valoracién por comparacion. Tablas de homogenizacion.
. EI método de capitalizacion de rentas (actualizacion de rentas).

. El método de costes de reposicion.

. EI método de valor residual.

. Valoraciones catastrales.

. La depreciacion del valor de tasacion.

10. Criterios de los métodos, usos y finalidad de los diferentes métodos.
11. Ejemplo practico resuelto de la tasacion de un local comercial.
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1. Planificacion

2. Asignacién de presupuestos.
3. Costes de la comunicacion.
4. El briefing.
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. La publicidad.

. El plan de medios.

. Las relaciones publicas.
. La promocién de ventas.

. ¢, Qué es un plan de marketing?

. Ventajas de un plan de marketing.

. Fases y etapas de un plan de marketing.
. Control del plan de marketing.

. Uso de internet y las redes sociales aplicados al marketing inmobiliario.
. Importancia de la pagina web, las redes sociales y el social media.

. Definicidn del plan de marketing inmobiliario en internet.

. Resumen sobre la intervencion de internet en el marketing inmobiliario.
. Noticias inmobiliarias.
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