COLON IECM

Dirigido prioritariamente a trabajadores del

SOCIAL MEDIA MARKETING EN COMERCIO

100 horas
Modalidad: Teleformacion

¢Cual es el objetivo de esta especialidad formativa?

Adquirir conocimientos sobre web 2.0, Community Manager,
posicionamiento natural SEO, marketing digital y herramientas de
comunicacion y publicidad 2.0.

¢Cuales son los contenidos de esta especialidad formativa?

. INTRODUCCION A LA WEB 2.0.

. GESTOR DE COMUNIDAD O COMMUNITY MANAGER.

. REDES SOCIALES: TIPOS Y USOS (I).

. REDES SOCIALES: TIPOS Y USOS (Il).

. GENERACION DE CONTENIDOS. CREACION DE BLOGS.

. HERRAMIENTA PARA LA MEDICION DE LAS REDES SOCIALES.
. ESTRATEGIA PARA ACTUAR CON EXITO EN SOCIAL MEDIA.

. ANALITICA: MEDICION E INTERPRETACION DE RESULTADOS.
. ¢QUE ES SEO?

10. INTRODUCCION AL MARKETING DIGITAL.

11. ELEMENTOS DEL MARKETING DIGITAL.

12. HERRAMIENTAS ESTRATEGICAS DEL MARKETING DIGITAL.
13. LA PERSONALIZACION Y EL MARKETING DIGITAL.

14. CAMPANAS DE COMUNICACION ON LINE.

15. LA PUBLICIDAD ON LINE Y SU EFICACIA.
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