Horarios:

Lunes a Jueves
(+algun viernes)

Mananas
09.00 - 12.00 H.
12.00 - 15.00 H.

Tardes
16.00 - 19.00 H.
19.00 - 22.00 H.

Consulta precio, ofertas y
promociones actuales en

info@cei.es
www.cei.es

Pide cita aqui
con un asesor de estudios

CEL

TITULO
SUPERIOREN

DESARROLLO WEB Y
MARKETING DIGITAL

900 H. (15 meses)

700 H. Presencial/Online + 200 H. Proyecto final

* El contenido de este programa es orientativo,
pudiendo variar el mismo por razones de actua-
lizacion o modificacion de los contenidos.


https://cei.es/asesoramiento-academico/

OBJETIVOS

El Titulo Superior en Desarrollo Web y Marketing Digital auna una
formacion completa en disefio, conceptualizacion y desarrollo web y
el conocimiento de las técnicas y herramientas del Marketing Digital
mas utilizadas: posicionamiento de paginas web en motores de bus-
queda, voz de marca, analitica web, gestion profesional de redes so-
ciales, estrategia... consiguiendo un control total sobre la creacion de
paginas y aplicaciones web y su proyeccion y percepcion por parte
de los usuarios.

Este Titulo Superior en Desarrollo Web y Marketing Digital se compo-
ne de cinco modulos: disefio web con HTML5, CSS3 y Javascript, de-
sarrollo full stack, disefio de interfaces y experiencia de usuario (UX,
Ul), disefio web con WordPress y Marketing Digital.

En el primero de los modulos el alumno aprendera maquetacion y
estructura web con HTML5y CSS3 y a integrar elementos dinamicos
con Javascript (con la ayuda inestimable de librerias como jQuery).
En el segundo de los mddulos de este titulo superior, el alumno de-
sarrollara los conceptos mas importantes de la programacion web
de lado del cliente (front-end)y de lado del servidor (back-end), dan-
do operatividad a estas paginas web al relacionarlas con bases de
datos, formularios, etc., gracias a PHP7 y SQL y convirtiéndose en un
desarrollador full stack.

El modulo de Disefo de Experiencia de usuario e interfaces (UX/UI)
aporta conocimientos orientados a la conceptualizacion (desde el
punto de vista de la usabilidad) y prototipado de las paginas y aplica-
cion que se van a crear. Con el moédulo de disefio web con WordPress
se multiplican las posibilidades al poder trabajar tambien con el CMS
mas utilizado en la actualidad, cuyo uso simplifica de forma sus-
tancial las tareas necesarias para la maguetacion, programacion y/o
desarrollo web. La combinacion de todos estos lenguajes y herra-
mientas nos da la capacidad para conceptualizar, disefar y crear de
principio a fin cualquier aplicacion o proyecto web.

Finalmente, con el mdédulo de Marketing Digital completamos un
perfil profesional altamente demandado en el entorno de las profe-
siones digitales con una formacion orientada a hacer visibles nues-
tros proyectos web por medio del posicionamiento en buscadores
(SEO y SEM), la analitica web, estrategias de marketing o community
management, voz de marca, gestion profesional de redes sociales,
publicidad digital, etc.



OFICIAL

Nuestra escuela es un

de Este hecho demuestra
qgue CEIl ha cumplido con todas las exigen-
cias que solicita esta compafia y, asimis-
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CEl es uno de los pocos

por en Espana. Por
ello, nuestros alumnos podran obtener la
certificacion profesional de Apple e impul-
sar su carrera en tecnologias del disefio y
de la informacion.

Autodesk confia en nosotros y por ello nos
ha otorgado la insignia

Este sello premia a centros
de enseflanza que mantienen y fomentan
una formacion de calidad en entornos re-
lacionados con el diseflo de interiores, la
arquitectura BIM y el desarrollo de video-
juegos.

Con este acuerdo, nuestra escuela se con-
vierte en Yy se con-
solida como centro de formacion oficial y
de referencia de Cinema 4D en Espafa.

"‘(E AUTHORIZED

Training Center
Adobe I

s
' Authorized
Training Center

O\ AUTODESK

Authorized Trainina Center

MAXON

TRAINING PROVIDER



LA ESCUELA

CEl -Centro de Estudios de Innovacion- es una escuela de disefio di-
gital del siglo XXI, fundada en el afo 1991. Somos un centro de for-
macion oficial de Adobe, Apple, Autodesk, Maxon y Google Partner,
especializado en el sector del disefio y marketing digital, con sedes
en Madrid y Sevilla. Nuestros cursos, bootcamps, masteres vy titulos
superiores se desarrollan en seis areas: disefio grafico, desarrollo web,
marketing digital, edicion y postproduccion de video digital (VFX) y
motion graphics, disefio de interiores y arquitectura y videojuegos.

Ahora sabemos que acertamos cuando, en 1991, apostamos por una
ensefanza de calidad como escuela de disefio. Nuestra maxima fue,
es y seguird siendo que el alumno, cuando acabe el periodo lectivo,
maneje a la perfeccion las técnicas impartidas durante su formacion.
Por esto, la inmensa mayoria de los miles de alumnos gue han pa-
sado por nuestras aulas se han incorporado al mercado de trabajo o
han mejorado sus condiciones laborales tras terminar sus estudios
en CEl: Escuela de Disefio y Marketing.

Con mas de 30 anos en el sector, mas de 20.000 alumnos formados y
un equipo de profesionales altamente cualificados, CEIl pretende po-
tenciar las habilidades de sus alumnos adaptandose constantemen-
te a las fuertes exigencias del mercado laboral de todo el mundo. Es
por todo ello que nuestra Escuela ha sido galardonada, en los ulti-
mos anos, por los Premios Excelencia Educativa como Mejor Centro
de Formacion Presencial, Mejor Programa Educativo para Insercion
Profesional, Mejor Web de Centro de Formacion Presencial y Mejor
Centro de Formacion esional.




PROGRAMA

- Programacion creativa

- Diseno en el navegador

- HTML/CSS

- Semantica

- Responsive web design

- JavaScript

- Diseno web con WordPress

- Conceptualizacion web (Figma)

- Cotizacion y planificacion web

- Desarrollo web y optimizacion en WordPress
- Introduccion y herramientas

- Desarrollo Front-end

- Enla frontera entre el Front-end y el Back-end
- Desarrollo Back-end

- Fundamentos UX/UI

- User Research

- Diseno de interfaces (Figma)

- Prototipado

- Introduccion al Marketing Digital

- Planificacion Estratégica Online

- Gestion de Social Media

- Marketing en buscadores: SEO y SEM
- Analitica Web



MODULO

DISENO WEB
CON HTMLS5, CSS3
Y JAVASCRIPT

0'| CONTENIDO,
ESTRUCTURA
Y APARIENCIA

Introduccién y herramientas

Introducciéon al desarrollo web integral

El disefiador web como programador creativo,
el lenguaje de la web

Herramientas de apoyo

Eleccion de un editor de texto, factores a
tomar en cuenta

Todo disefo web debe ser responsive

HTML, primera parte: introduccion

Introduccion a los lenguajes de etiquetas
Elementos, etiquetas y atributos

HTML semantico, el contenido como guia
Elementos semanticos y elementos
estructurales

Titulos, parrafos, listas, tablas, enlaces e

imagenes... el contenido es el rey



+ Flujo normal (normal flow), elementos block e

inline
CSS, primera parte: introduccion

+ Reglas, selectores y propiedades

« Tipos de selectores

« Interludio HTML: elemento style,
identificadores Unicos y clases

« Vinculacidn de ficheros CSS a ficheros HTML

CSS, segunda parte: el navegador como herra-

mienta de disefio

« Diseflando en el navegador, inspector de
elementos + editor de texto, o cdmo dejar atras
las simulaciones

« CSSysurelacion a los programas de disefo

tradicionales
Tipografia

« Introduccion a la tipografia

« Eleccion de tipografias para web y las distintas
alternativas a nuestra disposicion

+ Unidades de medida, absolutas y relativas

« Propiedades tipograficas

« Contenido dinéamico vs. contenido estatico
Yy SuUs consecuencias a la hora de estilizar la

tipografia
Color

. Distintas formas de hablar en RGB

« Color de fondoy color del texto

Layout, primera parte: HTML + CSS

+ Relacion de las etiquetas estructurales a los
tipicos “blogques” de un programa de disefio,
todo es un rectangulo

+ Unidades de medida

« Margenes, por dentroy por fuera

« Modelo de caja

« Posicionamiento estatico, o lo que esta detras
del flujo normal

« Rompiendo el flujo normal: posicionamiento

relativo, absoluto y fijo
« Introduccioén al diseflo responsive, media

queries

CSS, tercera parte: la caja de herramientas

graficas

- Bordes

+ Imagenes de fondo y su diferencia con las
imagenes de contenido

+ Degradados de color

+ Sombras

+ Modos de fusion

+ Filtros

« Transformaciones

HTML, segunda parte: formularios

« Introduccioén a los formularios

.« Elementos de entrada de datos

Layout, segunda parte: Flex

« El modelo de caja flexible

+ Flexvs. flujo normal

« Opciones de Flex

« Flexysu relaciéon al disefio responsive

« Limitaciones de Flex

Layout, tercera parte: Grid

« Cuadriculas a la hora de disefar una web
« Grid vs. Flex vs. flujo normal

« Opciones de Grid

Layout, grand finale: disefiando en el navega-

dor

« Todo es combinable
« Maquetacion idiomatica, o como pensar en
(OGS

« Todo disefo web sera responsive



02 DINAMISMO Y
FUNCIONALIDAD

JavaScript

+ (Qué es JavaScript?
« Introduccidon a la programacion

- Variables, condicionales, bucles y funciones

La API del DOM, o lo que tradicionalmente aso-

ciamos a JavaScript

- (QuéesunaAPI?

- EIDOM

« Distintas formas de capturar elementos del
DOM

+ Sintaxis de punto como piedra angular de la
AP| del DOM, getters/setters

+ Gestion de clases

+ Gestion de atributos

« Afadiry eliminar elementos: HTML dinamico,
primera parte

. El bucle de eventos, o como convertir HTML en
un espacio interactivo

« Callbacks

- El objeto eventy como gestionar los eventos

basicos del navegador

AJAX, o cdémo comunicarnos con el backend

+ (Qué esel backend?

+ Peticionesy respuestas, el protocolo HTTP

« Conexiones asincronas con el servidor, el
objeto XHR

« Strings que vany Strings que vienen, JSON
como lengua franca entre lenguajes de

programacion

jQuery

« Libraries, frameworks
+ (QuéesjQuery?

« Manipulacion del DOM
« AJAX

WordPress, kit de supervivencia

« Naturaleza dinamica del contenido
« ;Qué es WordPress?

+ Introduccion a PHP

+ Ecosistema WordPress

- Alfinal, todo es HTML y CSS



MODULO

DISENO WEB
CON WORDPRESS

0'| INTRODUCCION

- La web. Tipos y estructuras
- Google Mobile First Index
« WordPress. ;Qué es?

. El Diseflo web. Proceso creativo

02 INVESTIGANDO

« Proceso de investigacion

. Técnicas de analisis



03 COTIZANDO Y
PLANIFICANDO

;Cuanto vale mi pagina web?
Planificacion temporal del trabajo
Sistemas de gestion para trabajar el disefio

web

04 CONCEPTUALI-
ZANDO LA WEB

La inspiracion y toma de referencias

La identidad visual. Manual de estilos web
Creacion del arbol de contenidos

Boceteo o wireframes

Creacion de mockups

Prototipado de la web

Presentacion al cliente y preparacion de

contenidos

05 CREANDO

CONTENIDOS

Copywriting

Tipos de contenidos

La generacion de contenidos en WordPress.
Post y paginas

Las imagenes. Tipos y tratamiento para web

Politica de Privacidad y la Politica de Cookies

06 DESARROLLANDO
NUESTRAWEB |

Conociendo WordPress

- Instalacion en local y servidor

- Preparacion de un WordPress. Pasos
esenciales

- Estructura de WordPress y su interfaz

Los plugins

Biblioteca de medios: optimizacion de

imagenes

Los temas

- Tipos de temas

- Explicando un tema

Trasladando nuestro disefio a WordPress

- Diseflando el body

Compositores visuales: Elementor
Addons y complementos

Creando web en Mobile first

Formularios de contacto

- Diseflando headers personalizados.

Los mendus

- Diseflando footers personalizados

- Creacion propia de plantillas y snippets

- Creacion de layouts personalizados para post

- Creacion de post types personalizados y sus
layouts

- Creacion de campos personalizados
Ecommerce: WooCommerce

- Explicacion y configuracion de una tienda
online

- Creacion de plantillas de producto

personalizadas



- Modificacion y configuracion del checkout
- Plugins necesarios

Gestion de usuarios en WordPress

- Roles de usuarios

- Registro de usuarios

- Creacion de areas privadas y membrecias
- Visualizacion de contenidos segun roles
Traduccidn de paginas web

- Uso del plugin

- Traduccidn de temasy plugins
Exportacion y copias de seguridad de
WordPress

Otros plugins de interés: sliders, compartir en
redes sociales, feeds, chats, etc.
Desarrollando la Web: Introduccion al editor
visual (Gutenberg).

Integracion de WordPress con servicios

de terceros como por ejemplo: Recaptcha,
Mailchimp, Google Analytics, Google Search

Console

0'7 OPTIMIZANDO Y
PROTEGIENDO
NUESTRA WEB

Optimizacion de rendimiento de nuestro
WordPress

- Optimizacion del codigo

- Instalacion de cachés

Proteccion del WordPress

- Proteccion de los accesos a WordPress
- Proteccion de contenidos y carpetas

- Proteccion contra ataques exteriores

08 DESARROLLANDO
NUESTRAWEB I

« Introduccioén al Inbound marketing para
WordPress
« Creacion de mapas del site

« Instalacién y configuracion de plugin de SEO

09 DESARROLLANDO
NUESTRA WEB Il

« Técnicas de mantenimiento de WordPress



MODULO

DESARROLLO
WEB

FULL STACK
DEVELOPMENT

0'| INTRODUCCION
Y HERRAMIENTAS

« Introduccién al desarrollo web integral

. Eleccion de un editor de texto, factores a

tomar en cuenta

- Uso de git como sistema de control de

versiones

02 DESARROLLO
FRONT-END

Primeros pasos

« Breve resefia de HTML (elementos,

etiquetas, atributos) y CSS (reglas, selectores,

propiedades)

« Introduccion a JavaScript, ;qué es? Alcance y

limitaciones

« Sintaxis del lenguaje JavaScript, su naturaleza

funcional y su uso de la sintaxis de punto para



acceder a métodos y propiedades
« Conceptos basicos de programacion y
su aplicacion en JavaScript: variables,

condicionales, bucles, funciones

Variables, constantes, tipos de datos y estruc-

turas basicas

« NuUmerosy operadores aritméticos

« Strings (cadenas de caracteres), su longitud y
meétodos principales ¢es todo un string?

« Introduccioén a los Arrays, longitud y uso de
indices

« Booleansy operadores l6gicos

« Estructuras condicionales y concepto de
bloque

« Bucles

« Objetos simplesy su notacion

Funciones

+ Funciones como objetos de primera clase y la
naturaleza funcional de JavaScript

« Argumentos, longitud de una funciény el
objeto arguments

+ Funciones como programas en miniatura
y como generadores de datos, el uso de la
palabra return

« Scopey clausuras

« Funciones anénimas y funciones invocadas
inmediatamente

« Funciones flecha, primera parte

« Métodos como funciones

« Callbacks, primera parte

Arrays en profundidad

« Operaciones basicas con arrays
« Métodos iterativos. Callbacks, segunda parte

+ Introduccién a la programacioén funcional

La API del DOM, o lo que tradicionalmente aso-

ciamos a JavaScript

Qué es una API?

EI DOM

Distintas formas de capturar elementos del
DOM

Sintaxis de punto como piedra angular de la
API| del DOM, getters/setters

Gestion de clases

Gestion de atributos

Afadir y eliminar elementos: HTML dinamico,
primera parte

El bucle de eventos, o como convertir HTML en
un espacio interactivo

Callbacks, tercera parte: primer encuentro con
el JavaScript asincrono y this

El objeto event y cémo gestionar los eventos

basicos del navegador

Programacioén orientada a objetos en

JavaScript

Funciones constructoras y prototipos
Sintaxis de clases moderna, métodos y
propiedades

;Qué es this?y sus multiples significados
Funciones flecha, segunda parte

Herencia

AJAX, primera parte: la frontera del desarrollo

front-end

Conexiones asincronas con el servidor, el
objeto XHR

Strings que van y Strings que vienen, JSON
como lengua franca entre lenguajes de

programacion



03 EN LA FRONTERA
ENTRE EL
FRONT-ENDY
EL BACK-END

PHP, primera parte

« Introduccion a PHP, ;qué es? Alcancey
limitaciones

« Sintaxis del lenguaje PHP, sus dos grandes
aplicaciones: HTML dindmico y lenguaje de
back-end

« NUmerosy operadores aritméticos

. Strings

- Arrays

« Booleansy operadores l6gicos

« Estructuras condicionales

+ Bucles

« Funciones

AJAX, segunda parte: contacto establecido

« El protocolo HTTP, funcionamiento y métodos
. Peticionesy respuestas

. Cabeceras

Node

« ;Qué es Node?

+ Procesosy la naturaleza modular de Node

« Elsistema de ficheros

. Streams (flujos)

+ Elmoédulo HTTP y la posibilidad de usar
JavaScript como back-end

+ NPM, el gestor de paquetes de Node

« Express

JavaScript asincrono en profundidad

« Timers
+ Promesas, async y await

. AJAX, tercera parte: fetch

Expresiones regulares

« ;Quéson?
+ Sintaxis
« Multiples aplicaciones de las expresiones

regulares

DESARROLLO
O 4 BACK-END

PHP, segunda parte

+ Uso de PHP como lenguaje de plantillas

« Gestion de formularios con PHP

Bases de datos, mySQL

. Motores de bases de datos
+ SQL (Qué es? y su sintaxis
. Consultas

« CRUD, o crear, leer, actualizar y borrar

PHP y mySQL

. Distintas formas de comunicarse con la base
de datos
« Elobjeto de datos de PHP

« Consultas preparadas

Programacion orientada a objetos en PHP

« Objetos en PHP, sintaxis
« Meétodos, propiedades

+ Herencia

Desarrollo full-stack

- Navegacion y gestion de rutas

- Paginas privadas y paginas publicas, gestion
de cookies y sesiones

« Frameworks, libraries y el panorama a futuro:

a manera de cierre



MODULO

DISENO EN
EXPERIENCIA DE
USUARIO E
INTERFACES (UX/UI)

0'| INTRODUCCION:
UX/UlY FIGMA

« Introduccion UX/UI
« Introduccion Figma

« Animacion Figma

02 EL CLIENTE

- Briefing
. Datos del negocio
« Toma de requisitos

« Analisis de la competencia



(03 HEURISTICAS
Y DISENO DE
INTERACCION

Analisis heuristico
Diafragmas de flujo
Principios de UX

Desarrollo de wireframes: Whimsical

04 DISENO

VISUAL

Principios de disefio
Principios de color y tipografia
Disefio de formularios

Uso de la Grid o Reticula

Accesibilidad

05 ARQUITECTURA
DE LA ]
INFORMACION

Arbol de contenidos
Sistemas de organizacion
Sistemas de etiquetado
Sistemas de navegacion

Sistemas de busqueda

06 FicgMA

AVANZADO

Auto layout
Componentes y variaciones

Atomic Design y Sistema de disefio

O 8 METODOLOGIAS
AGILES

Design Sprint
Scrum
Lean

Design Thinking

09 DISENO DE

APPS

Medidas de dispositivos mobile
Tipografias

Colores

Grid

Disefoy prototipado con Figma

Sistemas de disefio

DISENO VERSION
10 WEB

Medidas web

Tipografias

Colores

Grid

Disefio y prototipado con Figma

Sistemas de disefio

'|'| UXY SEO

Similitudes entre UXy SEO
Factores SEO (Web)

Factores ASO (apps)



MODULO

MARKETING
DIGITAL

01 INTRODUCCION AL
MARKETING DIGITAL

Marketing Digital

+ ;Qué es el marketing?

+ 10 cambios del marketing digital

« Internety la nueva era del marketing digital
Web 3.0

» Nuevos enfoques

« Campanas 3.0

+ Marketing Viral

Nuevos modelos de negocio basados en web

2.0

+ Retosy desafios para emprendedores digitales
« Cambios en las diferentes industrias

+ Salidas laborales del marketing digital

+ Nuevos medios de pago

- Modelo Lean Canvas



Atrayendo clientes en la era digital

« Momento cero de la verdad

« Encontrar el publico objetivo

« ;Quéesun lead?

- Empezar a desarrollar Buyer/Personas
« Matriz de toma de decisiones

+ RGPD

Marketing de contenidos

- Realidad actual. El contenido es el rey

« Definicion de marketing de contenidos

« Tendencias en el marketing de contenidos

« Laimportancia de una estrategia de
contenidos

« (COmo generar contenido viral y atractivo?

(O 2 PLANIFICACION
ESTRATEGICA
ONLINE

Estrategia de marketing online

« Estrategia de marketing online

« Analisis de la situacion actual de la empresa

« Analisis D.A.F.O enfocado a web

« Investigacion de la competencia basada en
web

« Definicién de objetivos y cronograma

+ Recursos necesarios para su realizacion y
desarrollo

« Plan de ejecucion y establecimiento de
métricas

« Analisis de resultados

« Calculo del ROI

Copywriting | Escribir para vender

« Comunicacion y gestion de la conversacion
« Transmitir mensajes de forma eficaz y
atractiva

« Gestion de mensajes dafiinos

Campana de e-mail marketing

+ Bases de datos de contactos

+ Generacion de leads de calidad

« Técnicas de disefo para crear un e-mail
efectivo

« Legislacion referente al e-mail marketing

« Métricas del e-mail marketing.

+ Herramientasy plataformas online

« Presupuesto y recursos necesarios para su
implementacion

+ Analisis de resultados y ROI

+ Casos de éxito

« Caso practico: creacion de una newsletter

Social Media Plan

« Analisis de la situacion actual de las redes de la
empresa

« Andlisis de la competencia en redes sociales

+ Seleccion de plataformasy canales

- Creacioén de sinergias: personas con influencia
y mapas de blogs

- Definicion de objetivos

- Estrategia de contenidos

- Estrategia de acciones

+ Herramientas para la gestion de social media

« Establecimiento de métricas por red social:
Facebook, Twitter, Youtube, Instagram, Blog,
etc.

+ Herramientas de monitorizacion de redes

sociales

03 GESTION DE
SOCIAL MEDIA

Community Manager

« Perfil, funciones, tareas, rol en la organizaciéon
« El horario del Community: 24/7, 365 dias al afo
« Influencia (marca personal)

. Estrategias de community management:



labores, responsabilidad y posibilidades
Herramientas de Community Manager

Buffer, Canva, Ghiphy

Concursos para Redes Sociales

Pasos para crear un CONCUrso
Herramientas de creacion de concursos
Aspectos a tener en cuenta

Casos de éxito

EasyPromos App

Facebook

Facebook para empresas. Proceso para crear
una cuenta de empresa (Practica)
Campafas de Facebook Ads

Tipos de campafas y objetivos
Segmentacion de anuncios

Creacidon de publicos personalizados para
campanas

Pixel de seguimiento

Formatos de anuncios

Facturacion en Facebook Ads

Casos de éxito y acciones que han impactado
en la manera de utilizar esta red social
Analitica y promocién a través de esta red

social

Twitter

Usos de Twitter por parte de las marcas
Creacion de campanas y participacion
Twitter para empresas

Campafas de Twitter Ads

Tipos de campafas y objetivos
Segmentaciéon de anuncios

Creacion de publicos personalizados para
campanfa

Seguimiento de conversiones

Formatos de anuncios

Casos de éxito y acciones que han impactado
en la manera de utilizar esta red social

Analitica y promocién a través de esta

« red social

Youtube

» Video Marketing

. Estrategias para Video Marketing
« La nueva figura del youtuber

+ Youtubeyel SEO

+ Bancos de imagenes

« Bancos de videos

Instagram

« Instagram Ads
+ Formatos de anuncios y cémo crearlos
« Instagram y Facebook para vender productos

+ Apps de Instagram

Pinterest

« Pinterest para empresas

« Pinterest Ads

« Campanas de Pinterest Ads

« Tipos de campanfasy objetivos

+ Segmentacion de anuncios

« Creacion de publicos personalizados para
campanfnas

« Seguimiento de conversiones

. Widgets en Pinterest

+ Pinterestyel SEO

LinkedIn

+ Usos de la red social

« Participacion en grupos

« Perfiles de empresas: como crearlos.

« Creacion de un perfil personal (Practica)

« Mejoras del perfil a través de
recomendaciones: cdmo obtenerlas

« Campanas de LinkedIn Ads

« Tipos de campanfasy objetivos

+ Segmentacion de anuncios

+ Creacion de publicos personalizados para
campafa

+ Seguimiento de conversiones



Google My Business

« Introduccién a Google My Business

« Gestion de perfiles

- Paginasy productos en Google My Business
+ Opinionesy resefas

« Google My Businessy el SEO

Introduccién a WordPress

« Creacion de Hosting y Dominio para la clase

+ Introduccion a Temas

« Introduccion a Postypes (Creacion de Paginas,
Entradas, Productos)

+ Creacion de Menus

+ Plugins basicos

- Elblog como herramienta personal

« Consejos para generar contenidos en blogs

« (Como disefar una landing page atractiva?

E-Commerce

« Introducciéon al E-Commerce

« WooCommerce

04 MARKETING EN
BUSCADORES:
SEOy SEM

SEO

+ Introduccién al Marketing en buscadores

« Usabilidad y accesibilidad web

+ Indexacion en Google Search Console (Mobile
First Indexing)

+ Herramientas importantes de Search Console
(rendimiento de palabras, errores, enlaces,
clics, impresiones, ctr, dispositivos, etc.).
Realizar paso a paso una correcta indexacion
en Google

« Definicion de palabras clave

+ Herramientas para Keywords (SEMrush,

Ubbersuggest, Keywords Everywhere)

SEO On-Page: optimizacién de contenidos
Screaming Frog

Metatitulos, metadescripciones, estructura de
contenidos, headings, etiquetas importantes
Optimizacion de imagenes para SEO
Escritura de SEO

Marcado de datos

Optimizacion de entradas a blogs a nivel de
SEO

Instalacion de plugins especializados en SEO
Top de extensiones de navegacion para SEO
(Moz toolbar, Check My Links)

SEO Off-Page: optimizacion externa
Construccion natural de enlaces
Redireccionamientos Web y estatus de
paginas 301, 404, 5xx, etc.

Malas practicas en posicionamiento SEO
Casos de éxito

Caso practico: planificacion y desarrollo de
estrategia SEO

Lista paso a paso para empezar a hacer SEO

Auditoria de SEO

SEM

Estrategia de publicacion de anuncios
Funcionamientos de Ad Rank de Google
Investigacion de palabras clave con la
herramienta planificador de palabras clave
Tipos de concordancias de palabras clave
Palabras clave negativas

Tipos de pujas

Caso practico: planificacion y desarrollo de
estrategia SEM

Red de busquedas

Red de display

Meétricas en Adwords

Listas de remarketing

Youtube Ads



05 ANALITICAWEB

« Introduccion a Google Analytics

« Implementacion de cddigos de seguimiento

« Creacion de vistas, perfiles y permisos

« Tipos de datos (dimensiones, dimensiones
secundarias, métricas, métricas
personalizadas)

« Planificacion de objetivos

« Metas, eventos, filtros y canales

« Definiciéon de métricas, tipos de conversiones

« Introduccion a Google Tag Manager

« Creacion de publicos personalizados

« Listas de remarketing

+ Segmentos personalizados

« Dashboards Personalizados

O 6 ULTIMOS DIAS
DEL MODULO

+ Certificaciones de Google
« Repaso final del mdédulo

« Tutorias de proyecto
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