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Este Máster MBA en Turismo está dirigido a 

profesionales, técnicos y a todas aquellas personas que estén 

interesadas en este ámbito profesional.

Dotará al alumno de todos los conocimientos necesarios 

en los campos administrativo, contable y fiscal. Además, lo 

formará como experto en nuevas tecnologías aplicadas a las 

PYMES y Management Skills. Permite al alumnado adquirir las 

competencias profesionales para contribuir al desarrollo, 

organización, control y venta de los productos o servicios 

turísticos definidos, de modo que resulten atractivos para su 

demanda potencial y se puedan comercializar, así como 

gestionar actos y programas de promoción turística encaminados 

a la consecución de los objetivos fijados.

El alumno recibirá acceso a un curso inicial donde 

encontrará información sobre la metodología de aprendizaje, la 

titulación que recibirá, el funcionamiento del Campus Virtual, qué 

hacer una vez el alumno haya finalizado e información sobre la 

Escuela Mare Nostrum. Además, el alumno dispondrá de un 

servicio de clases en directo.

FICHA TÉCNICA

METODOLOGÍA



Una vez finalizados los estudios y superadas las pruebas de evaluación, el alumno recibirá 

un diploma que certifica el “MÁSTER MBA EN TURISMO”, de la ESCUELA MARE NOSTRUM, 

avalada por nuestra condición de socios de la AEEN, asociación española de escuelas de negocios.

Además, recibirás el Certificado Universitario Internacional DQ, expedido por la Agencia 

Universitaria DQ vinculada con la UAIII y la Universidad CLEA, que incluye la equivalencia a 

créditos europeos (ECTS) sobre la carga horaria de tu formación.
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