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Este Máster en Creatividad para la Innovación está 

dirigido a profesionales, técnicos y a todas aquellas personas 

que estén interesadas en este ámbito profesional.

Este Máster capacita al alumno para conocer las 

estrategias corporativas dentro de la empresa, aprovechar las 

oportunidades de innovación derivadas de la globalización, 

aplicar procesos de innovación en productos y servicios y 

conocer los aspectos clave sobre la creatividad innovadora. 

Además, al final de cada unidad didáctica el alumno encontrará 

ejercicios de autoevaluación para poder hacer un seguimiento de 

los conocimientos que va adquiriendo a lo largo del año 

académico. 

En ambas modalidades el alumno recibirá acceso a un 

curso inicial donde encontrará información sobre la metodología 

de aprendizaje, la titulación que recibirá, el funcionamiento del 

Campus Virtual, qué hacer una vez el alumno haya finalizado e 

información sobre la Escuela Mare Nostrum. Además, el alumno 

dispondrá de un servicio de clases en directo.

FICHA TÉCNICA

METODOLOGÍA



Una vez finalizados los estudios y superadas las pruebas de evaluación, el alumno recibirá 

un diploma que certifica el “MÁSTER EN CREATIVIDAD PARA LA INNOVACIÓN”, de la ESCUELA 

MARE NOSTRUM, avalada por nuestra condición de socios de la AEEN, asociación española de 

escuelas de negocios.

IMPORTE TOTAL

987 768 765

DIFERENTES 
MÉTODOS DE 

PAGO

PAGO 
FRACCIONADO 

DISPONIBLE

ENVÍO DEL 
DIPLOMA 
INCLUIDO

RECONOCIMIENTO

VALOR ACTUAL:

1580€ 395€



UNIDAD DIDÁCTICA 1. EL PROCESO ESTRATÉGICO DE LA INNOVACIÓN
1. La innovación, las personas y la sociedad del conocimiento.
2. Estrategias competitivas.
3. I+D+i.
4. Políticas de apoyo.

UNIDAD DIDÁCTICA 2. LA INNOVACIÓN EN MERCADOS
1. Oportunidades de innovación derivadas de la globalización.
2. Como Inventar Mercados a través de la Innovación.
3. Nuevos Mercados, nuevas oportunidades.

UNIDAD DIDÁCTICA 3. LA INNOVACIÓN EN PRODUCTOS Y SERVICIOS
1. Etapas de desarrollo y ciclos de vida.
2. Incorporación al mercado.
3. Metodologías de desarrollo.

UNIDAD DIDÁCTICA 4. LA INNOVACIÓN EN PROCESOS
1. El proceso de la innovación.
2. Modelos de proceso de innovación.
3. Gestión de innovación.
4. Sistema de innovación.
5. Como reinventar las empresas innovando en procesos.
6. Innovación en Procesos a través de las TIC.
7. El Comercio Electrónico: innovar en los canales de distribución.

UNIDAD DIDÁCTICA 5. LA INNOVACIÓN EN LA RELACIÓN CON EL CLIENTE
1. Innovación en los Procesos de Relación con el Cliente.
2. El cliente que participa en el negocio.
3. Social Media Marketing.

UNIDAD DIDÁCTICA 6. CREATIVIDAD INNOVADORA
1. Pensamiento creativo.
2. Fases de la creatividad.
3. Búsqueda de nuevas ideas.
4. Técnicas de creatividad.
5. Gestión creativa de conflictos.

3

PLAN DE ESTUDIOS


	UNIDAD DIDÁCTICA 1. EL PROCESO ESTRATÉGICO DE LA INNOVACIÓN
	1. La innovación, las personas y la sociedad del conocimiento.
	2. Estrategias competitivas.
	3. I+D+i.
	4. Políticas de apoyo.

	UNIDAD DIDÁCTICA 2. LA INNOVACIÓN EN MERCADOS
	1. Oportunidades de innovación derivadas de la globalización.
	2. Como Inventar Mercados a través de la Innovación.
	3. Nuevos Mercados, nuevas oportunidades.

	UNIDAD DIDÁCTICA 3. LA INNOVACIÓN EN PRODUCTOS Y SERVICIOS
	1. Etapas de desarrollo y ciclos de vida.
	2. Incorporación al mercado.
	3. Metodologías de desarrollo.

	UNIDAD DIDÁCTICA 4. LA INNOVACIÓN EN PROCESOS
	1. El proceso de la innovación.
	2. Modelos de proceso de innovación.
	3. Gestión de innovación.
	4. Sistema de innovación.
	5. Como reinventar las empresas innovando en procesos.
	6. Innovación en Procesos a través de las TIC.
	7. El Comercio Electrónico: innovar en los canales de distribución.

	UNIDAD DIDÁCTICA 5. LA INNOVACIÓN EN LA RELACIÓN CON EL CLIENTE
	1. Innovación en los Procesos de Relación con el Cliente.
	2. El cliente que participa en el negocio.
	3. Social Media Marketing.

	UNIDAD DIDÁCTICA 6. CREATIVIDAD INNOVADORA
	1. Pensamiento creativo.
	2. Fases de la creatividad.
	3. Búsqueda de nuevas ideas.
	4. Técnicas de creatividad.
	5. Gestión creativa de conflictos.


