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MASTER PRODUCCION EDITORIAL

DESTINATARIOS

El Programa est4d especialmente disefiado para aquellas
personas que estén interesadas en adquirir conocimientos
sobre este ambito de Produccién Editorial y que quieran
asegurarse un recorrido con una especial elevacion vy
consolidacion de competencias.

Permitird al alumnado adquirir las competencias profesionales
necesarias para realizar la planificacion y el seguimiento de la
produccion editorial, teniendo en cuenta los factores de calidad,
costes y tiempos. La planificacién del producto editorial, las
herramientas del disefio grafico, los fundamentos de la gestion
del color, la planificacion y seguimiento de proyectos editoriales,
la elaboracién del presupuesto, los derechos de autor, el editor
y el cliente, la gestion y el control de la calidad, los originales
digitales, la normativa medioambiental, la gestion de la
fabricacion del producto gréafico y los métodos de costes, entre
otros.

El alumno recibird acceso a un curso inicial donde encontrara
informacion sobre la metodologia de aprendizaje, la titulacion
gue recibird, el funcionamiento del Campus Virtual, qué hacer
una vez el alumno haya finalizado e informacion sobre Grupo
Esneca Formacion. Ademas, el alumno dispondra de un
servicio de clases en directo.

IMPORTE

VALOR ORIGINAL:2380-€
VALOR ACTUAL: 595 €

BUSINESS SCHOOL

FICHA TECNICA

CARGA HORARIA
900H

MODALIDAD
ONLINE

*La modalidad incluye médulos
con clases en directo.

CURSO INICIAL
ONLINE

TUTORIAS
PERSONALIZADAS

IDIOMA
ESPANOL

DURACION
HASTA UN ANO

*Prorrogable
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CERTIFICACION OBTENIDA

Una vez finalizados los estudios y superadas las pruebas de evaluacion, el alumno recibira
un diploma que certifica el “MASTER PRODUCCION EDITORIAL”, de ELBS ESCUELA DE
LIDERAZGO, avalada por nuestra condicion de socios de la CECAP, maxima institucion

espafiola en formacion y de calidad.

Los diplomas, ademas, llevan el sello de Notario Europeo, que da fe de la validez,
contenidos y autenticidad del titulo a nivel nacional e internacional.



CONTENIDO FORMATIVO

PARTE 1

PLANIFICACION DEL PRODUCTO EDITORIAL

UNIDAD DIDACTICA 1. DIRECCION Y GESTION DE LA INDUSTRIA
EDITORIAL.

. La empresa, modelos de sociedades. Evolucién historica
. Programas de control de los problemas

. El sistema fiscal y laboral

. Organizacion

. Evolucién del sector editorial

. Oferta y demanda

. Subcontratacion de servicios

. La contabilidad de costes y control presupuestario

. Clasificacion de productos de la industria grafica
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UNIDAD DIDACTICA 2. HERRAMIENTAS DEL DISENO GRAFICO Y
EDITORIAL.

1. Disefio gréafico por ordenador

UNIDAD DIDACTICA 3. ARQUITECTURA TIPOGRAFICA Y MAQUETACION
EN PROCESOS EDITORIALES.

1. Definicion y partes del tipo

2. Familias tipogréaficas y campos de aplicacion

3. Aspectos a considerar para la seleccion de tipografias

4. Factores a considerar en la composicion de textos

5. Principales problemas relacionados con la maquetacion y la seleccion de tipos.
Arquitectura de la pagina

6. Normas UNE, ISO, Libros de estilo

UNIDAD DIDACTICA 4. FUNDAMENTOS DE LA GESTION DEL COLOR.

1. El color, principios y bases

2. La problematica de la reproduccion del color

3. Elementos de la gestion del color

4. Recomendaciones para la especificacion y la gestion del color

UNIDAD DIDACTICA 5. PROCESOS GRAFICOS EN LA PLANIFICACION
DEL PRODUCTO EDITORIAL.

. Sistemas basicos de transferencia

. Imagenes continuadas y tramadas

. Tramas, lineaturas, resolucion, niveles de gris

. Tecnologias analdgicas y digitales

. Fases del proceso: disefio, preimpresion, impresion, encuadernaciéon y acabados
. Maquinaria: tipologias, formatos, capacidades, precios y otras especificaciones

. Comparativa técnico - econémica

. Caracterizacion de la imagen impresa

UNIDAD DIDACTICA 6. PLANIFICACION Y SEGUIMIENTO DE PROYECTOS
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EDITORIALES.
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. Introduccidn a las herramientas de planificacién y gestion de proyectos
. Planificacion de actividades de preimpresion (originales, textos e imagenes),

impresion, encuadernacion y acabados

. Planificacién de recursos de entrega de materia prima

. Stocks de materias primas (maximo, minimo)

. Planificacion de costes

. Planificar segun calidad y riesgos

. Instrumentos de comunicacion y seguimiento

. Optimizacion del plan del proyecto para cumplimiento de objetivos
. Variables de produccion interna

UNIDAD DIDACTICA 7. DISTRIBUCION / LOGISTICA DE PRODUCTOS
EDITORIALES.
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. Definicién del consumidor final
. Tipos de venta

. Puntos de venta

. Estadisticas de las ventas

. Los Almacenes

. El stock de producto acabado
. Unidades de Venta

. Planificacién de logistica

. Necesidades logisticas

. Medios de transporte

. Devoluciones y su tratamiento
. Medio Ambiente y eliminacion de stock obsoletos



PARTE 2

ELABORACION DEL PRESUPUESTO
UNIDAD DIDACTICA 1. PETICION Y SELECCION DE OFERTAS.

1. Normas internacionales y nacionales de productos, procesos y calidades en artes

gréficas (ISO, UNE)

2. Especificacion de materiales, colores, acabados, pruebas, maquetas y otros
procesos

. Comprobacion de originales “preflight”

. Pruebas de contrato. Normas y criterios de aplicacion

. Aspectos legales de la contratacion. Tipos de contrato y modalidades de
adjudicacién

6. Propiedad intelectual: derechos de textos e imagen
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UNIDAD DIDACTICA 2. DERECHOS DE AUTOR, EDITOR, CLIENTE.

1. Tipos de autor

2. Texto, imagen, colaboracién, traduccion
3. Tipo de obra

4. Individual, colectiva, de empresa

5. Derechos

6. Temporales, de obra

UNIDAD DIDACTICA 3. PRESUPUESTOS DE PRODUCTOS EDITORIALES.

1. Introduccién al estudio de costes

2. Costes segun su naturaleza

3. Medicion de materiales y estimacién de tiempos
4. Formas de presupuestar

5. Aplicacion a distintos procesos

6. Escandallos

UNIDAD DIDACTICA 4. LOS PROVEEDORES.

1. Mercado

2. Clasificacion

3. La subcontratacion

4. Contratos con proveedores de acuerdo con la normativas de calidad y
medioambientales

5. Prospeccién de mercado



PARTE 3

ESPECIFICACIONES DE CALIDAD EN PREIMPRESION
UNIDAD DIDACTICA 1. ORTOTIPOGRAFIA.
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. Idioma, segun regiones lingtisticas, acentos
. Simbolos/ signos de correccién

. Tipos de letra/ fuentes

. Cuerpos

. Formatos: Pagina y caja

. Estilos

. Normas especificas de una obra

UNIDAD DIDACTICA 2. COLORIMETRIA.
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. Naturaleza de la luz

. Espacios de color

. Coordenadas de color

. Observador estandar

. Modelos uniformes de color

. Factores que afectan a la percepcién del color

. Medida del color. Densitometros colorimetros, espectrofotdmetros
. Modelos de percepcion del color

. Modelos de medida de la diferencia de color

UNIDAD DIDA’CTICA 3. GESTION DE LA CALIDAD EN EL PROCESO DE
PREIMPRESION.

1.
2.

Generalidades de la calidad
Control de calidad en el proceso de preimpresion

UNIDAD DIDACTICA 4. GESTION DEL COLOR.
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. El problema de la reproduccién del color
. Componentes de los sistemas de gestion: perfiles y médulo de administracion de

color (cm)

. Sistemas de gestiébn comerciales
. El problema de los ajustes y los flujos de trabajo
. Fases de la implantacion de un sistema de gestion del color: calibracion,

caracterizacion, obtencion de perfiles, utilizacion y verificacion

. Criterios para la evaluacion del funcionamiento de un sistema de gestion del color
. Normas sobre recomendaciones para la utilizacion de perfiles en los sistemas de

gestion de color

UNIDAD DIDACTICA 5. ORIGINALES DIGITALES.

1.
2.
3.
4.
5.
6.

Recomendaciones para el creador de originales

Recomendaciones para la captura y tratamiento de la imagen
Recomendaciones para la entrega, transmision y verificacion de ficheros
Software de verificacion de archivos (“preflight”)

Recomendaciones para la pre-impresion

Norma UNE

UNIDAD DIDACTICA 6. NORMATIVA MEDIOAMBIENTAL.

1.
2.
3.

Gestion de residuos: caracteristicas generales
Gestion de los residuos inertes: papel, carton, poliéster, etc
Gestion de residuos peligrosos



4. Segregacion de residuos

5. Manipulacion, transporte, almacenamiento y mantenimiento
6. Orden y limpieza. Obligaciones

7. Eliminacion de residuos

8. Gestores de residuos



PARTE 4

ESPECIFICACIONES DE CALIDAD DE LA MATERIA PRIMA

UNIDAD DIDACTICA 1. PARAMETROS DE CALIDAD EN LA MATERIA
PRIMA PARA LA IMPRESION.

1. Soportes de impresién
2. Tintas

UNIDAD DIDACTICA 2. PARAMETROS DE CALIDAD EN LA MATERIA
PRIMA PARA ACABADOS.

1. Barnices

UNIDAD DIDACTICA 3. PARAMETROS DE CALIDAD EN LA MATERIA
PRIMA PARA ENCUADERNACION.

1. Colas
2. Material de Cosido
3. Forro de libros

UNIDAD DIDACTICA 4. SEGUIMIENTO EN LA CALIDAD EN LA MATERIA
PRIMA.

1. Tipo de muestreo segun la materia prima
2. Indice de desviaciones

3. Historico de proveedores

4. Consecuencias de la no calidad



PARTE 5

ESPECIFICACIONES DE CALIDAD EN IMPRESION,
ENCUADERNACION Y ACABADOS

UNIDAD DIDACTICA 1. PARAMETROS DE LA CALIDAD EN IMPRESION.

. Introduccioén

. Andlisis de las caracteristicas de la prueba de impresion
. Contraste de impresion visualmente

. Imagenes de control

. Densitometria, colorimetria y espectrofotometria
. Calidad de la imagen

. Estandares y observaciones

. Ganancia de punto, afinamiento y contraste

. Comportamiento de la tinta

10. Transferencia

11. Desviaciébn monocromatica

12. Error de Tono. Grisura

13. Comportamiento del papel

14. Andlisis de gréaficos de control estadistico
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UNIDAD DIDACTIQA 2. PARAMETROS DE LA CALIDAD EN
ENCUADERNACION Y ACABADOS.

1. Introduccién
2. Parametros de calidad en acabados
3. Parametros de calidad en encuadernacion

UNIDAD DIDACTI(;A 3. SEGUIMIENTO DE LA CALIDAD EN LA IMPRESION,
ENCUADERNACION Y ACABADOS.

1. Tipo de muestreo

2. Indice de desviaciones

3. Historico

4. Informes

5. Consecuencias de la NO calidad
6. Propuestas de mejora

7. Coste/ inversion de la calidad



PARTE 6

CONTRATACION Y SUPERVISION DE TRABAJOS DE PREIMPRESION

UNIDAD DIDA}CTICA 1. FASES BASICAS EN EL PROCESO DE
PREIMPRESION.

1. Informacion de fases y etapas del proceso: digitalizacién, maquetacion, imposicion,
obtencién de pruebas y obtencion de formas impresoras

2. Maquinas y equipos de preimpresion: prestaciones, rendimientos, disposiciones -
tipicas

. Flujo de materiales y productos

. Evaluacién de los tiempos

. Mantenimiento: planes, organizacion, aspectos econémicos

. Recursos humanos

UNIDAD DIDA,CTICA 2. CONTRATACION DE TRABAJOS DE
PREIMPRESION.

1. Introduccién

2. Prospeccion de mercado de proveedores de trabajos de preimpresion

3. Contratos con proveedores de trabajos de preimpresion acuerdo con la normativa
ISO

UNIDAD DIDACTI'CA 3. CONTROL Y SEGUIMIENTO DE LA PRODUCCION
EN PREIMPRESION.

1. Instrumentos de planificacion: Planning y su seguimiento

2. Gréficos de control de la produccion en preimpresion

3. Técnicas de optimizacion de la produccidn en preimpresion: Sistemas - expertos
4. Herramientas informéticas de control: JDF

o0~ w



PARTE 7

CONTRATACION Y SUPERVISION DE TRABAJOS DE IMPRESION,
ENCUADERNACION, ACABADOS Y GESTION DE MATERIAS PRIMAS

UNIDAD DIDACTICA 1. FASES BASICAS EN EL PROCESO DE IMPRESION,
ENCUADERNACION Y ACABADO DE PRODUCTOS EDITORIALES.

1. Fases y etapas en los procesos de impresion, encuadernaciéon y acabado
2. Maquinas y equipos de impresion, encuadernacion y acabado

3. Flujo de materiales y productos

4. Evaluacion de los tiempos

5. Mantenimiento: planes, organizacion, aspectos econémicos

6. Recursos humanos

UNIDAD DIDACTICA 2. CONTRATACION DE TRABAJOS DE IMPRESION,
ENCUADERNACION Y ACABADO DE PRODUCTOS EDITORIALES.

1. Prospeccion de mercado de proveedores de impresion, encuadernacion y acabado
2. Contratos con proveedores de impresion, encuadernacion y acabado de acuerdo
con la normativa 1ISO

UNIDAD DIDACTICA 3. CONTROL Y SEGUIMIENTO DE LA PRODUCCION
EN IMPRESION, ENCUADERNACION Y ACABADO DE PRODUCTOS
EDITORIALES.

1. Instrumentos de planificacién: Planning y su seguimiento

2. Gréficos de control de la produccion de impresién, encuadernacion y acabado de
productos editoriales

3. Técnicas de optimizacion: sistemas expertos

4. Herramientas informéticas de control: JDF

5. Control de las entregas



PARTE 8

ANALISIS Y CONTROL DE LA DESVIACION PRESUPUESTARIA DEL
PRODUCTO EDITORIAL

UNIDAD DIDACTICA 1. DESVIACION DE COSTES.

1. Presupuesto inicial

2. Desviaciones

3. Escandallos

4. Imputacion de las desviaciones
5. Sistemas de control

UNIDAD DIDACTICA 2. MERCADO DEL SECTOR EDITORIAL.

. Segmentos/sector

. Tipos de clientes editoriales

. Tipos de mercados editoriales
. Localizacion del mercado

. Hecho diferencial

. Producto estrella

. Cuota de mercado

. Competencia
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UNIDAD DIDACTICA 3. METODOS DE COSTES.

1. Control Presupuestario

2. Desviacion entre Presupuesto y Coste
3. Rentabilidad del Producto

4. Ratios de Rentabilidad

5. Clasificacion de Proveedores

6. Histoérico



