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TECNICO EN PUBLICIDAD

DESTINATARIOS

El Programa esta especialmente disefiado para aquellas
personas que estén interesadas en adquirir conocimientos
sobre Técnico en Publicidad y que quieran asegurarse un
recorrido ascendente en esta area, con una especial elevacion

y consolidacion de competencias.

Permite conocer la introduccién al marketing mobile, la
adaptacion de la analitica web tradicional al movil, la era de los
smartphones, la publicidad mdévil, la introduccién a la
publicidad, la empresa anunciante, la agencia de publicidad y el
analisis del comportamiento de compra de los consumidores y
de las organizaciones, entre otros conceptos relacionados.
Ademas, al final de cada unidad didactica el alumno/a
encontrara ejercicios de autoevaluacion que le permitira hacer
un seguimiento de los conocimientos adquiridos a lo largo del

curso de forma auténoma.

En ambas modalidades el alumno recibird acceso a un
curso inicial donde encontrara informacién sobre la
metodologia de aprendizaje, la titulacion que recibira, el
funcionamiento del Campus Virtual, qué hacer una vez el
alumno haya finalizado e informacion sobre Grupo Esneca
Formacion. Ademas, el alumno dispondra de un servicio de

clases en directo.
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TECNICO EN PUBLICIDAD

CERTIFICACION OBTENIDA

Una vez finalizados los estudios y superadas las pruebas de evaluacion, el
alumno recibirda un diploma que certifica el “TECNICO EN PUBLICIDAD’, de la
ESCUELA EUROPEA VERSAILLES, avalada por nuestra condicién de socios de la

CECAP, maxima institucion espafola en formacion y de calidad.

Los diplomas, ademas, llevan el sello de Notario Europeo, que da fe de la

validez, contenidos y autenticidad del titulo a nivel nacional e internacional.



CONTENIDO FORMATIVO

PARTE 1. MARKETING MOBILE Y PUBLICIDAD
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. Introduccion al Mobile Marketing

. ¢ En qué consiste el Mobile Marketing?
. Evolucién de Mobile Marketing

. Nuevas tendencias de consumo

. Importancia del analisis en la estrategia mobile
. Variables de género y edad

. Variable Ingresos

. Objetivos en Mobile Marketing

. Seguimiento de campanas

. Tipos de publicidad

. Diferencias entre Publicidad on-Deck y Publicidad off-Deck
. Creacion de campanas publicitarias en dispositivos moviles
. Ejemplos de campafnas

. Las redes publicitarias moviles

. Comunicacion integrada en el mensaje
. Integracién del mobile marketing en la estrategia offline
. Integracion del mobile marketing en la estrategia online

. Disefio adaptado a dispositivos méviles: Resposive Design
. Movil y Marketing Mix

. Plan estratégico mobile: Estrategia SoLoMo

. Formatos de publicidad movil

. Mobile Adserver

. Mobile Advertising

. Integracién online y mobile

. Internet tradicional vs Mobile

. Micromomentos de consumo

. Tecnologia Parsing FIT

. Aplicaciones moviles

. Estrategia en apps

. Contenidos orientados a apps

. Modelos de negocios en aplicaciones
. Promocién de aplicaciones
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. Introduccion

. Television y dispositivos moviles

. Contenidos para television movil

. Técnicas y estandares de la television movil

. introduccion al mobile analytics

. Google Analytics Mobile

. Mobile Analytics vs Web Analytics

. Herramientas y seguimiento mobile

. Claves para la medicion en marketing movil

. Introduccion

. Sistemas de geolocalizacion
. Trabajar la geolocalizacion

. Desarrollo de promociones

. Ubicuinformacion

. Tendencias de consumo movil

. Prosummer

. La generacién Touch o Tactil

. Hiperconectividad

. EI mévil en el Costumer Journey
. Usuario multitasking o multitarea
. Periodismo ciudadano y mobile

. Redes sociales

. Estrategia social media orientada a moviles
. Atencion al cliente en social media

. Publicidad social

. Monitorizacién

. Introduccion al comercio movil

. Mobile Ecommerce Payments

. Sistemas de seguridad

. Mobile Business: Freemium, Premium y Suscripciones
. Mobile Shopping y Showrooming

. ASO (App Store Optimization) y Growth Mobile



PARTE 2. TECNICAS PUBLICITARIAS

1. La comunicacion comercial

2. El mix de comunicacion comercial: la venta personal, la publicidad, las relaciones
publicas, la promocion de ventas y el marketing directo

3. La comunicacion global de la empresa: identidad e imagen corporativa

. Definicion de Publicidad
. Procesos de Comunicacion Publicitaria
. Técnicas de Comunicacion Publicitaria

WN -

. Necesidad del Departamento de Publicidad en la empresa
. Funciones del Departamento de Publicidad

. Determinacion del presupuesto publicitario

. La seleccion de la empresa de publicidad

A OWON -

. La Agencia de Publicidad

. Organigrama de una Agencia Publicitaria

. Clasificacién de las Agencias

. El fundamento econémico y las relaciones

A ON -

. Concepto y clasificacion
. Medios Publicitarios

. Internet y Publicidad

. Animacion y Marketing

. Telemarketing

. Estrategias Publicitarias

OO WN -

. Introduccion

. El cliente actual

. El cliente potencial

. Plataforma Comercial de Mercado

A OWON -

1. El entorno de las Organizaciones



1. El estudio del comportamiento de compra: caracteristicas, alcance e interrelaciones con
otras disciplinas

2. Los condicionamientos del comportamiento de compra de los consumidores

3. Tipos de comportamiento de compra y etapas en el proceso de compra en los
mercados de consumo

4. El comportamiento de compra de las organizaciones: condicionantes, tipos de
comportamiento y etapas en el proceso de compra industrial

1. Importancia de la estrategia de segmentacion del mercado en la estrategia de las
organizaciones

2. Los criterios de segmentacion de mercados de consumo e industriales. Requisitos para
una segmentacion eficaz

3. Las estrategias de cobertura del mercado

4. Las técnicas de segmentacion de mercados a priori y a posteriori

1. El analisis de la demanda. Concepto, dimensiones y factores condicionantes de la
demanda

2. Concepto de cuota de mercado de una marca: determinacién y analisis de sus
componentes

3. Los modelos explicativos de la seleccion y del intercambio de marca

4. Los factores condicionantes del atractivo estructural de un mercado o segmento

1. Componentes de un sistema de informacion de marketing
2. Concepto, objetivos y aplicaciones de la investigacion de mercado
3. Metodologia para la realizacion de un estudio de investigacion de mercado
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