COLON IECM

Dirigido prioritariamente a trabajadores del

PLANIFICACION ESTRATEGICA EN
PUBLICIDAD

60 horas
Modalidad: Teleformacion

¢Cual es el objetivo de esta especialidad formativa?

Aplicar las metodologias y las herramientas para elaborar
estrategias, asi como criterios de aplicacion, tanto en el ambito
de la marca y como en los ambitos especificos de la publicidad
en medios convencionales y la comunicacidn digital,
diferenciando la figura de un planificador estratégico del resto
de profesionales que trabajan en una agencia.

¢Cuales son los contenidos de esta especialidad formativa?

1. INTRODUCCION.

2. EL ROL DEL PLANNER.

3. EL PLANNER DOCUMENTADO - LA INFORMACION DE PARTIDA.
4. LA IMPORTANCIA DE LA RELACION CON EL CLIENTE.

5. LA ESTRATEGIA DE COMUNICACION.

6. ANALISIS DE RESULTADOS - FEEDBACK.
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