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SOMOS ESIBE

ESIBE es una instituciéon Iberoamericana de formacion en linea que tiene como finalidad potenciar el
futuro empresarial de los profesionales de Europa y América a través de masters profesionales,
universitarios y titulaciones oficiales. La especializacién que se alcanza con nuestra nueva oferta
formativa se sustenta en una metodologia en linea innovadora y unos contenidos de gran calidad.

Ofrecemos a nuestro alumnado una formacién de calidad sin barreras Fisicas, flexible y adaptada a sus
necesidades con el finde garantizar su satisfaccién y que logre sus metas de aprendizaje mas
ambiciosas. Nuestro modelo pedagdgico se ha llevado a miles de alumnos en toda Europa,
enriqueciendo este recorrido de la mano de universidades de prestigio, con quienes se han alcanzado
alianzas.
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Conectamos continentes,
Impulsamos conocimiento



QS, sello de excelencia académica
ESIBE: 5 estrellas en educacion online
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RANKINGS DE ESIBE

ESIBE ha conseguido el reconocimiento de diferentes rankings a nivel nacional e internacional, gracias
a sus programas de Master profesionales y titulaciones oficiales.

Para la elaboracion de estos rankings, se emplean indicadores como la excelencia académica, la calidad
de lainstitucion, el perfil de los profesionales.
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ALIANZAS Y ACREDITACIONES
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BY EDUCA EDTECH

ESIBE es una marca avalada por EDUCA EDTECH Group, que estd compuesto por un conjunto de
experimentadas y reconocidas instituciones educativas de formacién online. Todas las entidades que
lo forman comparten la misién de democratizar el acceso a la educacioén y apuestan por la
transferencia de conocimiento, por el desarrollo tecnolégico y por la investigacion.
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METODOLOGIA LXP

La metodologia EDUCA LXP permite una experiencia mejorada de aprendizaje
integrando la Al en los procesos de e-learning, a travées de modelos predictivos
altamente personalizados, derivados del estudio de necesidades detectadas en la
interaccion del alumnado con sus entornos virtuales.

EDUCA LXP es fruto de la Transferencia de Resultados de Investigacion de varios
proyectos multidisciplinares de |+D+i, con participacion de distintas Universidades
Internacionales que apuestan por la transferencia de conocimientos, desarrollo
tecnoldgico e investigacion.

N ’ 1. Flexibilidad
@ Aprendizaje 100% online y flexible, que permite al alumnado
= estudiar donde, cuando y como quiera.

2. Accesibilidad

[_@':ll Cercania y comprension. Democratizando el acceso a la
educacion trabajando para que todas las personas tengan la
oportunidad de seguir formandose.

3. Personalizacion

Itinerarios formativos individualizados y adaptados a las
necesidades de cada estudiante.

2|

4. Acompafamiento / Seguimiento docente

Orientacion académica por parte de un equipo docente
especialista en su area de conocimiento, que aboga por la
calidad educativa adaptando los procesos a las necesidades
del mercado laboral.

304

30

5. Innovacion

Desarrollos tecnoldgicos en permanente evolucion
impulsados por la Al mediante Learning Experience Platform.

6. Excelencia educativa

O} Enfoque didactico orientado al trabajo por competencias, que
favorece un aprendizaje practico y significativo, garantizando el
desarrollo profesional.




Programas
PROPIOS
UNIVERSITARIOS
OFICIALES
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RAZONES POR LAS QUE ELEGIR ESIBE

1. Formacion Online Especializada

Nuestros alumnos aceden a un modelo pedagdgico innovador @
de mas de 20 afos de experiencia educativa con Calidad 0
Europea.

2. Metodologia de Educacion Flexible

PLATAFORMA
E 100% ONLINE EDUCATIVA
- . Con nuestra metodologia ,J’,‘r—\\'h Nuestros alumnos tendran
i estudiaran 100% online acceso los 365 dias del afio a
la plataforma educativa.

3. Campus Virtual de Ultima Tecnologia

Contamos con una plataforma avanzada con material adaptado
—) a la realidad empresarial, que fomenta la participacion,

interaccion y comunicacion on alumnos de distintos paises.

4. Docentes de Primer Nivel o .
Nuestros docentes estan acreditados y formados en Universidades O
de alto prestigio en Europa, todoss en activo y con amplia
experiencia profesional.
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@ 5. Tutoria Permanente

Contamos con un Centro de Atencion al Estudiante CAE,
que brinda atencion personalizada y acompanamiento
durante todo el proceso formativo.

6. Bolsa de Empleo y Practicas

Nuestros alumnos tienen acceso a ofertas de empleo y practicas, asi como el
acompaifiamiento durante su proceso de incorporacion al mercado laboral en
nuestro ambito nacional.

7. Comunidad Alumni

Nuestros alumnos tienen acceso automatico a servicicos
completementarios gracias a una Networking formada con
alumnos en los cincos continentes.

8. Programa de Orientacion Laboral

Los alumnos cuentan con asesoramiento personalizado para mejorar sus skills y
afrontar con excelencia sus procesos de seleccion y promocion profesional.

9. Becas y Financiacion

.D.Dﬂ Nuestra Escuela ofrece Becas para profesionales

A latinoamericanos y finaciacién sin intereses y a la
medida, de modo que el factor econémico no sea un
impedimento para que los profesionales tengan acceso a
una formacién internacional de alto nivel.
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FINANCIACION Y BECAS

Financia tu cursos o master y disfruta de las becas disponibles. jContacta con nuestro
equipo experto para saber cual se adapta mas a tu perfil!

25% attam
Beca
15% emprenoe

B
15% cruro

Beca
20% DIVERSIDAD

FUNCIONAL

B

20% pesempLeo
Beca

15% recomienoa

B
20% ramiuia

NUMEROSA

Beca
20% PARA PROFESIONALES,

SANITARIOS,
COLEGIADOS/AS
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METODOS DE PAGO

Con la Garantia de:
> educapay

Fracciona el pago de tu curso en cémodos plazos y sin interéres de forma segura.

@ @ visa reoyea

mastercard maestro

z bizum  amazonpay .' pay G Pay

Nos adaptamos a todos los métodos de pago internacionales:

OZ@) &9 055 oscovin @efecty @Rzt CMR

Yy muchos mas...
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Master en Sport Social Media Management + Titulacién Universitaria

DURACION
1500 horas

MODALIDAD
ONLINE

ACOMPANAMIENTO
PERSONALIZADO

E E €

CREDITOS
5 ECTS

Titulacién

Doble Titulacion: - Titulacion de Master en Sport Social Media Management con 1500 horas expedida
por EUROINNOVA INTERNATIONAL ONLINE EDUCATION, miembro de la AEEN (Asociacién Espanola
de Escuelas de Negocios) y reconocido con la excelencia académica en educacién online por QS World
University Rankings - Titulaciéon Universitaria en Social Media Management con 5 Créditos
Universitarios ECTS. Formacién Continua baremable en bolsas de trabajo y concursos oposicién de la
Administracién Pablica.

GESIBE

ESCUELA IBEROAMERICANA
DE POSTGRADO



ESIBE ESCUELA IBEROAMERICANA DE POSTGRADO

ESCUELA
t_ IREHOAMERICANA
BEPOSTERATC

ESCUELA IBEROAMERICANA DE POSTGRADO

NOMBRE DEL ALUMNO/A

Nombre del curso

Descripcion

Este Master en Sport Social Media Management le ofrece una formacién especializada en la materia.
Las Redes Sociales (Social Media Management), se estan introduciendo en medio de muchos intereses
econdémicos vinculados a los medios de comunicacion. Si trabaja en el entorno del marketing digital y
quiere especializarse en las funciones del Social Media Management este es su momento, con el
Master en Sport Social Media Management podra adquirir los conocimientos necesarios para
desempenar esta labor de la mejor manera posible. El Social Media tiene como funcién preparar la
estrategias que la empresa va a seguir en el medio digital, prestando atencién a las tendencias y la
competencia para que tenga éxito.

Objetivos

¢ Aprender todo lo referente sobre el marketing digital, redes sociales y demas cuestiones
referidas al mundo deportivo.

» Diferencias los tipos de redes sociales, y conocer las ventajas y desventajas de cada una
aplicadas al sector.

» Gestionar las redes sociales aplicadas al mundo del deporte.

¢ Aprender sobre el Sport Social Media en el entorno mévil (Mobile Sport Media Expert).

e Gestionar laimagen de una empresa dentro de las redes sociales e Internet para tener mayor
reputacién y dominar las principales técnicas del marketing y comunicacién online.

¢ Saber maximizar el rendimiento de las redes sociales y comunidades online

¢ Conocer las distintas estrategias de éxito que te ayuden a aumentar la reputacion online de la
empresa.

¢ Aprender a dinamizar una comunidad online.

e Aprender la importancia del Marketing en la Gestién de Instalaciones Deportivas.
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Comprender la relacién directa entre el Marketing y el Mercado Deportivo.

Aprender a dirigir el marketing en instalaciones deportivas.

Conocer las ventajas de implementar un plan de marketing.

Analizar las caracteristicas basicas del periodismo deportivo.

Conocer el papel principal del periodista deportivo.

Conocer las diferentes disciplinas deportivas que todo periodista deportivo debe conocer.
Aprender a utilizar las herramientas propias del periodismo deportivo digital.

Para qué te prepara

Este Master en Sport Social Media Management esta dirigido a profesionales del mundo de ADE,
Derecho, Periodismo, Ciencias de la Actividad Fisicay el Deporte, estudiantes de las distintas ramas
profesionales y/o cualquier persona que quiera profundizar en dicha materia.

A quién va dirigido

Este Master en Sport Social Media Management le prepara para aprender todo lo referente sobre el
marketing digital, redes sociales y demas cuestiones referidas al mundo deportivo; diferencias los
tipos de redes sociales, y conocer las ventajas y desventajas de cada una aplicadas al sector; gestionar
las redes sociales aplicadas al mundo del deporte; y aprender sobre el Sport Social Media en el
entorno mévil (Mobile Sport Media Expert).

Salidas laborales

Redes Sociales / Social Media / Community Manager / Sport Social Media
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TEMARIO

PARTE 1. SPORT SOCIAL MEDIA MANAGER
UNIDAD DIDACTICA 1. INTRODUCCION Y CONTEXTUALIZACION DEL SOCIAL MEDIA

Tipos de redes sociales

La importancia actual del social media
Prosumer

Contenido de valor

Marketing viral

La figura del Community Manager
Social Media Plan

Reputaciéon Online

N A WN =

UNIDAD DIDACTICA 2. EL DEPORTE Y LAS REDES SOCIALES

Redes sociales aplicadas al mundo del deporte

Figuras implicadas en el entorno del social media y el deporte
Objetivos y estrategias del Sport Social Media Management
Casos de éxito

PN

UNIDAD DIDACTICA 3. GESTION DE FACEBOOK

Primero pasos con Facebook

Facebook para empresas

Configuracion de la Fanpage

Configuracion de mensajes: Facebook Messenger
Tipo de publicaciones

Creacién de eventos

Facebook Marketplace

Administracién de la pagina

Facebook Insights

WoOoNUL A WN =

UNIDAD DIDACTICA 4. GESTION DE INSTAGRAM

Introduccién a Instagram
Instagram para empresas
Creacion de contenido

Uso de Hashtags

Instagram Stories
Herramientas creativas
Colaboracion con influencers
Principales estadisticas

N AWM=

UNIDAD DIDACTICA 5. GESTION DE TWITTER
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Introduccién a Twitter

Elementos bdsicos de Twitter
Twitter para empresas

Servicio de atencién al cliente a través de Twitter
Contenidos

Uso de Hashtags y Trending Topic
Twitter Analytics

TweetDeck

Audiense

Hootsuite

Bitly

UNIDAD DIDACTICA 6. GESTION DE YOUTUBE

-_—

VN h~WN =

Introduccién a Youtube
Video Marketing

Crear una canal de empresa
Optimizacién del canal
Creacién de contenidos
Gestién de comentarios
Youtube Analytics
Youtube vs Vimeo
Keyword Tool

Youtube Trends

UNIDAD DIDACTICA 7. GESTION DE TWITCH

N AWM=

Introduccién a Twitch

El éxito de Twitch

Generar suscriptores en Twitch
Contenidos y recomendaciones
Twitch e influencers

Streamlabs

Publicidad en Twitch

Seguimiento y medicién de resultados

UNIDAD DIDACTICA 8. GESTION DE TIKTOK

ounpknNn-=

¢Qué esy como funciona Tiktok?

Creacion de contenido en TikTok

Estrategias para ganar seguidores (hashtags, likes, challenges...)
El papel del marketing en Tiktok

Tiktok e influencers

Tiktok Ads

UNIDAD DIDACTICA 9. PUBLICIDAD SOCIAL MEDIA- FACEBOOK ADS

1.
2.

Introduccién a Facebook Ads
Tipos de Campanas y objetivos publicitarios
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Segmentacion: publicos

Presupuesto

Formatos de anuncios

Ubicaciones

Administrador de anuncios
Seguimiento y optimizaciéon de anuncios
Power Editor

Pixel de Facebook

VYN AW

—_—

UNIDAD DIDACTICA 10. PUBLICIDAD SOCIAL MEDIA- INSTAGRAM ADS

Introduccién a Instagram Ads
Objetivos publicitarios

Tipos de anuncios
Administrador de anuncios
Presupuesto

Instagram Partners
Segmentacion

Nouvhkrwdn=

UNIDAD DIDACTICA 11. PUBLICIDAD SOCIAL MEDIA- TWITTER ADS

Objetivos publicitarios

Audiencias en Twitter

Tipos de anuncios

Administrador de anuncios

Creacion de campanas y optimizacion
Twitter Cards

Instalacion cédigo de seguimiento
Listas de remarketing

N A WN =

UNIDAD DIDACTICA 12. PUBLICIDAD SOCIAL MEDIA- PUBLICIDAD EN YOUTUBE

Ventajas de la publicidad en Youtube

Youtube y Google Adwords

Tipos de anuncios en Youtube

Campana publicitarias en Youtube con Google Adwords
Creacion de anuncios desde Youtube

nhwpn~

UNIDAD DIDACTICA 13. CREACION DE CONTENIDOS PARA SPORT SOCIAL MEDIA MANAGEMENT

1. Tipos de contenidos en el 4mbito del deporte

2. Herramientas para crear y optimizar contenidos en redes sociales
3. Contenidos para generar interacciones con la comunidad

4. Recomendaciones y ejemplos de éxito

UNIDAD DIDACTICA 14. DEPORTISTAS INFLUENCERS Y EL MARKETING DE INFLUENCIA

1. Principios del marketing de influencia
2. Tipos de influencers deportivos
3. Ventajas de aplicar el marketing de influencia
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5. Redes de afiliados y plataformas de influencers deportivos
6.

ESIBE ESCUELA IBEROAMERICANA DE POSTGRADO

;Cémo monetizan los influencers deportivos?

Ejemplos de colaboraciones de éxito

PARTE 2. SOCIAL MEDIA MANAGEMENT

UNIDAD DIDACTICA 1. INTRODUCCION Y CONTEXTUALIZACION DEL SOCIAL MEDIA

N WD =

Tipos de redes sociales

La importancia actual del social media
Prosumer

Contenido de valor

Marketing viral

La figura del Community Manager
Social Media Plan

Reputaciéon Online

UNIDAD DIDACTICA 2. GESTION DE FACEBOOK

VWO N AWDN =

Primero pasos con Facebook

Facebook para empresas

Configuracion de la Fanpage

Configuracion de mensajes: Facebook Messenger
Tipo de publicaciones

Creacion de eventos

Facebook Marketplace

Administracién de la pagina

Facebook Insights

UNIDAD DIDACTICA 3. GESTION DE INSTAGRAM

N A WN =

Introduccién a Instagram
Instagram para empresas
Creacién de contenido

Uso de Hashtags

Instagram Stories
Herramientas creativas
Colaboracién con influencers
Principales estadisticas

UNIDAD DIDACTICA 4. GESTION DE TWITTER

NounbkhwnN=

Introduccién a Twitter

Elementos basicos de Twitter

Twitter para empresas

Servicio de atencién al cliente a través de Twitter
Contenidos

Uso de Hashtags y Trending Topic

Twitter Analytics

GESIBE

ESCUELA IBEROAMERICANA
DE POSTGRADO



8.
9.
10.
11.
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TweetDeck
Audiense
Hootsuite
Bitly

UNIDAD DIDACTICA 5. GESTION DE LINKEDIN

NoukrwbhN =

Introduccién a LinkedIn

LinkedIn para empresas
Creacion de perfil y optimizacién
Grupos

SEO para LinkedIn

Analitica en LinkedIn

LinkedIn Recruiter

UNIDAD DIDACTICA 6. GESTION DE YOUTUBE

—_—

UNIDAD DIDACTICA 7. PUBLICIDAD SOCIAL MEDIA- FACEBOOK ADS

—_—

UNIDAD DIDACTICA 8. PUBLICIDAD SOCIAL MEDIA- INSTAGRAM ADS

VYN RAWDN =

VYN h~WN =

ounpkrwNn-=

Introduccién a Youtube
Video Marketing

Crear una canal de empresa
Optimizacion del canal
Creacién de contenidos
Gestién de comentarios
Youtube Analytics
Youtube vs Vimeo
Keyword Tool

Youtube Trends

Introduccién a Facebook Ads

Tipos de Campanas y objetivos publicitarios
Segmentacion: publicos

Presupuesto

Formatos de anuncios

Ubicaciones

Administrador de anuncios

Seguimiento y optimizaciéon de anuncios
Power Editor

Pixel de Facebook

Introduccién a Instagram Ads
Objetivos publicitarios

Tipos de anuncios
Administrador de anuncios
Presupuesto

Instagram Partners
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7. Segmentacion

UNIDAD DIDACTICA 9. PUBLICIDAD SOCIAL MEDIA- TWITTER ADS

Objetivos publicitarios

Audiencias en Twitter

Tipos de anuncios

Administrador de anuncios

Creacién de campanas y optimizacion
Twitter Cards

Instalacién cédigo de seguimiento
Listas de remarketing

N WD =

UNIDAD DIDACTICA 10. PUBLICIDAD SOCIAL MEDIA- LINKEDIN ADS

Introduccién a LinkedIn Ads

Formatos de anuncios

Objetivos publicitarios

Creacion de campanas

Segmentacién

Presupuesto

Seguimiento y medicién de resultados

Noukrwbdh =

UNIDAD DIDACTICA 11. PUBLICIDAD SOCIAL MEDIA- PUBLICIDAD EN YOUTUBE

Ventajas de la publicidad en Youtube

Youtube y Google Adwords

Tipos de anuncios en Youtube

Campana publicitarias en Youtube con Google Adwords
Creacion de anuncios desde Youtube

nmnhwn=

PARTE 3. COMMUNITY MANGER

UNIDAD DIDACTICA 1. INTRODUCCION Y CONTEXTUALIZACION DEL SOCIAL MEDIA

Tipos de redes sociales

La importancia actual del social media
Prosumer

Contenido de valor

Marketing viral

La figura del Community Manager
Social Media Plan

Reputacion Online

N WD =

UNIDAD DIDACTICA 2. SOCIAL CRM Y ATENCION AL CLIENTE

Introduccién

Marketing relacional
Experiencia del usuario
Herramientas de Social CRM

N =
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5.
6.
7.
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Atencién al Cliente en Facebook
Atencién al Cliente en Twitter
Atencion al Cliente en Instagram

UNIDAD DIDACTICA 3. INTRODUCCION AL COPYWRITING

AW =

;Qué es el copywriting?

Conectar, emocionar y convencer
Principales técnicas de copywriting
SEO para Copywriting

La importancia de los titulos

UNIDAD DIDACTICA 4. BLOGGING, SEO Y ANALITICA

AN =

Sistema de Gestién de contenidos CSM
Blogs y Wordpress

Posicionamiento SEO

Contenido inteligente

Monitorizacién Social

UNIDAD DIDACTICA 5. GESTION DE FACEBOOK

VWoOoNL A WN =

Primero pasos con Facebook

Facebook para empresas

Configuracion de la Fanpage

Configuracion de mensajes: Facebook Messenger
Tipo de publicaciones

Creacion de eventos

Facebook Marketplace

Administracion de la pagina

Facebook Insights

UNIDAD DIDACTICA 6. GESTION DE INSTAGRAM

N A WN =

Introduccién a Instagram
Instagram para empresas
Creacién de contenido

Uso de Hashtags

Instagram Stories
Herramientas creativas
Colaboracion con influencers
Principales estadisticas

UNIDAD DIDACTICA 7. GESTION DE TWITTER

AN =

Introduccién a Twitter

Elementos bésicos de Twitter

Twitter para empresas

Servicio de atencion al cliente a través de Twitter
Contenidos
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Uso de Hashtags y Trending Topic
Twitter Analytics

TweetDeck

Audiense

Hootsuite

Bitly

UNIDAD DIDACTICA 8. GESTION DE YOUTUBE

—_—

VNN h~WN=

Introduccién a Youtube
Video Marketing

Crear una canal de empresa
Optimizacion del canal
Creacién de contenidos
Gestién de comentarios
Youtube Analytics
Youtube vs Vimeo
Keyword Tool

Youtube Trends

UNIDAD DIDACTICA 9. PUBLICIDAD SOCIAL MEDIA- FACEBOOK ADS

N A WN =

Introduccién a Facebook Ads

Tipos de Campanas y objetivos publicitarios
Segmentacion: publicos

Presupuesto

Formatos de anuncios

Ubicaciones

Administrador de anuncios

Seguimiento y optimizaciéon de anuncios

UNIDAD DIDACTICA 10. PUBLICIDAD SOCIAL MEDIA- INSTAGRAM ADS

NouvukrwbN =

Introduccién a Instagram Ads
Objetivos publicitarios

Tipos de anuncios
Administrador de anuncios
Presupuesto

Instagram Partners
Segmentaciéon

UNIDAD DIDACTICA 11. PUBLICIDAD SOCIAL MEDIA- TWITTER ADS

ounpkrwNn-=

Objetivos publicitarios

Audiencias en Twitter

Tipos de anuncios

Administrador de anuncios

Creacién de campanas y optimizacion
Twitter Cards
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7. Instalacion cédigo de seguimiento
8. Listas de remarketing

UNIDAD DIDACTICA 12. PUBLICIDAD SOCIAL MEDIA- PUBLICIDAD EN YOUTUBE

Ventajas de la publicidad en Youtube

Youtube y Google Adwords

Tipos de anuncios en Youtube

Campana publicitarias en Youtube con Google Adwords
Creacion de anuncios desde Youtube

nuhwwnN =

PARTE 4. MARKETING DEPORTIVO
UNIDAD DIDACTICA 1. INTRODUCCION AL MARKETING DEPORTIVO

El mercado deportivo
Investigaciéon de mercado
Politica de mercado

El producto deportivo

El consumidor deportivo

AN =

UNIDAD DIDACTICA 2. MARKETING EN INSTALACIONES DEPORTIVAS

1. Funcién del marketing en la empresa

2. Ladireccién de marketing de empresas deportivas
3. Eldirector de marketing como estratega

4. Objetivos de la gerencia

UNIDAD DIDACTICA 3. EL PLAN DE MARKETING

Plan de marketing: concepto, utilidad y horizonte temporal
El disefio del plan de marketing: principales etapas

La ejecuciony control del plan de marketing Tipos de control
Desarrollo del plan de marketing

PN

UNIDAD DIDACTICA 4. EVENTO DEPORTIVO

Deporte y Protocolo

Esquema general de la organizacion y gestion de un evento deportivo
Estrategia de marketing

Elaboracion de presupuestos

Creacién del comité de direccién y coordinacién

kN =

UNIDAD DIDACTICA 5. PLANIFICACION ESTRATEGICA DEPORTIVA

Planificacion estratégica

Fases de la planificacion estratégica
Planificaciéon deportiva

Tipos de planificaciones

Proceso planificador
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La gestion deportiva

Punto de encuentro entre oferta y demanda
El proyecto deportivo

Direccién de proyectos deportivos

oo N

UNIDAD DIDACTICA 6. PATROCINIO EVENTOS DEPORTIVOS

Introduccién

El patrocinio deportivo en Espana

Las posibilidades publicitarias de los eventos deportivos
La preparacion de una oferta de patrocinio

Intereses y exigencias de los patrocinadores

nhwn =

UNIDAD DIDACTICA 7. E-SPORTS

1. ldeas de negocio

2. El negocio de los e-Sports

3. Contribucién a algunos negocios

4. Posibilidades del mercado de los e-Sports

UNIDAD DIDACTICA 8. SOCIAL MEDIA & E-SPORTS

1. E-Sportsy Social Gaming

2. El producto digital: eSports
3. Segmentacién Gamers

4. El Exito de Twitch

UNIDAD DIDACTICA 9. PATROCINIO EN E-SPORTS

Introduccién al Patrocinio Deportivo
Fases del Patrocinio Deportivo
Regulacién del Patrocinio en E-Sports
Patrocinio E- Sports

Tipos de Patrocinios en eSports

nhwn =

UNIDAD DIDACTICA 10. PUBLICIDAD EN E-SPORTS

La Rentabilidad Publicitaria en e-Sports
Advergaming: nuevo formato publicitario
El Branded Content en eSports

El Storytelling

Los eSports como Estrategia Comunicativa
Otros Formatos publicitarios

ounpwn-~

PARTE 5. MARKETING EN LA DIRECCION DE INSTALACIONES DEPORTIVAS
UNIDAD DIDACTICA 1. MARKETING DE LAS INSTALACIONES DEPORTIVAS

1. Definicién
2. Utilidades del marketing para las instalaciones deportivas
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3. Proceso de marketing y marketing management
4. Marketing y Deporte, una nueva relacién.
5. Planeacion estratégica de las instalaciones deportivas.

UNIDAD DIDACTICA 2. MARKETING Y MERCADO DEPORTIVO

El mercado deportivo
Investigaciéon de mercado
Politica de mercado

El producto deportivo

El consumidor deportivo.

AW =

UNIDAD DIDACTICA 3. LA COMUNICACION PUBLICITARIA EN EL ENTORNO DEL MARKETING

1. Conceptualizacion en torno a la comunicacién publicitaria
2. El proceso de comunicacién publicitaria en televisiéon

UNIDAD DIDACTICA 4. DIRECCION DE MARKETING EN LA INSTALACIONES DEPORTIVAS

Funcion del marketing en la empresa

La direccién de marketing de empresas deportivas
El director de marketing como estratega
Objetivos de la gerencia

PN

UNIDAD DIDACTICA 5. EL PLAN DE MARKETING

Definicién y ventajas

Caracteristicas del plan

La misiény la cultura de la empresa

La elaboracién del plan

Estructura del plan de Marketing en las Instalaciones deportivas
Etapas para elaborar un plan de Marketing

ounpwN-=

UNIDAD DIDACTICA 6. TEORIAS DE LA VENTA

1. Introduccién
2. Asistencia al cliente/a
3. Como conseguir la satisfaccion del cliente/a

UNIDAD DIDACTICA 7. LA PLATAFORMA COMERCIAL

1. La plataforma comercial

2. Influencias en el proceso de compra

3. Tipologia humana

4. Motivaciones psicoldgicas del consumidor/a

PARTE 6. PERIODISMO DEPORTIVO

UNIDAD DIDACTICA 1. INTRODUCCION AL PERIODISMO
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1. Historia del periodismo y modelos periodisticos a lo largo de ella
2. La Sociedad de la Informacién

3. El Periodismo como servicio publico esencial

4. Laresponsabilidad del periodista como lider de opinién

5. Cédigos éticos y deontoldgicos en el periodismo

6. La publicidady las relaciones Publicas

7. La audiencia

UNIDAD DIDACTICA 2. HISTORIA Y DISCIPLINAS DEL DEPORTE INTERNACIONAL

El origen de la competicion deportiva

El deporte olimpico

Eventos y competiciones deportivas internacionales de gran calado
Principales récords y palmarés del deporte internacional

Las disciplinas deportivas con mayor repercusién a nivel mundial
Nociones basicas sobre el vocabulario y campo semantico del deporte
Hacia dénde avanza el mundo del deporte

NoubkwnN=

UNIDAD DIDACTICA 3. AUGE Y PROFESIONALIZACION DEL DEPORTE FEMENINO

Primeros pasos del deporte femenino internacional

La profesionalizacién del deporte femenino

Principales récords y palmarés del deporte femenino internacional
Panorama actual y futuro del deporte femenino

PN

UNIDAD DIDACTICA 4. EL DERECHO DEPORTIVO

Reglamento deportivo

El ordenamiento juridico-sancionador en el deporte

El dopaje en el deporte

Organismos juridicos y normativa de control en el deporte

PN

UNIDAD DIDACTICA 5. ESTRUCTURA Y ORGANIZACION DEL DEPORTE

1. El Comité Olimpico Internacional

2. Las federaciones deportivas

3. Organismos e instituciones deportivas continentales e internacionales
4. Gestiony direccion de entidades deportivas

UNIDAD DIDACTICA 6. COMUNICACION CORPORATIVA E INSTITUCIONAL EN EL DEPORTE

La comunicacién interna en las entidades deportivas
Identidad, imagen corporativa y comunicaciéon de marketing
Relaciones institucionales

Relacién con la masa social y la comunidad geografica
Relacién con los medios de comunicacién
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UNIDAD DIDACTICA 7. PRODUCCION Y ORGANIZACION DE PROGRAMAS Y RETRANSMISIONES
DEPORTIVAS
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Protocolo y consideraciones basicas a la hora de organizar un evento deportivo
El papel de las Fuerzas y Cuerpos de Seguridad en los eventos deportivos

La tarea de produccién en la retransmision de una competicion deportiva
Ediciéon y producciéon de programas deportivos en set o platé

UNIDAD DIDACTICA 8. EL GENERO DOCUMENTAL EN EL DEPORTE

1.
2.
3.
4.

Documentacion e investigacion en el ambito deportivo
Seleccion, filtracién y contraste de fuentes en el deporte
La recopilaciéon de material documental

La entrevista en el periodismo deportivo

UNIDAD DIDACTICA 9. EL DEPORTE EN LA PRENSA ESCRITA

PN =

La labor del cronista

Previa, crénica, contracrénica y columna de opinién
El reportaje deportivo

La entrevista al deportista en papel

UNIDAD DIDACTICA 10. EL DEPORTE EN LA RADIO

VWO N AWDN =

La narracion y locucion deportiva en las ondas

El papel capital del micr6fono inaldmbrico en una competiciéon deportiva
La zona mixta

Otros roles en una retransmisién deportiva: analista, contertulio, etc

El fFormato carrusel

La publicidad y la animacion en la radio deportiva

La franja nocturna: un atipico prime time

El reporterismo radiofénico en el deporte

Edicion de audio y manejo de la mesa de sonido

UNIDAD DIDACTICA 11. EL DEPORTE EN TELEVISION

VoNU A WN =

La narracion deportiva en televisién

La labor a pie de campo

Otros roles importantes dentro del periodismo deportivo

Las entrevistas de palco

La tertulia deportiva como formato estrella

Entradillas, directos y conexiones

Reportajes/ENG's

Bases de la preparacién técnica de un programa o retransmision deportiva
Edicion y post-produccién de video

UNIDAD DIDACTICA 12. EL DEPORTE EN LOS MEDIOS DIGITALES Y LAS NUEVAS PLATAFORMAS
ONLINE

N =

El auge de los medios digitales en el dmbito deportivo
Géneros y formatos en el periodismo deportivo digital

La fructifera fusion entre el deporte y el universo multimedia
Infografias y visualizacién dindmica de datos
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5. El deporte en las redes sociales
6. Las nuevas plataformas de generacion y difusion de contenido deportivo: YouTube, Twitch, etc
7. Los E-Sports
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